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RESUMO

VIEIRA, J. D. S. Oferta e demanda de produtos horticolas orginicos no mercado
de Fortaleza-CE. Orientadora: Aiala Vieira Amorim. Co-orientador: José Ribamar
Furtado de Souza. Conselheiro: Guillermo Gamarra Rojas. Redengao: UNILAB. 106f.
(Monografia). 2016.

A alimentacdo de qualidade nos dias de hoje é mais que uma simples escolha, na
verdade, € uma necessidade de todos. No decorrer dos ultimos anos foram
diagnosticadas diversas doengas que tem relagao direta com nossos habitos alimentares.
Em virtude disso, ¢ preciso cada vez mais a inser¢do no mercado de produtos sem uso
de quimicos em seu processo de producdo. Com base no exposto objetivou-se nesse
trabalho estudar a demanda e oferta localizada dos produtos horticolas organicos no
mercado de Fortaleza, Ceard, ouvindo seus agentes, bem como as tendéncias e
oportunidades deste mercado. A metodologia utilizada foi uma pesquisa de campo ou
survey (pesquisa quantitativa com delineamento Survey (Levantamento), onde foram
aplicados questionarios com agentes de mercado de produtos organicos. A pesquisa ¢ do
tipo descritiva, explicativa e exploratoria. Os dados foram coletados e sua organizacao
foram utilizados analises estatisticas descritivas. O total da oferta média geral por
semana ¢ superior a demanda, independentemente dos produtos horticolas estudadas. As
frutas, de modo geral, sdo as que apresentam a maior oferta média semanal. No que diz
respeito as categorias dos agentes de mercado estudadas, os varejistas especializados
disponibilizam a maior oferta média geral dos produtos, enquanto os supermercados a
menor. O rabanete, a laranja lima, a batata baroa e o gengibre sdo os produtos organicos
que apresentam as maiores perdas (oferta ndo vendida) semanais, totalizando 36%,
28%, 25% e 25%, respectivamente. Os feirantes ndo conseguem vender 20% de sua
oferta de folhosas e 70% de tubérculos organicos por semana. Por outro lado, os
supermercados também ndo vendem 8% das frutas, 30% das hortaligas-raizes e 40% dos
produtos classificados no grupo de hortalicas-fruto. Os produtos organicos
comercializados que apresentam as maiores variagdes de precos sao: manga, cebolinha,
coentro, alho porrd, melancia, pimenta de cheiro, tomate cereja, batata doce e gengibre.
Os varejistas especializados apresentam os maiores precos, de modo geral, dos produtos
organicos comercializados. Por fim conclui-se que a ldgica da comercializa¢ao orgéanica
em Fortaleza ¢ a mesma exercida nos produtos convencionais, ou seja, o parametro ¢

estabelecido de acordo com a relagdo oferta/demanda.
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Palavras-Chave: Agroecologia, consumidores, demanda por produtos organicos.
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ABSTRACT

VIEIRA, J. D. S. Supply and demand for organic vegetables in Fortaleza-CE
market. Advisor: Aiala Vieira Amorim. Co-advisor: Jos¢ Ribamar Furtado de Souza.
Counselors: Guillermo Gamarra Rojas. Redencao: UNILAB. 106f. (Monograph). 2016.

The power quality today is more than a simple choice, really is a need for everyone.
Over the past few years we have been diagnosed several diseases that are directly
related to our eating habits. As a result, it is increasingly necessary to insert in without
the use of chemicals market in its production process. Based on the above objective to
this work to study the demand and supply of organic vegetables located in Fortaleza
market, Ceard, listening to their agents, as well as trends and opportunities in this
market. The methodology used was a field or survey research (quantitative research
design Survey (Survey), where questionnaires with market agents of organic products
have been applied. The research is descriptive, explanatory and exploratory. Data were
collected and their organization were used descriptive statistics analysis. The fruits
generally, are those with the highest average weekly offer. With regard to the categories
of the studied market agents, specialized retailers offer the highest overall average
availability of products, while smaller supermarkets. The Radish, lime orange, barley
potato and ginger are the organic products with the highest losses (unsold supply) per
week, totaling 36%, 28%, 25% and 25%, respectively. The market traders lose 20% of
its supply of hardwoods and 70% organic tubers per week. On the other hand,
supermarkets also do not sell 8% of fruits, 30% of root vegetables and 40% of products
classified in the fruit-vegetable group. Traded organic products with the largest price
changes are: mango, chives, coriander, leek, watermelon, hot peppers, cherry tomatoes,
sweet potatoes and ginger. Specialized retailers have the highest prices, in general,
organic products marketed. Finally it is concluded that the logic of organic marketing in
Singapore is exerted on the same conventional products, i.e., the parameter is set in

accordance with the supply / demand ratio.

Keywords: Market, Alternative Agriculture, Market agents and Agroecology.
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1. INTRODUCAO

As hortalicas estdo presentes na mesa de quase todos brasileiros e cada vez mais
fazendo parte do cotidiano de pessoas que se preocupam com a saide e com uma
qualidade de vida cada vez melhor, algo que atualmente ¢ muito dificil de conseguir
devido a correria existente principalmente nas grandes cidades, onde se consome uma
alimentagdo irregular e desproporcional, geralmente ricas em gorduras e carboidratos,
que consumidas demasiadamente em um longo periodo sdo prejudiciais a saude,
resultando no aparecimento de varias doengas decorrentes desses habitos alimentares.

Nesse contexto, se insere a agricultura organica, a qual vem sendo estudada
durante muito tempo. No Brasil iniciou-se logo ap6s a chegada da revolucdo verde nas
décadas de 60 e 70 a partir das controvérsias do sistema de produgdo vigente naquela
ocasido (THEODORO et al., 2009). De acordo com o MAPA (2015), o mercado
brasileiro de organicos deve movimentar R$ 2,5 bilhdes no ano de 2016, a estimativa é
um crescimento de 20 a 30% em relagdao ao ano de 2015. Nao ha mais nenhuma duavida
sobre a aceitagdo desses produtos no mercado brasileiro, a comprovagdo € sua insercao
positiva na producao agricola do pais.

No que diz respeito aos produtos horticolas organicos, nos ultimos anos, vem
sendo cada vez mais procurados pela populagdo que se preocupa com uma alimentagao
saudavel, livre de agrotoxicos e mazelas que atingem e comprometem a saude, mas
ainda existem limitagdes na disponibilidade desses alimentos, pois a maioria dos
produtores, em sua maior parte familiar, ndo possuem condi¢des de uma produgdo
continua com uma oferta estavel (CAMPANHOLA; VALARINI, 2001).

Vale ressaltar que os entraves e limitagcdes da comercializacao de organicos vém
sendo os mesmos, apesar de que as experiéncias em comeércios locais com o apoio de
entidades como ONGs e Fundos de Desenvolvimento Internacional, cooperativas e
associagdes de agricultores, € uma boa aceitagdo por parte dos consumidores, tenham
movimentado mais o consumo, € assim um incentivo a mais para a producdo desses
produtos (FONSECA, 2009).

Os agentes envolvidos na comercializagdo dos produtos organicos ainda relatam
haver dificuldades no acesso a esses determinados produtos, ou seja, tais alimentos nao
passam uma total seguranca para os comerciantes no que diz respeito a sua oferta,
resultando na auséncia ou baixas variedades de produtos disponiveis para o comércio

(BRASIL, 2007). Contudo, os consumidores que aderem ao produto organico tém
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grandes chances de se tornarem cliente fi€is, seja pela preocupacdo com sua saude ou
por ideologia.

De acordo com o Instituto de Promog¢ao do Desenvolvimento - IPD (IPD, 2011)
“Caracteristica importante dos consumidores de organicos envolve a fidelizacao do
produto e também a garantia de frequéncia de compras. Tal fato atrai novos canais de
venda para o setor, possibilitando também oportunidades ao pequeno produtor”. O
mercado transparece que o maior desafio do setor de produtos organicos perante
competitividade com os produtos produzidos convencionalmente ¢ igualar ou oferecer
esses alimentos para o consumidor final com pregos acessiveis para todas as classes

sociais, independente da regido (IPD, 2011).
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2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral
Avaliar a demanda e oferta localizada dos produtos horticolas organicos no
mercado de Fortaleza (CE), ouvindo seus agentes, bem como as tendéncias e

oportunidades deste mercado.
2.2 Objetivo especifico

e Conhecer a demanda e oferta dos produtos horticolas organicos do mercado de

Fortaleza (CE) a partir dos agentes levantados.
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3. REVISAO DE LITERATURA

3.1 Aspectos gerais sobre a agricultura orginica e agroecologica

A década de 1970 viu completar-se o pacote dos insumos quimicos: adubos,
inseticidas, fungicidas, herbicidas e ainda um conjunto de variedades modernas que ao
longo do processo haviam sido selecionadas para bem aproveitar esses insumos. Sem
davida era um sistema no qual a agricultura se tornard completamente dependente da
industria quimica. Contudo, a0 menos aparentemente, era tao eficiente e produtivo que
dispensava explicagdes. Por essas vantagens, consolidou-se e se transformou, sobretudo,
nos paises industrializados, no modo “convencional” de produgdao. (KHATOUNIAN,
2001, p. 23).

Desde os primoérdios da agricultura convencional até mais precisamente os dias
de hoje ¢ sabido que ao longo do tempo o rendimento na produ¢do e produtividade nao
¢ viavel economicamente, ¢ principalmente no tocante a sustentabilidade do
agrossistema, considerando que em determinado prazo, o solo responde cada vez menos
aos insumos externos quimicos para garantir a mesma produgdo, tornando os
agricultores submissos ¢ dependentes das empresas monopolizadoras do capital
(ZAMBERLAM; FRONCHETI, 2012).

A agricultura organica vem crescendo desde a comprovacdo de que produzir
intensivamente em monocultura, submetendo o solo a altas adi¢des de fertilizantes
quimicos e as plantas as abusivas pulverizacdes de agrotoxicos alteram a qualidade dos
produtos e comprometem a satde ao longo dos anos. Theodoro, Duarte e Rocha (2009,
p. 21), afirmam que no decorrer das ultimas décadas, varias propostas alternativas para
viabilizar uma produgdo agricola vém sendo pesquisadas e praticadas por grupos de
agricultores de todo o planeta. No inicio, esses grupos eram considerados visionarios e
retrogrados por ndo aceitarem ou ndo entenderem os “beneficios” da producdo de
monoculturas em grande escala e uso de insumos externos. Porém, ao longo dos anos, o
acimulo de problemas ambientais, sociais e de producdo mostraram que a emergéncia
dos principios da sustentabilidade na produgdo de alimentos era fundamental para a
manutencdo da qualidade de vida, seguranga alimentar e sustentabilidade dos
ecossistemas.

O conceito de organico e agroecologico ainda causam controvérsias aos
consumidores desses produtos, gerando assim varias divergéncias e assimilagdes

erroneas em ambos os termos. Medaets e Fonseca (2005, p. 9) afirmam que utiliza-se o
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termo “organicos” para identificar um padrdo de produgdo de alimentos e fibras sem o
uso de insumos quimicos, agrotoxicos, fertilizantes, organismos geneticamente
modicados, entre outros, sem se ater ao debate sobre agroecologia como disciplina
cientifica ou sobre correntes como produtos ecoldgicos, biodinamicos.

O produto organico apesar de nao receber insumos quimicos em sua producao
ndo garante por si s6 um equilibrio social nem econdémico. Em contrapartida, um
produto produzido agroecologicamente respeita os principios basicos de um equilibrio
sustentavel nos trés eixos de desenvolvimento do meio rural com a sociedade, ou seja, €
socialmente  justo, economicamente vidvel e sustentavel ecologicamente
(ZAMBERLAM; FRONCHETI, 2012).

Complementando as informagdes anteriores, Campanhola ¢ Valarini (2001, p.
70-71) afirmam que a agroecologia vai além das outras correntes, pois considera que as
lavouras sdo ecossistemas nos quais os processos ecoldgicos encontrados em outros
tipos de vegetagdo — ciclos de nutrientes, interagdes predador/presa, competigdo,
comensalismo e sucessdes ecologicas também ocorrem. Ou seja, a agroecologia enfoca
as relacdes ecologicas no campo e o seu objetivo € entender a forma, a dindmica e a
funcao das relagdes existentes no meio bidtico, no meio abidtico, e entre eles. Além
disso, considera a interagdo com o homem, cujas a¢des estdo pautadas na sua cultura,
habitos e tradicoes.

H4 na literatura cientifica diversos conceitos sobre producdo e alimentos
organicos abordados de diversas formas. Souza e Azevedo (2012) definem como sendo
produtos de origem em um sistema organico de produ¢do agropecuaria e industrial,
alimentos estes cultivados através de técnicas que ndo aceitam o uso de insumos
sintéticos, fertilizantes quimicos, organismos geneticamente modificados (OGMs),
aditivos, conservantes e presenc¢a de irradiacio (DAROLT, 2007). Outra defini¢do que
facilita uma melhor compreensdo ¢ que em um cultivo de produtos organicos o objetivo
¢ produzir alimentos sadios, que os insumos utilizados ndo sejam toxicos a populagdo e
nem os animais, assim como nao prejudique os fatores abidticos [...] (LIMA; SABINO,

2010 b).
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3.2 A producio organica no mundo

Os produtos organicos, atualmente, sdo considerados como uma importante
saida para quem almeja viver com saide e bem-estar, ja se sabe que algumas doencas
estao relacionadas com a alimentacao irregular ¢ com presenca de agrotoxicos. Dessa
forma, produzir alimentos com qualidade comprovada, livre de agrotoxicos, que
respeite 0 meio ambiente mantendo a seguranca e soberania alimentar estd cada vez
mais sendo solicitada por consumidores de todo o mundo despertando um olhar mais
critico sobre o processo de producao convencional. De acordo com Santos et al. (2012,
p. 2) a agricultura organica ¢ uma atividade praticada e registrada em mais de 150
paises. Sua répida expansdo deu-se, sobretudo na Europa, EUA, Japao, Australia e
América do Sul, impulsionada, principalmente, pelos problemas ambientais e de
contaminag¢do de alimentos causados pela agricultura convencional ou industrial.

Os dados positivos crescem ano a ano em relacdo a novas areas ocupadas por
organicos em todo o mundo. Segundo a Federacdo Internacional de Movimentos da
Agricultura Organica e o Instituto de Pesquisa da Agricultura Biologica (IFOAM e
FiBL, 2016), atualmente, ha 43,7 milhdes de hectares cultivados com produtos
organicos em todo territdrio mundial. O pais que mais se destaca tratando-se da
demanda dos produtos livres de agrotoxicos ¢ o EUA, com crescimento de 11%.

Estima-se que em 2014 o mercado mundial de alimentos organicos movimentou
aproximadamente 80 bilhdes de dolares, sendo os Estados Unidos o principal mercado,
com 27,1 bilhdes de euros, seguido pela Alemanha (7,9 bilhdes de euros), Franga (4,8
bilhdes de euros) e China (3,7 bilhde de euros).

Schultz (2001, p. 16) fortalece a ideia que o consumo de alimentos considerados
saudaveis e sem residuos esta cada vez mais sendo associado 4 saude, numa relagcdo de
causa e efeito, surgindo uma tendéncia até mesmo de se classificar os produtos em bons
e maus, principalmente apos as descobertas cientificas de funcionalidade dos alimentos
na satlde humana.

A cada ano o numero de certificadoras também cresce, de acordo com Salvador
(2011 apud Zamberlam e Froncheti, 2012, p. 67) “cerca de 460 certificadoras atestam a

qualidade dos produtos organicos no mundo”.
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3.3 A producio organica no Brasil

Levando em consideracdo o Brasil, assim como todo o mundo, este pais vem
numa crescente alta nos nimeros de areas e agricultores adeptos a producao organica de
alimentos. No ano de 2013 foram 6.719 produtores e 10.064 propriedades que passaram
a produzir sustentavelmente, sendo 70% pertencentes a agricultores familiares, o
equivalente a 4% do consumo de organicos mundiais com produtos cultivados em terras
brasileiras, uma excelente elevacdo comparando-se com o ano anterior que contava com
aproximadamente 5,5 mil produtores certificados de acordo com as diretrizes da
producao de organicos. (MAPA, 2015).

No Brasil a conversao da agricultura convencional para a organica, assim como
o capital necessario para obter a certificagdo custa valores muito elevados encarecendo e
limitando a agricultura familiar. De acordo com Brasil (2007, p. 64) os custos de
conversao e de certificacdo representam importante barreira a entrada neste mercado,
especialmente para a agricultura familiar, de modo que a atuacdo do Estado na
concessao de crédito pode ser um estimulo aos produtores, a exemplo do que ocorre em
muitos paises.

Existem algumas regras para se regularizar e comercializar os produtos como
organicos. Procurar um Organismo de Avaliagcdo da Conformidade Organica (OAC) que
esteja credenciado junto ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento —
MAPA ¢ a primeira atitude a ser tomada. Outro caso ¢ a organizagdo em grupo para
efetuar o cadastro junto a0 MAPA que também possibilita a venda, mas somente direta
para o consumidor e nao hé a certificagcdo (MAPA, 2016).

Os OAC estao divididos em Organismos de Controle Social (OCSs) no qual a
venda dos produtos ¢ realizada diretamente para o consumidor final, Organismos
Participativos de Avaliacdo de Conformidade (OPACSs) no qual produtores, técnicos e
demais envolvidos classificados em duas categorias, distribuidores, comercializadores,
transportadores e armazenadores, ha o envolvimento de todos que sdo membros, sendo
os mesmos que se fiscalizam para garantir a qualidade organica do produto (TEIA
ORGANICA, 2016). As certificadoras por auditoria, segundo o MAPA (2016), atuam
comercialmente na prestacdo de servigcos de certificacdo a produtores individuais e
grupos. Tém por obrigagdo avaliar e garantir a conformidade da producao organica sob
sua responsabilidade. Devem estar regularmente constituidas para esta atividade e
possuir mecanismos de resolucdo de conflitos, atendimento a denuincias e aplicagdo de

san¢Oes administrativas.
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Nesse ultimo caso nem todos os agricultores possuem situacao financeira estavel
para aciona-lo, dessa forma os OCSs e OPACs sdo cada vez mais solicitados. No ano de
2012 existiam 79 organizacdes de controle social (OCSs) e quatro Organismos
Participativos de Avaliacdo da Conformidade (OPACs), no ano posterior os nimeros
mais que dobraram subindo para 163 e 11, respectivamente. Até abril de 2016 em todo
o Brasil ha 3.779 agricultores cadastrados em OCS, 3.377 cadastrados em OPACs ¢
5.651 produtores certificados por Organismos de Avaliacdo de Conformidade Organica,
ou seja, certificadoras que realizam auditorias (MAPA, 2016).

O aumento dos produtores organicos, das organizacdoes € organismos ¢
proveniente da diversificagdo dos mecanismos responsaveis pelo controle, com a
finalidade de garantir a exceléncia dos alimentos produzidos sem o uso de agrotoxicos e
fertilizantes quimicos, facilitando o registro dos agricultores (MAPA, 2014). Em
resposta a esse explosivo crescimento da demanda por alimentos com qualidade
comprovada, no ano de 2016 a Associagdo de Certificagdo Instituto Biodinamico (IBD)
quantificou 421 certificagdes em todo o territério brasileiro, sendo esses nimeros
especificamente registrados pela propria IBD.

De acordo com Salvador (2011 apud ZAMBERLAM; FRONCHETI, 2012, p.
67), “no Brasil sdo aproximadamente 20 certificadoras, entre nacionais e estrangeiras”.
O maior numero de agricultores certificados e cadastrados no Brasil encontra-se na
regido sul do pais, sdo exatos 4.466, sendo o Parana detentor de 1.875 produtores,
seguido pelo Rio Grande do Sul com 1.723 e Santa Catarina totalizando 868. No
nordeste brasileiro a produgdo organica estd em ascensdo, atualmente ¢ a segunda regiao
com maiores indices de certificacdes e cadastramentos chegando a 4.292, sendo o
estado do Piaui o maior produtor de organicos da regido, de acordo com os agricultores
certificados em um total de 1.052 produtores, seguido por Ceara, Pernambuco e Rio
Grande do Norte, respectivamente.

Alagoas detém o pior indice de produgdo organica com apenas 101 agricultores,
sendo 96 cadastrados em OCSs, 3 certificados pelo Instituto Biodindmico (IBD) e 2
certificados pela ECOCERT Brasil LTDA, estando Sergipe um pouco melhor com 279
agricultores atuando reconhecidamente como produtores organicos, Paraiba e Maranhao
com 285 produtores cadastrados ou certificados, no qual o Maranhao em sua totalidade
certificado pelo IBD. Na Bahia atualmente hé 312 produtores cadastrados e certificados

trabalhando com organicos (MAPA 2016).
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O sudeste ¢ a terceira regiao maior produtora de organicos segundo os dados, até
abril de 2016 possui 2.602 agricultores trabalhando com organicos. O estado de Sao
Paulo se destaca, pois sozinho possui 1.401 produtores cadastrados, seja em OPACs,
OCSs ou certificadas por auditoria. Segundo o MAPA (2016). No norte quem se destaca
¢ o Pard com 422 produtores ativos de um total exato de 888 agricultores, o estado de
Roraima apresenta apenas 6 cadastros em um OCS. O Centro-Oeste ndo se dedica muito
para produzir produtos organicos, os dados transparecem essa afirmagao, sao penas 469
agricultores registrados. O estado de Mato Grosso apresenta os maiores numeros da
regido com 168 produtores, 55 sdo certificados e 113 cadastrados em OCSs (MAPA,
2016).

3.4 A producio organica no Ceara

Apesar de possuir limitagdes, principalmente da escassez de recursos hidricos
em alguns meses do ano, o Estado do Ceara ¢ reconhecido em todo o pais, e até mesmo
internacionalmente, pelo seu grande potencial em producao agricola (LIMA; SABINO,
2010). Nesse cenario a agricultura organica vem crescendo acentuadamente nos ultimos
anos, principalmente, no setor de horticultura e fruticultura capitaneados, em sua
maioria, pelos pequenos ¢ médios produtores.

Considerando nos ultimos anos a ascensao de produtores dedicados a cultivar
produtos mais saudaveis e com os consumidores despertando o saber dos beneficios do
alimento organico, pressupde que o Estado do Ceard apresenta possibilidades de
aumentar e fortalecer sua producdo de alimentos organicos, tanto de frutas como
hortalicas, flores, algoddo, graos, produtos de origem animal, para o consumo “in
natura” ou processado ou beneficiados, aliando protecdo ambiental com técnicas de
producdo de alimentos com qualidade, promovendo conservagdo dos recursos naturais,
saude de trabalhadores rurais e de consumidores (LIMA; SABINO, 2010, p. 8).

Pelos dados do MAPA (2016), ha 754 produtores organicos certificados em
Organismos da Avaliagdo da Conformidade Organica (OAC) e em Organismos
Participativos da Avaliacdo da Conformidade (OPACSs) em todo o estado. Sdo 597
agricultores certificados pelo IBD, 55 pelo ECOCERT Brasil Certificadora, 53
cadastrados na OPAC Associagdo Agroecologica de Certificacdo Participativa dos
Inhamuns/Cratetis (ECEPI) e 49 na Associacdo de Certificagdo Participativa
Agroecoldgica (ACEPA), distribuidos em diferentes regides do Ceara.
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A regido do Cariri ¢ a mais representativa em relagdo as demais com produtores
organicos, sendo representada pelos municipios de Abaiara, Crato, Santana do Cariri,
Jardim, Assaré, Araripe, Potengi e Lavras da mangabeira. Juntos, estes municipios
compreendem 280 produtores, sendo 86 localizados no Crato, 165 em Santana do Cariri
e um na cidade de Jardim. Todos sdo certificados pelo IBD, a produgao ¢ destinada
somente na producao de mel.

Na macrorregido da serra da Ibiapaba esta representada por todos os municipios
que a compodem, exceto Ipu e Carnaubal. Juntos correspondem 79 produtores de
produtos organicos, os maiores produtores sdo Tiangud, Ubajara, Sdo Benedito,
Guaraciaba do Norte, Croatd, Ibiapina e Vigosa do Ceard, sendo todos certificados pelo
IBD. A regido ¢ conhecida por produzir hortali¢as e frutas com o escoamento quase por
completo para a capital cearense.

Na macrorregido do Sertdo de Crates h4 apenas os municipios de
Independéncia, Nova Russas e Ipueiras, sendo um certificado pela ECOCERT BRASIL
certificadora, cadastrados junto a OPAC ACEPI e 8 pelo IBD. A producao ¢ destinada
ao cultivo de milho, feijao comum e algoddo. A cidade de Crateus que detém a maior
populagdo da regido ndo aparece nas estatisticas do MAPA.

Os municipios de Taud e Parambu fazem parte da macrorregidao do Sertdo dos
Inhamuns e todos os produtores de organicos sao certificados pelo IBD. A producao de
Parambu ¢ dedicada a producdo de mel e Taud divide sua producdo no cultivo de
algodao, milho, feijao comum, algumas frutas e poucas hortaligas.

Na macrorregido do Sertdo Central estdo certificados pelo IBD 80 agricultores e
70 cadastrados na OPAC (ACEPA) totalizando 150 produtores. Destaca-se o municipio
de Piquet Carneiro com 22, logo depois vem Quixeramobim com 40, Chord com 35,
Quixada com 40, Solondpole com dois e Ibaretama com apenas um. Dedicam-se a
meliponicultura os municipios de Quixada e Solondpole.

Na macrorregido do Vale do Jaguaribe fazem parte do grupo de produtores
organicos do estado do Ceara os municipios de Alto Santo, Jaguaruana, Limoeiro do
Norte, Russas e potiretama. Possuem juntos 31 agricultores certificados pelo IBD,
Produtores de Limoeiro e alto Santo exercem a atividade de producdo de mel, Russas,
Limoeiro do Norte e Jaguaruana cultivam banana, goiaba, acerola, maracuja, manga,

melancia e poucas hortaligas — tubérculos.
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Na macrorregido do Centro Sul do estado aparecem os municipios de Baixio,
Acopiara, Carius, Ipaumirim, Catarina e Umari, sendo certificados pelo IBD, todos
produzindo mel.

Os municipios que compdem a macrorregido do litoral Leste do Ceara na
producao organica sdao: Beberibe, Icapui e Jaguaruna, todos certificados pelo IBD e
ECOCERT.

As cidades de Acarau, Bela cruz, Camocim, Cruz, Itarema, Jijoca de
Jericoaquara, Marco e Morrinhos representam a Macrorregido do Litoral Norte, Sao 18
produtores certificados produzindo Frutas, mandioca e macaxeira, coco-da-baia e
Carnauba (olho de palha).

Na macrorregido do litoral oeste/Vale do Curu estd o municipio de Amontada
Itapajé e Uruburetama com produtores certificados pelo IBD,TECPAR ¢ ECOCERT.

Eusébio, Fortaleza, Maranguape, Chorozinho, Horizonte, Paraipaba e Sao
Gongalo do Amarante e Cascavel pertencem a Macrorregido da grande Fortaleza
totalizando 34 produtores legalmente certificados.

Groiaras localizado na Macrorregido de Sobral possui um produtor de mel
certificado junto ao 6rgdo certificador. No Macigo de Baturité apenas Aracoiaba, Ocara,
e Palmacia possuem agricultores legalmente certificados como organicos totalizando
seis produtores. Os mesmos produzem frutas, hortalicas e um produtor de Ocara

produzindo mel. (MAPA, 2016).
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organicos.

Figura 1. Macrorregioes do estado do Ceard com produtores certificados como
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3.5 Mercado e comercializacao de organicos

Com a importancia dos produtos organicos surge uma demanda dos mesmos, ¢
principalmente de como sera realizada a oferta a partir da necessidade da populacao.
Assim Araujo (2007, p. 3-4) conclui que sdo varias as formas de comercializagdo dos
produtos organicos, devendo o produtor adotar mais de um canal de comercializa¢ao
para diversificar a origem de seus ganhos. O produtor pode realizar a venda direta,
através de feiras, vendas no local de producao, cestas em domicilio; a venda no varejo,
com os pequenos comércios e supermercados; € a venda no atacado, pelos grandes
hipermercados. Estes sdo responsaveis por cerca de 90% da comercializagdo dos
produtos, promovendo a divulgacdo dos produtos. Porém, ao atuarem como
“intermediarios” da cadeia produtiva, colocam enormes margens de lucro sobre os
consumidores.

Contudo ainda ha uma resisténcia de parte dos consumidores em se dispor a
dedicar parte de seu tempo a se dirigir aos principais postos de comercializacdo de
alimento e produtos organicos que sdao ainda as feiras livres, apesar de aos poucos
surgirem novos nichos de mercado para tal atividade (SCHULTZ, 2001). H4a 15 anos
Campanhola e Valarini (2001, p. 73) afirmaram que existiam mais de 50 produtos
agricolas organicos certificados, seja in natura ou processados, no estudo foram
levantados os seguintes: agai, acerola, actcar, aguardente, algoddo, amaranto, arroz,
aveia, aves e ovos, banana, banana-passa, bovinos, cacau, café, caju, castanha de caju,
chd, citrus, coco, ervas medicinais, fécula de mandioca, feijdo, gengibre, girassol,
goiabada, guarana em po, hortaligas (varias), hortaligas processadas, laticinios (gado de
leite), madeira, mamao, manga, maracuja, mel, milho, morango, 6leo de babacu, 6leos
essenciais, azeite de dendé, palmito de pupunha, pimentdo, soja, suco de laranja, suinos,
tecidos, tomate, trigo, urucum e uva-passa.

Os produtos organicos, aos poucos, vém sendo inseridos no mercado e
produzidos por mais agricultores que estdo cientes da preferéncia do consumidor.
Muitos varejistas e atacadistas reclamam das oscilagdes referente a periodicidade desses
produtos, por isso que em alguns periodos do ano os precos de organicos ficam mais
caros que os produtos convencionais. Campanhola e Valarini (2001, p. 77) concluiram
que “O diferencial no preco de mercado dos produtos organicos em relacdo aos
produtos convencionais tendera a desaparecer a medida que a quantidade ofertada de

produtos organicos aumente e atenda a quantidade demandada desses produtos”.
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A comercializagdo externa € outra alternativa, embora os pequenos produtores
dificilmente participam desse meio de comercializagdo se partirem para o negocio
individualmente. Ha diversos fatores que contribuem para a ndo inser¢do do produtor
descapitalizado que ocorre desde a baixa escala de produgdo até a desarticulacao e nao
conhecer normas que regem o comercio exterior (CAMPANHOLA; VALARINI, 2001).
Segundo Schultz (2001), com todos os entraves para comercializar tais produtos as
feiras livres ainda s3o os canais de comercializacdo mais utilizados, considerando a

distribuicao interna, ou seja, venda diretamente para os consumidores.

3.6 Lei da Oferta e da Procura

A partir do momento em que se toma a decisdo de entrar no mercado seja em
prestagao de servigos ou venda de produtos, devem ser levados em consideragao varios
fatores, entre eles a oferta e demanda. Lima (2000, p. 1), afirma que “A Lei da Oferta e
Demanda ¢ considerada como um dos principios basicos, alias, quase um sindnimo, da
teoria economica’.

A procura e oferta de mercadorias, produtos € servigos sao pontos essenciais que
interfere na situac¢do financeira do mercado, atingindo diretamente todos os que fazem
parte e usufruem dos bens e servigos que constituem a economia. Em economia, a lei da
oferta e procura ¢ aquela que estabelece a relacdo entre a demanda de um produto, isto
¢, a procura, e a quantidade que ¢ oferecida, a oferta. A partir dela, € possivel descrever
o comportamento preponderante dos consumidores na aquisi¢do de bens e servicos em
determinados periodos, em quantidades e precos. Nos periodos em que a oferta de um
determinado produto excede muito a procura, seu prego tende a cair. J4 em periodos nos
quais a demanda passa a superar a oferta, a tendéncia ¢ o aumento do preco. A
estabilizacdo da relacdo entre a oferta e a procura leva, em primeira andlise, a uma
estabilizacdo do pregco. Uma possivel concorréncia, por exemplo, pode desequilibrar
essas relagdes, provocando alteragdes de preco (MIRANDA, 2012, p. 1).

Na agricultura brasileira a capacidade de transformagdo de precos ligados a
oferta de produtos agricolas ¢ uma questdo ndo muito recente, sendo discutida desde as
décadas de 50 e 60 (CARVALHO, 1995). Segundo Spolador (2006), no contexto
macroecondmico dos anos 60, a agricultura deixa de ser o setor principal da economia
no que se refere a geragao de renda e emprego, de modo que ndo era mais necessaria ou

viavel a manuten¢do de politicas de transferéncia de recursos do setor agricola para
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outros setores da economia. Dessa forma, entende-se que a agricultura naquele
momento deixava de ser a principal fonte de recursos financeiros do pais.

Em relagdo a demanda um dos fatores mais criticos quanto a demanda ¢ a
necessidade de acompanhar as mudancas de comportamento e habitos dos consumidores
sem perder de vista outros fatores como custo, oferta de produtos, inovagado tecnoldgica,
dentre outros. As mudangas nos habitos dos consumidores estdo direcionadas a
comodidade, a praticidade, a redu¢do da quantidade e a redu¢do de tempo para
aquisicdo e preparo dos alimentos por parte dos consumidores (BRASIL, 2007, p. 83).

A oferta e demanda na agricultura afetam diretamente no modo e qualidade de
vida de toda a populagdo, pois o que estd em jogo ndo ¢ s6 o fato do sobe e desce de
precos mais sim o custo de vida para manter os habitos alimentares regulares que
variam em cada regido do Brasil. O desempenho da agricultura evita pressdo sobre o
custo de vida quando sua taxa de crescimento €, pelo menos, igual ao crescimento da

demanda (SPOLADOR, 2006, p. 32).

4. METODOLOGIA

Para idealizacdo deste trabalho foi feito uma pesquisa bibliografica sobre a
tematica do trabalho, sendo utilizadas algumas bases de dados como; sites oficiais de
alguns ministérios do governo brasileiro, Google Académico, SCIELO, CAPES,

periddicos, livros, teses e dissertagdes.

4.1 Tipo de pesquisa

Esta pesquisa apresenta-se como quantitativa, descritiva e explicativa. Usa-se a
pesquisa quantitativa porque utiliza uma representatividade da populacdo de forma mais
generalizada, no qual esse se enquadra com os objetivos da pesquisa, ou seja, as
opinides e informagdes transcritas em numeros. Foi utilizado o método quantitativo com
0 objetivo de selecionar e posteriormente informar os dados a serem analisados
(SILVA; OLIVEIRA e FERREIRA, 2013).

De acordo com Gil (2002, p. 134) nas pesquisas quantitativas “os dados
costumam ser organizados em tabelas, enquanto, nas pesquisas qualitativas, necessita-se
valer de textos narrativos, matrizes, esquemas etc”.

No que diz respeito a pesquisa ser descritiva e explicativa, segundo Gil (2008, p.

28)...“As pesquisas deste tipo t€ém como objetivo primordial a descricio das
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caracteristicas de determinada populagdao ou fendmeno ou o estabelecimento de relagdes
entre variaveis”. No mesmo raciocinio Selltiz et al. (1965 apud OLIVEIRA, 2011, p.
22) defendem que esse tipo de pesquisa busca descrever um fendmeno ou situagdo em
detalhe, especialmente o que esta ocorrendo, permitindo abranger, com exatidao, as
caracteristicas de um individuo, uma situa¢ao, ou um grupo, bem como desvendar a
relag@o entre os eventos.

Janior (2003, p. 19) resume a pesquisa descritiva como ... “Tal pesquisa observa,
registra, analisa e ordena dado, sem manipula-los, isto ¢, sem interferéncia do
pesquisador”... . A pesquisa explicativa de acordo com Gil (1999 apud OLIVEIRA,
2011, P. 23), tem como objetivo basico a identificacdo dos fatores que determinam ou
que contribuem para a ocorréncia de um fenémeno. E o tipo de pesquisa que mais
aprofunda o conhecimento da realidade, pois tenta explicar a razdo e as relagdes de

causa e efeito dos fendmenos.

4.2 Tipos de dados

Os dados utilizados para desenvolvimento da pesquisa foram do tipo primario e
secundario. Os dados primarios sdo aqueles que o pesquisador extrai a partir da
realidade da investigacdo, em primeira mao, ou seja, nao encontrado nem registrado em
nenhum documento (MARCONI; LACATOS, p. 175).

Ja os dados secundérios estdo a disposi¢do para consultas seja em artigos
cientificos, livros, sites e outros. De acordo com Marconi e Lacatos (2003, p. 175) os
dados secundarios ndo foram compilados em primeira mao pelo investigador que esta se

servindo deles, dai sua denominagao de secundarios;

4.3 Populacio e tipo de amostra

O universo dessa pesquisa foi formado por Agentes de Mercado, constituidos
por Feiras, Varejistas Especializados' e Supermercados, que comercializam produtos
horticolas organicos em Fortaleza. Gil (2008, p. 108) define o universo ou populacao
como um conjunto definido de elementos que possuem determinadas caracteristicas.
Comumente, fala-se de populacdo como referéncia ao total de habitantes de
determinado lugar. Todavia, em termos estatisticos, pode-se entender como amostra o

conjunto de alunos matriculados numa escola, os operarios filiados a um sindicato, os

1 . . A -
Agentes que s6 negociam produtos organicos.
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integrantes de um rebanho de determinada localidade, o total de industrias de uma

cidade, ou a produg¢do de televisores de uma fabrica em determinado periodo.

Para avaliar a populacdo de agentes, foi realizado um levantamento censitario,
conforme critérios de inclusdo e exclusdo. Os critérios de inclusdo foram: individuos
agentes do mercado de produtos horticolas organicos; ser de ambos os sexos; residir na
cidade de Fortaleza; ser capaz de responder ao formulario. Foram excluidos: menores de
18 anos; os individuos que nao sdo agentes do mercado de produtos horticolas organicos
e que nao residem na cidade de Fortaleza.

BRASIL (2003) considera:

“... sistema organico de produgdo agropecuaria todo aquele em que se adotam
técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e o respeito a integridade cultural das
comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e
ecologica, a maximizacdo dos beneficios sociais, a minimizacdo da
dependéncia de energia ndo-renovavel, empregando, sempre que possivel,
métodos culturais, bioloégicos e mecanicos, em contraposi¢io ao uso de
materiais sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos geneticamente
modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de
producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializacdo, e
a protegdo do meio ambiente”.

4.4 Unidade de pesquisa

A pesquisa foi desenvolvida nos locais pré-definidos, a partir do levantamento
dos dados secundarios (pesquisas na internet), ou seja, locais onde sdo comercializados
produtos horticolas organicos em Fortaleza. Abaixo sdo listados os locais onde atuam os

agentes de mercado de produtos organicos em Fortaleza.

Supermercados:

Supermercado Pinheiro - Av. Washington Soares, 10008 - Messejana;

Supermercado Nidobox - Rua Alberto Magno, 1580 —Montese.

Feira Agroecologica do Benfica - acontece quinzenalmente, aos sabados de 7h ao meio
dia, na Praga da Gentilandia, Avenida 13 de Maio, 2311- Benfica.

Feira da Associacao para o Desenvolvimento da Agropecuaria Organica (ADAO) -
ocorre semanalmente, as terca-feira de 6 as 13hs, no Mercado dos Pinhdes, Praca

Visconde de Pelotas, s/n - Centro.
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Varejistas especializados:

Emporio das frutas — Loja de alimentos naturais, que dispdem de frutas e verduras de
alta qualidade, situada na Rua Leonardo Mota, 752 — Meireles.

Mundo do organico — Loja que dispde de produtos saudaveis, localizada na Av. Pedro
Lazar, 815 - Largo Jacarey.

Nagaura orginicos — Loja de produtos organicos. Localiza-se na Av. Anténio Sales,
2381 - Dionisio Torres.

Portal do organico - O Portal do Organico ¢ um espago voltado para o bem-estar ¢ boa
alimentagcdo que comercializa produtos organicos cultivado no Sitio Carcard no Ceara.
Aberto também para almogo com comida saudavel e organica. Esta localizado na Rua

Walter Bezerra de Sa, 181- Dionisio Torres.

4.5 Coleta de dados e instrumento metodoldgico

Cada agente foi convidado a participar da pesquisa, sendo explicada a proposta
em estudo. Caso aceitassem, eles foram convidados a assinar o termo de consentimento
livre esclarecido (Anexo 1), sendo informados que teriam a liberdade de retirar seu
consentimento a qualquer momento e nao participar do estudo, sem que isto lhe traga
nenhuma penalidade ou prejuizo.

Antes de aplicar os formularios, foi realizado um teste piloto com o objetivo de
vivenciar como seria a coleta de dados e o didlogo com os sujeitos da pesquisa, além de
testar o instrumento de coleta de dados e fazer possiveis adequacdes para atender os
objetivos propostos. Apds esta andlise, foi constituido o instrumento final o qual foi
aplicado aos que compuserem a amostra do estudo.

Foi empregada a técnica de entrevista direta com questionario administrado, ou
seja, ao controle do entrevistador, sendo que os dados obtidos foram de acordo com as
afirmagdes e declaragdes do entrevistado. O questionario (Anexo 2) foi administrado
com perguntas abertas e fechadas destinadas aos agentes de mercado envolvidos no
trabalho. O questiondrio contou com trés blocos de perguntas. No primeiro foram
coletados dados de identificagdo do entrevistado, no segundo, através de uma lista
contendo os produtos horticolas foram coletados dados para estimar os produtos
produzidos, produzidos/vendidos ou vendidos, informando as unidades quantificas. O
terceiro bloco consta de perguntas relacionadas aos pregos dos produtos horticolas de

acordo com cada agente de mercado participante da pesquisa, informando as unidades.
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Prodanov e Freitas (2013, p. 106) define que “o questiondrio, numa pesquisa, ¢
um instrumento ou programa de coleta de dados. Se sua confec¢do for feita pelo
pesquisador, seu preenchimento sera realizado pelo informante ou respondente”.
Kauark, Manhaes e Medeiros (2010, p. 59) complementam afirmando que “A
linguagem utilizada no questionario deve ser simples e direta para que o interrogado
compreenda com clareza o que estd sendo perguntado. Nao ¢ recomendado o uso de
girias, a ndo ser que se faca necessario por conta de caracteristicas de linguagem de

grupo”.

4.6 Organizacao e analise dos dados

Os dados foram coletados através de entrevistas diretas pessoais, com o objetivo
de obter o maior nimero de informagdes possiveis do entrevistado, posteriormente os
dados foram tabulados em uma planilha de excel e posteriormente analisados e
interpretados de acordo com as informagdes geradas. Foram utilizadas também as
frequéncias absoluta e relativa que sdo importantes para obter um melhor entendimento
das informacgdes repassadas pelos entrevistados. Segundo Correa (2003, p. 42-43) as
frequéncias absolutas sdo os valores que realmente representam o numero de dados de
cada classe. A soma das frequéncias simples ou absoluta ¢ igual ao nimero total dos
dados, as frequéncias relativas (dada em porcentagem) sdo os valores das razdes entre as

frequéncias simples e o numero total de dados.

4.7 Aspectos éticos e riscos

O Projeto foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisa com Seres Humanos da
Universidade da Integracdo Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (UNILAB). Para
atender a Resolugdao 466/12 (BRASIL, 2012) que trata sobre pesquisa com seres
humanos, nos quais sdo resguardados os principios da bioética, tais como, autonomia,
ndo maleficéncia, beneficéncia, justica e equidade, dentre outros, e visa a assegurar os
direitos e deveres que dizem respeito aos participantes da pesquisa, a comunidade
cientifica e ao Estado; os participantes da pesquisa foram esclarecidos sobre os
objetivos da pesquisa e sobre o método de coleta de dados. Os mesmos foram
informados por meio de Termo de Consentimento Livre e Esclarecido -TCLE (Anexo

1), sobre os objetivos, riscos e beneficios, bem como a participacdo voluntéria, ndo
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remunerada, a preservagao da identidade da fonte de informacao e sobre a recusa e/ou
desisténcia indcuas.

Toda pesquisa com seres humanos envolve risco em tipos e gradagdes variados
(BRASIL, 2012). Nesse sentido, vale ressaltar que os possiveis riscos da pesquisa foram
exposicao de informacdes e/ou constrangimentos durante a entrevista. Os pesquisadores
se comprometeram a minimizar tais riscos respeitando os preceitos éticos da resolucao
466/12. Os agentes foram informados que se caso esta pesquisa trouxesse qualquer risco
ou prejuizo a sua saude e bem-estar ndo previsto, as atividades seriam imediatamente
interrompidas. Os possiveis riscos € ou constrangimentos que poderiam surgir durante a
participagdo dos agentes que responderam perguntas relacionadas a comercializacao,
foram minimizados, em virtude dos participantes serem alertados que sua participacao
ndo iria acarretar em sua identificacdo, exceto aos responsaveis pela pesquisa, € que em

nenhum momento sua identidade seria divulgada. Vale ressaltar que se o participante se

sentisse constrangido ele teria a liberdade de omitir suas informagdes.
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5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os agentes de mercado envolvidos na pesquisa trata-se de estabelecimentos
especializados e feiras livres que atuam na comercializagdo de produtos horticolas

produzidos organicamente.

5.1 Oferta e demanda localizada das frutas organicas comercializadas no mercado
de Fortaleza.

Foram considerados nestes resultados os dados fornecidos por 15 agentes de
mercado de produtos horticolas organicos em Fortaleza. De forma geral, esses agentes
comercializam diversos produtos com ofertas diferenciadas nos seus respectivos
estabelecimentos. A seguir, serdo descritos os dados referentes as frutas, raizes,
tubérculos, folhosas e ervas condimentares estudados no presente trabalho.

No que diz respeito ao abacate pode-se observar na tabela 1 que o mesmo ¢
comercializado por sete agentes em Fortaleza. O valor médio desse produto ¢ de R$
7,04 o kg. A oferta média desse produto ¢ de 56,86 kg, com uma venda média de 52 kg.
O abacaxi, por sua vez, ¢ comercializado por apenas um agente de mercado ¢ ¢
disponivel apenas em determinados meses do ano (Tabela 1). O valor no qual o mesmo
¢ comercializado em Fortaleza é de R$ 25,00 a unidade do produto, sendo vendida toda
a oferta disponibilizada, a qual ¢ de 200 unidades.

Das variedades de banana estudadas na pesquisa a que se destaca ¢ a banana
prata, sendo comercializada por nove agentes de mercado (Tabela 1). O valor médio ¢
de aproximadamente R$ 4,28/ kg. Sua oferta média por semana ¢ a mais elevada com
318,89 kg, sendo vendidos 309,11 kg destes. No caso da banana maca, o valor médio
em que a mesma ¢ ofertada é de RS 6,02/ kg. A oferta média ¢ de 50 kg, o que condiz
com a demanda nos dois pontos de venda no qual a mesma ¢ comercializada (Tabela 1).
Dessa forma a oferta em relagao a demanda localizada ¢ considerada 1,00.

Outro produto dificil de ser encontrado no mercado organico de Fortaleza é o
coco organico, o mesmo estd disponivel em apenas um agente de mercado e ¢
comercializado por unidade (Tabela 1). O preco ¢ R$ 1,30 a unidade ¢ sdo ofertados 134
unidades, desses sdo vendidos 100 unidades. Da mesma forma, a goiaba orginica
também tem poucos locais de vendas. Apenas dois agentes de mercado avaliados
comercializam esse produto. A média dos dois pontos de venda ¢ de 52,5 kg ofertados

para 50 kg vendidos. O preco médio do Kg desta fruta é de R$ 7,85.
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Tabela 1. Descricdo do numero de agentes que comercializam produtos orgénicos,
preco médio, venda média e oferta e demanda localizada de frutas organicas
comercializadas semanalmente em Fortaleza-Ceara.

Frutas Asentes 1\1712(11(22 Oferta Venda Oferta/Demanda
g média Kg média Kg localizada
RS (kg)
(Perfzfj;frffm) 7 7,04 56,86 52 1,09
y ,gl;j‘fojﬁm) 1 2500 200 Unid 200 Unid 1,00
Banana Maga 2 6,02 50 50 1,00
(Musa sp)
Bal};}; Sg)fata 9 428 318,89 306,11 1,04
Coco . .
(CocosmraL) 1 1,30 134 (unid) 100 (unid) 1,30
Goiaba 2 7.85 52.50 52 1,01
(Psidium guajava)
Graviola | 5,00 20 20 1,00
(Anona muricato L.)
Jaca . .
Urtocarpus ntgriolia 1 25,00 20 unid 20 unid 1,00
(Cf;jfigim 5 5,12 126 124.40 1,01
(Lcifjmahﬁ; 2 7.10 22.50 17,50 128
Limao
i 10 7,02 34,56 33,33 1,03
Maca 2 13,03 77 67 1,15
(Malus communis)
Mamao 6 423 143 129,80 1,10
(Carica papaya)
Manga 4 438 67,50 65,50 1,03
(Mangifera indica)
Maracuja
i ea]uz,~s) 6 7,50 94,60 89,20 1,06
Pera 2 20,50 45 43,50 1,03
(Pyrus comnzums)
Sapoti 5 10,33 24,75 23,50 1,05
(Manilkara zapota)
Tangerina 5 5,57 67 63,20 1,06
(Citrus reticulata)
Uva | 21,00 10 10 1,00

(Vitis vinifera L.)

Fonte: Dados da pesquisa

A graviola e a Jaca sdo frutas comercializadas por apenas um agente de
mercado, sendo ofertados 20 kg e 20 unidades, respectivamente destas no mercado
fortalezense. Vale ressaltar que toda a oferta destas frutas ¢ vendida pelos agentes. O
preco € R$ 5,00/ kg da graviola e R$ 25,00 a unidade da jaca. No caso da laranja sdo
cinco agentes envolvidos na comercializacdo da mesma, contabilizando no total uma
oferta média do produto de 126 kg com uma venda média de 124,40 kg. O valor médio

da fruta é de R$ 5,12 por kg.
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A laranja lima ¢é ofertada para o consumidor a um preco médio de R$ 7,10/kg,
prego este referente a dois agentes de mercado avaliados. No geral, a média ofertada ¢
22,50 kg sendo vendidos em média 17,50 kg no periodo, ou seja, ha uma perda® de
cinco kg do produto a cada semana. Por outro lado, a fruta comercializada por um maior
numero de agentes € o limao (Tabela 1). Sdo ofertados em média, semanalmente, 34,56
kg e vendidos 33,33 kg desta fruta. O valor médio do kg do limao ¢ de R$ 7,02.

A maca organica ¢ um dos produtos que vem de fora do estado do Ceara e ainda
¢ comercializada por dois agentes de mercado local (Tabela 1). Em média por semana ¢
ofertado 77 kg de maga e vendidos 67 kg ao valor médio de R$ 13,03/ kg. No caso do
mamao, seis agentes de mercado realizam a venda do mesmo com uma oferta média de
143 kg, sondo 129,80 kg vendidos. O valor médio do mamao organico comercializado
no mercado de Fortaleza ¢ de R$ 4,23/ kg. Apesar de obter uma venda consideravel em
relacdo a oferta, os agentes de mercado ainda ndo conseguem vender toda oferta do
produto, sendo 13,3 kg perdidos.

A manga ¢ ofertada a um prego médio de R$ 4,38/ kg sendo comercializado por
quatro agentes de mercado avaliados, os quais ofertam 67,50 kg em média da mesma e
vendem 65,50 kg (Tabela 1). O maracuja produzido organicamente ¢ ofertado no
mercado interno de Fortaleza em média 94,60 kg a um prego médio de R$ 7,50/kg. Do
total ofertado de maracuja apenas 89,20 kg sdo vendidos para os consumidores que
apreciam a fruta (Tabela 1). A pera ofertada organicamente ¢ o produto com valor
médio mais elevado por kg de todas as frutas listadas na pesquisa (Tabela 1). A média
dos dois agentes que comercializam a mesma ¢ de R$ 20,50/ kg. Do total ofertado 45
kg, sdo vendidos 43,50 kg. De acordo com os dados coletados, o sapoti ¢ encontrado em
cinco pontos de vendas e tem uma oferta média de 24,75 kg e venda média de 23,50 kg
a um valor médio de R$ 10,33/ kg.

A tangerina ¢ comercializada por cinco agentes de mercado de um total de 15
entrevistados. Sua oferta média ¢ de 67 kg, sendo vendidos 63,20 kg a um valor médio
de R$ 5,57/ kg. A uva organica é comercializada por apenas um agente avaliado. Sao
ofertados apenas 10 kg a um valor de R$ 21,00, sendo vendido todo o produto ofertado.

De forma geral, verifica-se na figura 2 que ha variagdes em relacdo a oferta pela
demanda localizada’ nas frutas orgénicas comercializadas em Fortaleza. O abacaxi,

banana maga, jaca e a uva nao apresentam nenhum desequilibrio em relagdo ao produto

* Oferta nio vendida
? Retrata somente as informagdes dos agentes, ndo contendo dos consumidores.
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ofertado e demandado, sendo a oferta condizente com a demanda. O abacate ¢ o mamao
apresentam uma oferta maior que a demanda em 10%, a goiaba e a laranja surgem com
uma perda minima de 1%. O limdo, manga e a pera possui a oferta superior que a
demanda em 3%, ja a banana prata, o sapoti, tangerina e maracuja tem a oferta maior
que a demanda em 4%, 5%, 6% e 6%, respectivamente. Os produtos que h4d a maior
perda em relagdo a oferta/demanda localizada sdo: maca, laranja lima e coco sendo de

15%, 28% e 30%, respectivamente.
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Figura 2. Razdo da oferta pela demanda em diversas frutas comercializadas no mercado
de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Observa-se na figura 3 que ocorre uma variacdo dos precos das frutas no
mercado de produtos orgéanicos de Fortaleza. O prego do abacate varia de R$ 4,50 a R$
9,00 reais/ kg. Levando em consideragdo o valor percentual, o que se observou para o
abacate, também foi verificado para o limdo e o maracuja, o qual o primeiro teve uma
variagdo de preco de R$ 5,00 a R$ 10,00 reais/ kg ¢ o segundo de R$ 4,00 a R$ 10,00.
Por outro lado, verifica-se na figura 2 que ndo ocorre variagdo de pregos para o coco e
uva, sendo estes representados como mesmo valor que foi de R$ 1,30 ¢ R$ 21,00,
respectivamente. A maior variacdo de preco observada foi para manga, a qual tem

precos variando de R$ 1,50 a RS 8,00 reais/ kg.
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Figura 3. Variacdo de pregos para diversas frutas comercializadas no mercado de
produtos organicos de Fortaleza — CE.

A seguir, na tabela 2, esta descrito as frutas organicas com informagdes sobre o
valor médio, oferta e venda média em kg e a oferta/demanda localizada de acordo com a
categoria de agentes de mercado em que as mesmas sdo comercializadas, sendo
especificadas como feirantes, supermercados e varejistas especializados.

De acordo com os dados levantados, o abacate ¢ encontrado nas trés categorias
de agentes de mercado, porém, ¢ na categoria dos feirantes que o produto apresenta
maior valor, o equivalente a R$ 7,90 por kg. A oferta média ¢ de 37,5 kg com venda
média de 32,5 kg, ou seja, a oferta apresenta-se superior a demanda com uma diferenca
de 5 kg entre ambas. Os supermercados tem uma oferta e venda média modesta de
apenas 7 kg e 5 kg, respectivamente, porém o preco médio de R$ 6,00/ kg € o menor em
relagdo aos demais agentes. Os varejistas especializados, mesmo vendendo o produto
aos consumidores no valor de R$ 6,87/ kg, apresentaram a maior oferta média* 79 kg e,
consequentemente, maior venda média de abacate 73,5 kg.

No caso do abacaxi organico, o consumidor o encontrara apenas em um Unico
varejista especializado e em determinada época do ano, com oferta e venda de 200 kg

anuais ao valor de R$ 7,30/ kg comercializado.

* O maior valor médio da oferta do produto especificado na tabela 2.
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Tabela 2. Descri¢do dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Produtos Va'llqr Oferta média Venda MédiaOferta/Demanda
Agentes médio .
(Frutas) Kg/RS Kg/sem Kg/sem localizada
Abacat Feirante/s 7.9 37,5 32,5 1,15
( P;;;i; Supermercados 6 7 5 1,4
americanay  ISES g ey 79 735 1,07
especializados
. Feirante/s - - -
ézl;:;; Supermercados - - -
Varejistas
comosus) e 7,3 200 anual 200 anual 1
especializados
Feirante/s 6,15 25 25 1
Supermercados - - -
Banana maca Varejistas i i i
(Musa sp) especializados
Varejistas i i i
especializados
Feirante/s 4,08 167,5 162,5 1,03
Banana prata  Supermercados 3,79 740 700 1,05
(Musa sp) Varejistas - 35 365 351,25 1,03
especializados
Coco Feirante/s 1,3 134 unid 100 unid 1,34
. Supermercados - - -
(Cocos nucifera Varejistas
L) especializados i i i
Goiaba Feirante/s - - -
(Psidium Supermercados 7,7 5 4 1,25
ava) Varejistas 2 100 100 1
gudgjava especializados
Graviola Feirante/s 5 20 20 1
. Supermercados - - - -
(Anona muricato Vareiistas
L) o : _ ; 1
especializados
Jaca Feirante/s - - - -
Supermercados - - - -
(Artocarpus Varejistas
integrifolia) o 25 20 unid 20 unid 1
especializados
Feirante/s 5,3 110 107,33 1,02
Laranja Supermercados - - - -
(Citrus sinensis) Varejistas
especializados 4,85 150 150 !
— Feirante/s 5,3 25 15 1,6
Laranja lima Supermercados - - -
(Citrus berme
aurantium) Varejistas 8,9 20 20 1
especializados ’
Limdo Feirante/s 5,24 32 32 1
(Citrus Supermercados 8 5 5 1
Limonium) Varejistas g oo 48,67 45 1,08
especializados
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Feirante/s 11,3 54 54 1

(]\N;Z(I;;s Superm_e_rcados - - -
communis) Varejistas 1 o 100 80 1,25
especializados ’ ’
Feirante/s 4,15 42.5 37,5 1,13
Mamao Supermercados - - -
(Carica papaya)  Varejistas
especializados 4,27 192,5 176 1,09
Manga Feirante/s 1,75 115 113,5 1,01
(Mangifera Superm_e_rcados 8 20 15 1,3
indica) Varejistas 6 20 20 I
especializados
Maracujé Feirante/s 4 100 100 1
(Passiflora Superm_grcados 10 20,5 6.5 3,16
edulis) Varejistas g 5y 172,5 160 1,07
especializados ’ ’ ’
Pera Feirante/s 19 60 60 1
(Pyrus Superm'e'rcados - - -
communis) Varejistas 22 30 27 1,1
especializados ’
Sapoti Feirante/s 10 18 18 1
(Manilkara Superm_ejrcados 13 15,5 13 1,19
zapota) Varejistas 8 50 50 1
especializados
Tangerina Feirante/s 5,3 28.33 27 1,05
(Citrus Superm'e'rcados - - -
reticulata) Varejistas 5,98 125 117,5 1,06
especializados
Uva Feirante/s 21 10 10 1
(Vitis vinifera Supermercados ) ) )
L) Var_ej 1'stas i i i
especializados

Fonte: Dados da pesquisa

No caso da banana macga organica (Tabela 2), apenas os feirantes realizam sua
comercializacdo, porém em poucas quantidades, apresentando oferta e venda média de
25 kg pelo prego de R$ 6,15. Em todas as categorias de agentes pesquisados, a banana
prata ¢ a mais procurada e possui a maior oferta média dentre as demais variedades. Os
feirantes detém uma oferta média de 167,5 kg e venda de 162,5 kg pelo valor do kg a
R$ 4,08. Os supermercados disponibilizam, por semana, 740 kg do produto para seus
clientes e vendem 740 kg, no mesmo periodo, ao preco de R$ 3,79, ou seja, o mais
acessivel economicamente para os consumidores. Os varejistas especializados ofertam
pouco menos da metade da fruta em relacao aos supermercados, sendo exatamente 365
kg. Destes, 351, 25 kg sdo vendidos por semana ao prego de R$ 4,35, o maior valor

entre os agentes citados acima.
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Em relagdo ao coco, este ¢ ofertado apenas por um unico feirante (Tabela 2),
sendo exatamente 134 unidades disponibilizadas a cada semana, onde destas 100
unidades conseguem ser vendidas a R$ 1,30. Apesar de ter a oferta minima de agentes
de mercado que o comercializam, o produto ainda ndo consegue equilibrar os valores
relacionados a oferta e a venda. Ja a goiaba organica ¢ obtida pelo consumidor em um
supermercado e em um varejista especializado. No primeiro agente, a oferta semanal ¢é
considerada pouca, o equivalente a apenas 5 kg, em que destes, 4 kg sdo vendidos ao
valor de R$ 7,7 cada kg. No que tange ao segundo agente citado, sdo 100 kg ofertados e
toda a oferta é vendida pelo prego de RS 8,00/ kg.

No que diz respeito a graviola (Tabela 2), esta é ofertada apenas por um feirante
em um total de 20 kg, sendo comercializado toda a oferta por R$ 5,00. Os varejistas
especializados e supermercados ainda ndo comercializam a fruta. J4 a jaca organica, é
disponibilizada apenas por um varejista especializado. Sao 20 unidades ofertadas, sendo
cada uma delas vendida a R$ 25,00, prego este considerado elevado pelos consumidores
da fruta.

No que se refere a laranja organica (Tabela 2), esta ¢ ofertada em todos os
agentes de mercado, exceto nos supermercados. Sao ofertadas em feiras a uma média de
110 kg e vendidas 107,33 kg pelo valor médio de R$ 5,30/ kg. No caso dos varejistas
especializados, a oferta média ¢ maior assim como a venda média. Por semana ¢
disponibilizado nas prateleiras 150 kg e vendida toda a oferta pelo preco de R$ 4,85 /
kg, sendo o valor mais acessivel aos consumidores quando comparado com o valor
repassado pelos feirantes.

A laranja lima, assim como a laranja, ndo ¢ comercializada nos supermercados e
sua oferta por semana ¢ bem menor, sendo equivalente a 25 kg nas feiras, onde destes,
sdo vendidos 15 kg pelo prego de R$ 5,30/kg. Pelos varejistas especializados a oferta
média ¢ menor, mas compensa pelo fato de vender todo o produto disponivel que ¢ de
20 kg semanais ao valor de R$ 8,90/ kg, conseguindo assim, faturar bem mais sem ter
uma oferta necessariamente maior que a das feiras.

No caso do limao (Tabela 2), ¢ encontrado em todos os agentes de mercado
pesquisados, apresentando maior oferta média disponibilizada pelos varejistas
especializados, sendo 48, 57 kg ¢ 45 kg ofertados e vendidos pelo preco médio de R$
8,66, valor mais elevado entre as categorias. Os feirantes ofertam 32 kg do produto e
conseguem vender toda a oferta ao prego médio de R$ 5,24/kg, valor este bem inferior

ao comercializado pelas lojas especializadas. Assim, conseguem equilibrar a relacdo
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oferta/demanda localizada para esta fruta. Apenas um supermercado disponibiliza o
limao em sua prateleira, com oferta bem inferior aos demais de apenas 5 kg pelo preco
de RS 8,00, conseguindo vender toda a oferta.

Ja a maga organica (Tabela 2), ndo esta disponibilizada em supermercados. Nas

feiras, a mesma tem uma oferta de 54 kg, sendo todas vendidas ao valor de R$ 11,30,
por apenas um feirante. No varejista especializado em comercializagdo de produtos
organicos, a oferta ¢ bem maior com 100 kg conseguindo vender 80% de sua oferta
semanal por R$ 14,75/kg.
Ja no caso do mamao, assim como a mag¢a, ndo ¢ disponibilizado nos supermercados.
Sua maior oferta encontra-se nas lojas especializadas com 192,5 kg. Desse total, sdo
vendidos 176 kg no mesmo periodo por R$ 4,27/kg. Sao 16,5 kg que ndo conseguem
chegar a mesa dos fortalezenses.

No que diz respeito a manga (Tabela 2), esta pode ser encontrada em todas as
categorias relacionadas, sendo mais ofertada por dois feirantes que realizam a venda
direta para os consumidores, contabilizando um total de 115 e 113,5 kg ofertados e
vendidos ao valor de R$ 1,25/kg. Em um supermercado, a oferta da manga ¢ de 20 kg
semanais e apresenta uma venda de 15 kg nesse mesmo periodo, sendo o produto
vendido por R$ 8,00. Ha também um varejista especializado na venda da fruta,
ofertando e vendendo 20 kg por R$ 6,00/kg.

O maracuja (Tabela 2) também ¢ ofertado pelas trés categorias descritas, sendo
os varejistas especializados responsaveis pela maior oferta média semanal (172,5 kg),
totalizando a venda de 160 kg no valor médio de R$ 8,24/ kg. Um feirante sozinho
oferta e vende 100 kg por R$ 4,00. Observa-se, através dos dados levantados, que os
supermercados possuem dificuldade em vender o maracuja, pois dos 20,5 kg ofertados,
apenas 6,5 kg esvaziam as prateleiras, com o valor médio da fruta saindo por R$
10,00/kg. Enquanto o maracuja ¢ ofertado nas trés categorias de agentes de mercado, a
fruta murici ndo € comercializada em nenhum estabelecimento dessas trés categorias
descritas, havendo desta forma, a necessidade de um minimo de oferta para o consumo
interno no mercado de Fortaleza.

No caso da pera (Tabela 2), esta ¢ ofertada no mercado fortalezense por dois
agentes de mercado, um feirante e um varejista especializado. Sao exatamente ofertados
e vendidos pelo feirante 60 kg, enquanto que pelo varejista especializado 30 kg sao
ofertados e 27 kg sdao vendidos. O valor por kg vendido pelo feirante ¢ R$ 19,00,

enquanto o lojista especializado comercializa o produto a R$ 22,00. Ja o sapoti €
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disponibilizado por um feirante a um prego partir de R$ 10,00/kg com uma oferta e
venda de 18 kg no periodo de uma semana. Em um varejista especializado, a oferta ¢
quase o triplo do ofertado pelo feirante. Sao 50 kg com venda de 100% do produto por
RS 8,00/kg, sendo este o menor preco empregado pelas trés categorias de agentes de
mercado. Dois supermercados ofertam em média 15,5 kg e vendem 13 kg na mesma
semana por R$ 13,00/kg, o maior valor entre os agentes pesquisados.

Em geral, no caso da tangerina (Tabela 2), sdo ofertados em média 125 kg e
vendidos 117,5 kg pelos varejistas especializados a um preco de R$ 5,98/kg. No caso
dos feirantes sdo vendidos quase toda a oferta, pois disponibilizam 28,33 kg e vendem
27 kg ao preco de R$ 5,30/ kg. Os supermercados ndo comercializam a fruta em
questdo. Ja a uva, ¢ ofertada somente por um tnico feirante ao prego de R$ 21,00, e toda
sua oferta de 10 kg consegue ser vendida. Os supermercados e os varejistas
especializados nao possuem o produto em seus estabelecimentos comerciais.

Segundo Barbosa (2007), em sua pesquisa realizada em Macei6 na feira
agroecologica da cidade com os consumidores da mesma em 2006 sobre a
comercializacdo de hortifrttis orgénicos, conclui que as empresas classificadas como
varejistas apresentam dificuldades em adquirir tais produtos alegando que ndo
conseguem identificar os fornecedores dos produtos produzidos sustentavelmente.
Diferentemente da realidade da capital cearense que quase todos os varejistas sdo 0s
proprios produtores com excecdo dos supermercados, que por sua vez, disponibilizam a
menor oferta em relagdo ao total de frutas organicas postas a disposi¢do dos
consumidores.

Stefano (2013) destaca que no Brasil os canais no qual ¢ realizada a distribuig¢ao
dos produtos organicos ndo estdo consolidados, nesse caso, as feiras agroecologicas
exerce um importante papel na oferta de tais produtos. Ainda segundo o autor
(STEFANO, 2013) em outros paises os supermercados ainda ndo atentaram-se
completamente a importancia do negocio, deixando em aberto a davida sobre a
viabilidade ou ndo do escoamento da producdo de organicos. Moreira (2006), em seu
trabalho realizado em Goiania também constatou que as grandes redes de supermercado
ndo comercializam constantemente variedades de produtos organicos em suas
respectivas lojas.

Apds 10 anos o mesmo ainda acontece em Fortaleza, os supermercados nao
buscam “arriscar” na comercializagdo do produto organico, apesar da crescente procura

dos consumidores por alimentos mais saudaveis. Ainda de acordo com Moreira (2006) o
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que garante mesmo uma demanda consistente e constante dos produtos organicos ¢ a
compra dos mesmos pelos consumidores, partindo desse ponto obtém-se uma medida

exata da procura dos referidos alimentos a partir da comercializacdo de toda a oferta.

5.2 Oferta e demanda localizada semanal das folhosas organicas comercializadas
no mercado de Fortaleza

Est4d descrito abaixo, na Tabela 3, a quantidade de agentes de mercado que
comercializam hortalicas folhosas organicas em Fortaleza, bem como o valor médio de
molho, a oferta e venda média de molho e a oferta/demanda localizada semanal.

No caso da acelga, sdo exatamente cinco agentes de mercado que a
comercializam pelo valor médio de R$ 5,68/kg. Sua oferta semanal ¢ de 66,6 kg e 63 kg
do que foi ofertado ¢ vendido, ou seja, a perda ¢ minima. Assim como a acelga, o agrido
(Tabela 3) também ¢ comercializado por cinco agentes, cuja oferta média ¢ de 34,6
molho ¢ venda média de 32,8 molho por R$ 3,57 o valor médio. A oferta/demanda ¢
considerada equilibrada apesar de a oferta ser maior que a demanda.

As tabelas 3 a 12 sdo classificadas como hortalicas folhosas, hortali¢as-haste,
hortalicas-flor, hortali¢as-fruto, hortalicas tuberosas: raizes, tubérculos, bulbos e rizoma,

de acordo com a EMBRAPA ¢ Bevilacqua et al (2009, p. 22-23; 4).
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Tabela 3. Descri¢ao do numero de agentes que comercializam o produto, pre¢o médio e
oferta e demanda de Hortaligas folhosas organicas comercializadas semanalmente em
Fortaleza-Ceara.

Valor
. médio Oferta média Venda média Oferta/Demanda
Hortalicas - Folhosas Agentes RS molho molho localizada
(molho)
Acelga 5 5,68 66,60 kg 63 kg 1,05
(Beta vulgaris subsp.
vulgaris)
Agridao 5 3,57 34,6 32,8 1,05
(Nasturtium officinale)
Alface Americana 4 3,87 239,5 unid 221,5 unid 1,08
(Lactuca sativa L.)
Alface crespa 5 2,70 151, 6 unid 143,2 unid 1,05
(Lactuca sativa L.)
Alface lisa 3 2,76 95,33 unid 90 unid 1,05
(Lactuca sativa L.)
Alface mimosa 1 2,90 100 unid 90 unid 1,1
(Lactuca sativa L.)
Alface roxa 4 2,95 154 unid 143,75 unid 1,07
(Lactuca sativa L.)
Cebolinha 5 1,38 199,6 189,4 1,05
(Allium
schoenoprasum)
Coentro 5 1,42 249,6 239,2 1,04
(Coriandrum sativum)
Couve manteiga 5 2,96 160 150,6 1,06
(Brassica oleracea)
Espinafre 3 2,87 100 95 1,05
(Spinacia oleracea)
Repolho Branco (Kg) 5 6,82 51,2 48,2 1,06

(Brassica oleracea

var. capitata)
Repolho Roxo (Kg) 5 7,41 33,2 32,8 1,01
(Brassica oleracea

var. capitata)

Rucula 4 2,70 84 83 1,01
(Eruca sativa)
Salsa 4 2,72 53,5 53,5 1
(Petroselinum
crispum)

Fonte: Dados da pesquisa

J& a alface americana (Tabela 3) tem uma oferta média semanal
consideravelmente alta em relagdo as demais variedades da folhosa. Sao 239,5 unidades,
sendo 221,5 unidades vendidas ao pre¢o médio de R$ 3,87/unidade. No geral, sdo
quatro agentes de mercado que disponibilizam a hortalica em suas prateleiras. A alface

crespa oferta menos unidades que a alface americana, mas ha um maior nimero de
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agentes envolvidos em sua comercializagdo (exatamente cinco). Esse tipo de alface
também possui 0 menor valor médio por unidade em relacdo as demais, custando
apenas R$ 2,70. Sua oferta média semanal é de 151,6 unidades, sendo vendidas 143,2
na mesma ocasido. Nao ha uma perda significativa relacionado a oferta e a demanda,
mas mesmo assim, os agentes nao conseguem vender completamente a hortalica.

A alface lisa possui a menor oferta média comparando-a com as variedades da
mesma hortali¢a. Sdo ofertadas 95 unidades e 90 unidades sdo vendidas ao preco de R$
2,76/unidade. Isso nao indica que ela possui uma arrecadagdo geral inferior, pois a
alface lisa € a que tem a menor perda na relagdo do que ¢ ofertado e do que ¢ vendido e
¢ nesse fato que os trés agentes que comercializam asseguram e confiam na folhosa.

No que diz respeito a alface mimosa (Tabela 3), esta ¢ encontrada em apenas um
agente de mercado e pelo prego de R$ 2,90/ unidade. Sua oferta e venda é de 100
unidades e 90 unidades, respectivamente. No caso da alface roxa sdo ofertados em
média, por semana, 154 unidades e vendida em média na mesma época 143,75
unidades, o valor médio repassado por unidade da hortalica para os consumidores ¢ de
R$ 2,95 com quatro agentes envolvidos na comercializagao do produto.

A cebolinha organica (Tabela 3), esta disponivel em cinco agentes de mercado,
custando o pre¢co médio do molho R$1,38. Em uma semana ¢ ofertado, em média, 199,6
molho e vendendo-se desse total 189,4 molho. O coentro assim como a cebolinha ¢
comercializado por cinco postos de venda, com oferta média de 249,6 molho e venda de
239,2 por um preco médio de R$ 1,42/molho. O coentro e a cebolinha sdo vendidos
juntos em varios estabelecimentos, popularmente conhecidos como “cheiro verde”.

No que se refere a couve manteiga, em Fortaleza, esta disponivel também em
cinco pontos de vendas especializados em produtos organicos. Sao 160 molhos
ofertados e 150,5 molhos vendidos ao valor médio de R$ 2,96/unidade. Ja o espinafre é
comercializado em trés agentes de mercado com uma oferta média de 100 molhos e
venda de 95 molhos a um prego médio de R$ 2,87/ molho.

O repolho branco e o repolho roxo (Tabela 3) sdo ofertados por cinco postos de
venda. O primeiro possui uma oferta média de 51,2 kg, conseguindo vender em média
48,2 kg a um valor médio de R$ 6,82/kg. O repolho roxo, por sua vez, ¢ disponibilizado
pelos agentes de mercado em uma média de 33,2 kg semanais, sendo vendidos 32,8 kg
do ofertado por R$ 7,4/kg. Neste tltimo, a perda chega a ser insignificante perante o

total posto em prateleira.
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No caso da rucula, esta ¢ ofertada por quatro agentes de mercado envolvidos
diretamente no comércio de produtos organicos pelo valor médio de R$ 2,70/molho.
Sua oferta média ¢ de 84 molho com uma venda de 83 molhos. A relagdo
oferta/demanda localizada ¢ praticamente estdvel em equilibrio, ja que quase toda a
oferta ¢ comercializada no periodo. Assim como a racula, a salsa também esta
disponivel em quatro postos especializados de organicos, ofertando semanalmente em
média 53,5 molhos e vendendo toda sua oferta. O total ofertado estd completamente
equilibrado com o vendido, ndo havendo nenhuma perda do produto no periodo.

De acordo com a Figura 4, sdao varias as divergéncias em relacdo a razao da
oferta pela demanda nas folhosas comercializadas no mercado de produtos organicos da
capital cearense. Apenas a salsa possui a oferta condizente com a demanda. O repolho
roxo e a rucula apresentam uma perda quase que insignificante de sua oferta, ndo
passando de 1% no total. A oferta do coentro € superior a demanda em 4%, j& nos casos
da acelga, agrido, alface crespa, alface lisa, cebolinha e espinafre, esse nimero chega a
5%. A couve manteiga e o repolho branco apresentam déficit de 6% da oferta em
relacdo a demanda, enquanto a alface roxa apresenta 7% de uma oferta ndo vendida. As
folhosas que tem a maior porcentagem de oferta ndo vendida com 8% e 10% da oferta

pela demanda, sdo a alface americana e a alface mimosa.
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Figura 4. Razdo da oferta pela demanda em diversas folhosas comercializadas no
mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Nota-se, na Figura 5, que ha uma variacao de precos em determinadas folhosas

comercializadas em Fortaleza. A acelga tem precos que variam de R$ 4,10 a RS 7,10
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por kg negociado. Na alface americana, a variagdo é de R$ 1,70, ja que o menor ¢ maior
preco sao R$ 3,00 ¢ R$ 4,70, respectivamente. As variagdes consideradas de pouco
impacto economico sdo as da alface crespa com R$ 0,50 de diferenga, a alface lisa,
alface mimosa e do espinafre ¢ de R$ 0,40. Ja a alface roxa quase nao ha variagdo no
prego, pois o menor valor € R$ 2,90 ¢ o maior R$ 3,00. A variagdo na couve manteiga ¢
de R$ 1,00 ¢ R$ 1,20 no caso da rucula. A maior variagdo de pregos ¢ encontrada na
cebolinha e coentro com o menor valor de R$ 0,30 e R$ 2,20 o maior, respectivamente.
O mesmo acontece para o repolho branco e repolho roxo com o menor prego vendido a
RS 5,00 ¢ o maior a R$ 10,00 o kg. O mesmo acontece para o agriao que tem uma
variagdo de R$ 2,00 por molho, sendo o menor pregco R$ 2,00 ¢ o maior R$ 4,00, ou

seja, varia o dobro.
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10 4 ® Menor Prego

0

PRECO (MOLHO/RS)

Figura 5. Variacdo de precos para diversas folhosas comercializadas no mercado de
produtos organicos de Fortaleza — CE.

Na Tabela 4 seguem descritas as hortaligas folhosas separadas de acordo com as
categorias de agentes de mercado envolvidos na pesquisa, assim como O prego
médio/molho por semana, a oferta média/sem, venda média e, por fim, a oferta/demanda
localizada de cada categoria.

A acelga, diferentemente da maioria das folhosas ¢ ofertada em kg. Os varejistas
especializados sdo os que disponibilizam uma maior oferta média por semana, o

equivalente a 74,5 kg a um valor médio de R$ 6,07/ Kg, enquanto um feirante oferta no
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mesmo periodo 35 kg a R$ 4,10/kg. Sao vendidos em média 72,5 kg pelos varejistas e
25 kg através do feirante. Os supermercados nao ofertam o produto.

O agridao (Tabela 4) também ndo ¢ ofertado pela rede de supermercados de
Fortaleza, mas assim como a acelga, o mesmo pode ser encontrado mais facilmente nos
varejistas especializados ao valor médio de R$ 2,95/molho. Sua oferta média ¢
exatamente 39,5 molho/sem sendo vendido 37,25 molho/sem na mesma ocasido. O
produto ¢ disponibilizado por apenas um feirante por R$ 2,3 molho/sem, no qual a
oferta ¢ de 15 molho/sem com a venda de toda a oferta. Nesse sentido, a relacao

oferta/demanda localizada esta em total equilibrio, tratando-se do feirante.

Tabela 4. Descrigao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Produtos Valor Oferta Venda
. L 3 /3 , .. Oferta/Demanda
Hortalicas — Agentes medio média Média localizada
Folhosas molho/R$ molho/sem molho/sem
Feirante/s 4,1 35 25 1,4
Acelga (kg)  Supermercados - - -
(Beta vulgaris subsp. Vareiistas
vulgaris) 3 6,07 74,5 72,5 1,02
especializados
Feirante/s 2,3 15 15 1
Agrido Supermercados - - -
(Nasturtium officinale) Val:ej i'stas 2,95 39,5 37’25 1,06
especializados
) Feirante/s - - -
Alface Amerlcanasup ermercados ) ) )
(unid) e
(Lactucasaivar)  VEISES 390 9395 215 1,08
especializados
Feirante/s 2,5 50 50 1
Alface crespa Supermercados . ) )
(unid) e
(Lactucasatvar) L OISES ) 45 177 166,5 1,06
especializados
Feirante/s - - -
Alface lisa (unid) Supermercados - - -
(hoctucasatval,) — VArUIStas 5 56 g5 33 90 1,06
especializados
) Feirante/s - - -
Alface mimosa Supermercados } ) )
(unid) e
(Lactucasatvar) " SISt 2.9 100 90 1,1
especializados
£ Feirante/s - - -
A (acg;;)xa Supermercados - - -
uni .
Lactucasatvar) ¥ OISES ) g5 154 143,75 1,07
especializados
Cebolinha Feirante/s 0,30 60 60 1
(Allium Supermercados - - -
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schoenoprasum) Varej istas

o 1,65 234,5 221,75 1,06
especializados
Feirante/s 0,30 60 60 1
Coentro Supermercados - - -
(Coriandrum sativum) VaI:e_] 1hstas 1,70 297 284 1 ’04
especializados
Feirante/s 2,50 70 65 1,08
COltlYe Supermercados - - -
manteiga .
(Brassica oleracea) Val:e'] 1.stas 3,07 1 82,5 172 1 ,06
especializados
Feirante/s - - -
Espinafre Supermercados - - -
(Spinacia oleracea) Varejistas
o 2,87 100 95 1,05
especializados
Feirante/s 5,3 18 15 1,2
Repolho Branco Supermercados i} i} i}
(Brassica oleracea var. Vareiistas
capitata) < 7,19 59,5 56,5 1,05
especializados
Feirante/s 5,3 20 20 1
Repolho Roxo Supermercados - - - -
(Brassica oleracea var. Vareiistas
capitata) a 4 36,5 36 1,01
especializados
Feirante/s - - -
Rucula Supermercados - - -
(Frucasativa) - Varejistas - 4 84 83 1,01
especializados
Feirante/s - - -
Salsa Supermercados - - -
(Petroselinum crispum) VaI:eJ 1'stas 2’ 7 5 3, 5 5 3, 5 1
especializados

Fonte: Dados da pesquisa

Ja a alface americana ¢ ofertada apenas pelos varejistas especializados,
totalizando uma oferta média de 239 unidades/sem e vendendo 221,5 unidades/sem, a
hortali¢a chega ao consumidor a R$ 3,87 a unidade.

No caso da alface crespa, a mesma ¢ ofertada em todas as categorias, exceto nos
supermercados. No feirante, a oferta ¢ de 50 unidades semanal conseguindo vender as
mesmas 50 unidades por R$ 2,50 a unidade, ou seja, ndo ha desperdicio. No caso dos
lojistas especializados sdo ofertados em média 177 unidades/sem e vendidas 166,5
unidades, na mesma ocasido, pelo preco médio de R$ 2,75/unidade.

A alface lisa, assim como a alface americana, ¢ apenas comercializada pelos
varejistas especializados em venda de organicos, sua oferta média na semana ¢ de 95,33

unidades enquanto vende-se 90 unidades do total ofertado. O valor médio por unidade
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comercializada ¢ de R$ 2,76, praticamente o mesmo prego da alface crespa. Apenas um
varejista especializado oferta a alface mimosa, sdo 100 unidades/sem com 90% de
venda do total do produto ofertado por R$ 2,90/unidade.

A alface roxa (Tabela 4) também estd disponivel somente nos varejistas, sua
oferta média no periodo de uma semana ¢ de 154 unidades, com uma venda média de
143,75 unidades por um valor médio de R$ 2,95/unidade. Nota-se que a maioria das
variedades das alfaces sdo ofertadas apenas em varejistas especializados que dedicam
sua comercializa¢ao exclusivamente a produtos oriundos de sistemas organicos.

A cebolinha assim como o coentro nao estd disponivel nos supermercados de
Fortaleza. Esta, na categoria dos feirantes, ¢ ofertada somente por um agente, sdo 60
molho/sem e vendendo os mesmos 60 molho/sem por R$ 0,30/molho. No periodo o
produto ¢ completamente negociado, ja que ¢ uma hortalica bem popular e existe apenas
o minimo de agente de mercado envolvido em sua venda entre os feirantes. Os
varejistas especializados ofertam a cebolinha por R$ 1,65/molho, chega a ser mais de
cinco vezes maior que o valor do mesmo produto ofertado pelo feirante. Eles
disponibilizam aos consumidores uma oferta média de 234,5 molho/sem sendo vendidos
221,75 molho/sem, havendo uma diferenca de quase 13 molhos no que ¢ ofertado para o
demandado na semana.

O coentro segue a mesma logistica da cebolinha, inclusive o prego do produto e
o total ofertado pelo tnico feirante envolvido na comercializa¢do da referida hortalica.
No caso dos varejistas a oferta média por semana ¢ de 297 molhos com 284 molhos
adquiridos pelos consumidores do produto em questdo. O preco € mais elevado ainda
relacionando a diferenga dos valores da cebolinha pela mesma hortali¢a, sendo R$
1,70/molho comercializado.

No que diz respeito a couve manteiga, também ndo estd disponivel nos
supermercados, como nenhum produto das hortaligas folhosas descritas até o momento.
Os varejistas especializados permanecem com a maior oferta e venda média por semana
do produto de 182,5 molhos e 172 molhos, respectivamente. Em relagdo ao valor da
couve manteiga ofertada na categoria, a mesma ¢ disponibilizada por R$ 3,07/ molho. O
feirante que vende a hortalica oferta por semana 70 molhos e vende 65 molhos ao valor
de R$ 2,50/molho. Mesmo com uma oferta bem inferior o agente da feira ndo consegue
negociar todo seu produto.

No caso do espinafre, s6 ¢ encontrado no mercado interno de Fortaleza nos

varejistas especializados. A oferta média ¢ de 100 molhos/sem e vende no mesmo
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periodo 95 molhos, cada molho custando, em média, R$ 2,87. Ja em relagdo ao repolho
branco, este ¢ comercializado por um feirante e varejistas especializados. No caso do
feirante, sdo ofertados 18 kg por semana e 15 kg destes sdo vendidos por R$ 5,30/kg.
Em relagdo aos varejistas sdo ofertados em média mais que o triplo do disponibilizado
pelo agente acima citado, sendo o equivalente a 59,5 kg/sem ofertados, sendo 56,5
comprados pelos consumidores da folhosa com o preco de R$ 7,19 por cada kg.

O mesmo acontece com o repolho roxo, tratando-se das categorias de agentes de
mercado que comercializam organicos. Apenas um feirante ¢ responsavel pela oferta de
20 kg por semana, conseguindo vender todo o produto ofertado pelo prego de R$ 5,30 o
kg. Os varejistas oferecem uma oferta média de 36,5 kg/sem ao valor de R$ 4,00 o kg,
sobrando apenas 0,5 kg. Ja a rucula organica somente ¢ encontrada em varejistas
especializados em Fortaleza. E ofertado, em média, 84 molhos da hortalica por semana,
vendendo-se na mesma época 83 molhos por R$ 2,70/molho.

A salsa (Tabela 4) também nao ¢ encontrada em feiras nem em supermercados.
O consumidor que desejar usd-la em seus temperos deve se deslocar aos quatro
varejistas especializados em sua comercializa¢do. Estdo disponiveis, em média, 53,5
molhos/sem e sdao todos vendidos. O valor por molho ofertado é em média RS 2,72

nesses postos de venda.

O instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC) realizou no ano de 2010
uma pesquisa em sete capitais do Brasil, entre elas Fortaleza. Concluiu-se na pesquisa
que das folhosas a alface americana era vendida em média entre R$ 2,29/unidade a R$
3,68/unidade na cidade Fortaleza, sendo o menor valor oferecido por entrega a
domicilio e o maior pelos feirantes.

Comparando a pesquisa realizada em 2010 com as capitais brasileiras envolvidas
e o trabalho realizado em Fortaleza nesse ano de 2016 podemos encontrar algumas
diferencas ou mudangas como, por exemplo, o agente responsavel pela comercializagao
do produto. Em 2010 os feirantes ofertavam o produto a seus clientes, j& nos dias atuais
apenas os varejistas especializados o disponibilizam pelo pre¢co médio de RS
3,87/unidade, ou seja, em seis anos o0 preco se manteve praticamente estavel. Na ocasido
a maior variagdo de precos da alface americana entre todas as capitais pesquisadas
encontrava-se em Curitiba, chegando a 462, 85% com o valor minimo do produto
ofertado a R$0,70 ¢ o maximo a R$ 3,94 na feira orgdnica e supermercado,

respectivamente. Ndo se sabe ao certo o real motivo para os feirantes deixarem de
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ofertar a alface americana na capital cearense, apesar de que os varejistas apresentarem
uma perda semanal de 8% em relacdo oferta/demanda localizada do produto.

Ainda de acordo com o IDEC (2010) o repolho verde era comercializado na
época em média por R$ 2,16/unidade em Fortaleza pelos feirantes, em 2016 o mesmo
produto ¢ ofertado em média a R$ RS 5,30/kg pelo mesmo agente de mercado, embora a
unidade seja diferente, houve uma variacdo de R$ 3,14, ou seja, mais que o dobro,
apesar de que a inflacdo no periodo da pesquisa em 2010 estivesse bem mais baixa
comparando-a com a do mesmo periodo em 2016. Curitiba aparece novamente como a
capital que foi observado a maior variacdo de precos, o equivalente a 114,66%, nesse
caso para o repolho verde variando entre R$ 1,10 a R$ 3,22. O repolho na época
também ndo era encontrado em supermercados em Fortaleza, assim como agora também
nao €.

Segundo Lima ef al. (2015) existe uma tendéncia que a diferenca percentual de
precos dos produtos organicos em relagdo aos convencionais diminua de acordo em que
os produtores se certifiquem e comprovem a qualidade e procedéncia dos produtos,
apesar de dependerem diretamente das taxas de crescimento da relacao oferta/demanda.
Os mesmos autores (LIMA et al. 2015) observaram em seu trabalho a diferenca dos
precos de alguns produtos organicos entre feirantes e supermercados que comercializam
produtos convencionais, na feira do produtor organico em Manaus a cebolinha e o
coentro s3o comercializados a R$ 2,50/molho enquanto em Fortaleza os mesmos
produtos sdo ofertados a R$ 0,30/molho, ou seja, uma variagdo de prego dos mesmos

produtos entre as duas cidades chegando a mais de 700%.

5.3 Oferta e demanda localizada das Hortalicas-haste orgianicas comercializadas
no mercado de Fortaleza

Na Tabela 5 estdo listados todos os produtos classificados como hortaligas
hastes, assim como os agentes de mercado envolvidos em sua comercializa¢do, o valor
médio em R$, a oferta e venda média por semana e, por fim, a oferta/demanda
localizada. No que se refere ao salsdo, este ¢ ofertado apenas por um agente de mercado.
Sao exatamente 50/molhos ofertados e vendidos em uma semana ao prego médio de R$

4,99 o molho. A oferta/ demanda localizada do produto ¢ totalmente equilibrada.
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Tabela 5. Descricdo do nimero de agentes que comercializam o produto, preco médio e
oferta e demanda localizada de Hortaligas Hastes organicas comercializadas
semanalmente em Fortaleza-Ceara.

. Valor
Hortalicas - Agentes médio Oferta médiaVenda média Oferta/l?emanda
Hastes RS localizada

Salsdo (molho) 1 4,99 50 50 1

(Apium graveolens)

Alho porr¢ (kg) 3 14,06 26,6 26,6 1
(Allium ampeloprasum)
Alho porr6 (unid) 3 3,16 16,6 16,3 1,01

(Allium ampeloprasum)
Fonte: Dados da pesquisa

O alho porr6 ¢ comercializado tanto em kg quanto em unidades. Em ambas as
medidas estdo trés agentes de mercado responsaveis pela oferta e venda da hortalica.
Ofertado em kg, em uma semana consegue ser disponibilizado em média 26,6 kg de
alho porrd, no qual é completamente vendido por 14,06/kg. No caso do produto
ofertado em unidade sdo exatamente 16/unidades em média e vendidas a R$ 3,16 por
cada uma, o valor cobrado ¢ na média R$ 3,16. Nesse produto especificamente, a
diferenca de medidas no qual a hortalica é ofertada praticamente ndo interfere na
aquisicdo do mesmo por parte dos consumidores, sendo dessa forma, a relagdo
oferta/demanda localizada estritamente equilibrada.

A Figura 6 apresenta sucintamente a razao da oferta pela demanda das hortaligas
hastes organicas comercializadas no mercado interno de Fortaleza. De forma geral,
considera-se que os produtos ofertados nao sofrem nenhum tipo de problema em relagao
a comercializacdo dos mesmos. O alho porré quando negociado em unidade tem uma
perda insignificante de 1%. Ja o salsdo e o alho porr6 ofertado em kg, apresentam a
venda de 100% de sua oferta, ou seja, a relagdo oferta/demanda localizada de ambas as

hortalicas permanecem equilibradas.
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Figura 6. Razdo da oferta pela demanda em das hortali¢as hastes comercializadas no
mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

De acordo com a Figura 7, o produto que possui a maior variagdo de preco € o
alho porrd, sendo constatada a diferenca de R$ 11,60, pois o menor pre¢o no qual o
mesmo ¢ vendido é de R$ 7,30 ¢ o maior R$ 18,9 o kg. O salsdo ndo ha variagdo de
prego em sua comercializagdo que permanece em R$ 5,00 o molho. O alho porro
vendido em unidade a variac¢do é de R$ 1,50, sendo R$ 2,50 ¢ R$ 4,00 o menor € maior

preco, respectivamente.

20 - 18,9 B Maior Prego
18 - B Menor Preco
16
14
12
10

PRECO (RS)

S N A &N X

Salsao (Molho) Alho porré (Kg) Alho porré (Unid)

Figura 7. Variacdo de precos para diversas hortalicas hastes comercializadas no
mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Na Tabela 6 abaixo listada, estao descritas as hortalicas hastes de acordo com os
postos de vendas responsaveis pela comercializacdo, na capital cearense, de produtos

livres de agrotdxicos e outros contaminantes. Os agentes de mercado sdo diferenciados
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por categorias: feirantes, supermercados e varejistas especializados. Na tabela ainda
consta dados referentes aos valores médios de cada categoria, a oferta média por

semana, venda média semanal e oferta/demanda localizada de cada produto.

Tabela 6. Descri¢ao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Produtos Oferta Venda

Hortalicas - Agentes Ya.lor média/ média/ Oferta/l?emanda
médio R$ localizada
Hastes semana semana
Feirante/s - - - -
Salsdo (molho) Supermercados - - - -
(Apium graveolens) Varejistas 4,99 50 50 1
especializados
) Feirante/s 7,3 10 10 1
Alho porr6 (kg) Sypermercados : - -
am (‘?llmm Varejistas 17,45 70 70 1
ipeloprasum) e
especializados
Alho porr6 Feirante/s 3 5 5 1
(unid.) Superm?rcados - - - -
(Allium Varejistas 3,16 45 44 1,02

ampeloprasum)  especializados
Fonte: Dados da pesquisa

O salsdo esta disponivel apenas nos varejistas especializados, que ofertam, em
média, 50 molhos/sem e vendem a mesma quantidade no mesmo periodo estabelecido.
O molho da hortalica descrita ¢ em média R$ 4,99. Ja o alho porré comercializado em
kg ¢ encontrado em um feirante e em dois varejistas especializados. O feirante oferta
por semana 10 kg do produto conseguindo vender os mesmos 10 kg. Em unidades, o
mesmo produto ¢ ofertado a 5kg por semana, mas consegue vender a mesma quantidade
no caso do feirante por R$ 3,00/unidade. Os varejistas disponibilizam 45 unidades/sem

em média e vendem 44 unidades a RS 3,16.

5.4 Oferta e demanda localizada das hortalicas-flor organicas comercializadas no

mercado de Fortaleza

As hortaligas-flor s3o devidamente descritas na Tabela 7, o brocolis organico ¢
ofertado 94 kg por semana e ¢ vendido 91,5 kg em média ao preco de 18, 36/kg. Cinco
agentes possuem o produto em prateleira, assim como a couve-flor, cuja oferta média ¢
82 kg com 76,6 desse total comprados pelos consumidores pelo valor médio de R$

10,78/kg.
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Tabela 7. Descricdo do nimero de agentes que comercializam o produto, preco médio e
oferta ¢ demanda de Hortaligas-flor organicas comercializadas semanalmente em
Fortaleza-Ceara.

Hortalicas - Vé,llo.r F)f.erta ’V(?nda Oferta/Demanda
Flor Agentes médio  média/sem média/Sem localizada
(kg) RS (kg) (kg)
Brocolis 5 18,36 94 91,8 1,02
(Brassica oleracea
var. italica)
Couve - flor 5 10,78 82 76,6 1,07

(Brassica oleracea)

Fonte: Dados da pesquisa

A Figura 8 apresenta a razdo da oferta pela demanda das hortaligcas-flor que sdao
semanalmente comercializadas no mercado de Fortaleza — CE. Sao exatamente dois
produtos classificados como hortaligas-flor que apresentam informagdes sobre a oferta e
demanda dos mesmos. No geral, as perdas ndo chegam a 10% no periodo. O brocolis
organico tem uma perda de apenas 2% de toda sua oferta, ja a couve-flor apresenta um
pouco mais, totalizando 7% de perda do produto ofertado que ndo consegue ser

adquirido pelos clientes dos agentes de mercado.
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0,5 T

Brocolis Couve-flor

Figura 8. Razdo da oferta pela demanda das hortali¢as-flor comercializadas no mercado
de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Observa-se, na Figura 9, que ocorrem variagdes de pregos nos dois produtos
classificados como hortaliga-flor. O brocolis apresenta a maior variagdo, sendo a
diferenca de R$ 15,10 por kg comercializado. O menor prego no qual o produto é
vendido ¢ R$ 14,90/kg ¢ o maior R$ 30,00/kg. No caso da couve-flor, a variagao do
preco € menor ocorrendo entre R$ 9,70 a R$ 11,40 por kg vendido.
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Figura 9. Variacdo de precos para as hortalicas-flor comercializadas no mercado de
produtos organicos de Fortaleza — CE.

A Tabela 8 mostra os produtos classificados como hortaligas-flor, assim como as
diferentes categorias de agentes de mercado divididos entre feirantes, supermercados ¢
varejistas especializados. Ainda constam os valores médios de cada produto, a oferta e
venda média por semana na qual o produto ¢ comercializado em kg e a oferta/demanda
localizada para cada item.

No caso do brocolis, a oferta ¢ de 40 kg de um feirante conseguindo vender a
mesma quantidade no periodo especificado por R$ 15,00/kg. Os supermercados nio
oferecem ao consumidor a op¢ao do referido produto. Sao ofertados em média 107,5 kg
e vendidos 104,75 kg por quatro varejistas especializados a R$ 19,16/kg em média.

A couve-flor produzida organicamente também ndo ¢ encontrada em nenhum
supermercado em Fortaleza, mas ¢ disponibilizada por um feirante ao prego nao
especificado pelo mesmo. Sua oferta por semana ¢ de 40 kg, ndo tendo muito sucesso na
venda do produto, pois s6 ¢ vendido 25 kg do total. Os varejistas especializados
ofertam mais que o dobro do feirante, em média sdo 92,5 kg com uma venda de 89,5 kg.
A diferenca do total ofertado para o vendido ¢ considerado significativo comparando-o

com os valores dispostos pelo feirante na venda do produto.

63



Tabela 8. Descri¢ao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Produtos Valor Oferta Venda
. L 1. P L 1. Oferta/Demanda
Hortalicas - Agentes médio meédia Média localizada
Flor (Kg) R$  Kg/sem Kg/sem
o Feirante/s 15 40 40 1
Brocolis Supermercados - - -
(Brassica oleracea var. Vareiistas
italica) i 19,18 107,5 104,75 1,03
especializados
Feirante/s - 40 25 1,6
Couve-flor  Supermercados - - -
(Brassica oleracea) Varejistas 10,77 92.5 89.5 1,03

especializados
Fonte: Dados da pesquisa

5.5 Oferta e demanda localizada das hortalicas-fruto organicas comercializadas no
mercado de Fortaleza

Observa-se na Tabela 9, os produtos considerados hortali¢as-fruto, os agentes de
mercado que os comercializam, valores médios de cada produto, oferta média em kg,
venda média em kg e oferta/demanda localizada.

Pode-se perceber que a abobora jacarezinho ¢ encontrada em cinco postos de
venda dedicados a comercializacdo de produtos organicos em Fortaleza. O valor médio
que o produto que chega ao consumidor é de R$ 5,02/kg. A oferta média da abdbora
jacarezinho nesses locais ¢ de 112 kg/sem sendo vendidos 108,4 kg/sem. Ja em relagdo
a abdbora japonesa, o valor médio do produto € razoavelmente mais caro comparando-o
com a abodbora jacarezinho. E repassado ao consumidor a 8,58 kg/sem em uma
quantidade bem inferior. E ofertado por semana 50 kg e vendido toda a oferta, nao
apresentando perdas do produto disponibilizado.

Seis agentes de mercado oferecem aos seus clientes a abobrinha por R$ 4,79/kg
em média, a oferta média semanal ¢ de 65,83 kg com venda de 59,17 kg. Sobram
exatamente 6 kg por semana do produto.

A berinjela ¢ um produto bem popular de acordo com os oito agentes que a
comercializam e sdo ofertados 65,83 kg/sem e vendidos 32,88 kg/sem ao valor médio de
R$ 5,39 kg. Ja& o chuchu organico ¢ ofertado por semana em média 96,33 kg e
comercializado 88 kg na mesma ocasido por seis agentes envolvidos. Em relacdo a
venda de ervilha, ndo ha agentes de mercado que ofere¢am produtos orginicos em

Fortaleza.
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O jerimum caboclo ¢ disponibilizado em trés postos de vendas e sua oferta
semanal ¢ em média de 28,33 kg por R$ 4,13/kg. Observou-se que toda oferta ¢ vendida
e que a relacdo oferta/demanda de acordo com as informagdes descritas estd em pleno
equilibrio. Ja o jerimum de leite é ofertado pelo preco médio de R$ 4,08/kg e o total de
sua oferta semanal ¢ superior ¢ ao jerimum caboclo 52,78% (60 kg), destes, 55 kg sdo
vendidos (Tabela 9). Observou-se ainda que na comercializacdo destes produtos, quatro
agentes de mercado.

Em relagdao ao maxixe a oferta média ¢ de 41,25 kg/sem, onde os agentes de
mercado conseguem vender 37,5 kg/sem por um preco de R$ 6,60/kg (Tabela 9). Quase
4 kg ndo sdo vendidos no mesmo periodo, isso implica dizer que o produtor tera perdas

se ndo possuir outra alternativa para os produtos em excesso.
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Tabela 9. Descricdo do nimero de agentes que comercializam o produto, preco médio e
oferta ¢ demanda de Hortaligas-fruto organicas comercializadas semanalmente em
Fortaleza-Ceara.

Valor Oferta Venda

Hortalicas - Fruto Agentes médio  média/ média/ Ofell;)t Z‘;]lz;:(llinda
R$(kkg) Kg Kg
Abobora 5 5,02 112 108,4 1,03
Jacarezinho
(Curcubita moschata)
Abobora Japonesa 1 8,58 50 50 1
(Curcubita moschata)
Abobrinha 6 4,57 65,83 59,17 1,1
(Cucurbita pepo)
Berinjela 8 5,39 34,38 32,88 1,04
(Solanum melongena L.)
Chuchu 6 4,52 96,33 88 1,09

(Sechium edule Sw.)
Ervilha em grao - - - - -
(Pisum sativum)

Jerimum Caboclo 3 4,13 28,33 28,33 1

(Cucurbira maxima)

Jerimum de Leite 4 4,08 60 55 1,09
(Cucurbita moschata)
Maxixe 4 6,60 41,25 37,5 1,1
(Cucumis anguria)
Melancia 4 6,83 93,75 86,25 1,09
(Citrullus lanatus)
Melao 2 5,70 115 105 1,09
(Cucumis melo)
Pepino 6 6,23 71,33 65,17 1,09
(Cucumis sativus)
Pimenta de cheiro 4 11,75 10 8,75 1,14
(Capsicum chinense)
Pimentao 8 6,14 47,13 42 1,12
(Capsicum annuum L.)
Quiabo 3 7,67 41,67 41,67 1
(Abelmoschus esculentus)
Tomate Cereja 7 12,13 41,43 39,14 1,06

(Solanum lycopersicum
var. cerasiforme)

Tomate Salada 8 8,20 133,75 126,5 1,06

(Solanum lycopersicum)

Fonte: Dados da pesquisa

No caso da melancia orgéanica sdo ofertadas semanalmente 93,75 kg, por quatro
agentes de mercado, sendo adquiridos 86,25 kg pelos clientes ao prego médio de R$
6,83/kg. Enquanto que o meldo sé ¢ encontrado em dois estabelecimentos comerciais
que disponibilizam o produto organico. Sdo ofertados em média 115 kg e vendidos 105
kg por um prego de R$ 5,70 (Tabela 9).

A pimenta de cheiro orgéanica, assim como o jerimum de leite, 0 maxixe e a

melancia, também ¢ comercializada por quatro agentes de mercado. A oferta média ¢ de
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10 kg, onde vende-se em média 8,75 kg por um prego de R$ 11,00/kg. O valor ofertado
da pimenta de cheiro no periodo ¢ considerada baixa em relagdo a disponibilidade dos
demais produtos. J4 o pimentdo ¢ ofertado em média 47,13 kg, por oito agentes de
mercado, sendo vendidos 42 kg ao preco médio de R$ 6,14 kg (Tabela 9).

Semanalmente, o quiabo organico ¢ ofertado e vendido, em média, 41,74 kg no
mercado interno de Fortaleza, sendo este comercializado por trés agentes de mercado.
Outra hortalica importante ¢ o tomate cereja, sendo a segunda hortalica mais
disponibilizada para comercializagao, sendo ofertada por sete agentes de mercado que
oferecem o produto em seus estabelecimentos. Sdo ofertados em média 41,43 kg ao
valor médio de R$ 12,13/kg, prego este, o mais elevado de todos os produtos
classificados na tabela 9. Sao vendidos exatamente 39,14 kg, ou seja, quase toda a
oferta.

A hortalica-fruto mais presente nas prateleiras dos agentes de mercado ¢ o
tomate salada, assim como o pimentdo e a berinjela. O mesmo ¢ também o que possui a
maior oferta média entre todos os produtos acima citados, sdo no geral 133,75 kg por
semana, com uma venda média de 126, 5 kg na mesma ocasido pelo valor de R$ 8,20/kg
negociado (Tabela 9).

De forma geral, observa-se na figura 10 que ha diversas variagdes na relagao
entre a oferta e demanda das hortaligas-fruto que semanalmente sdo comercializadas na
cidade de Fortaleza. Os produtos que possuem um maior déficit na relacdo
oferta/demanda localizada s3o o pimentdo e a pimenta de cheiro com 12% e 14%,
respectivamente.

As perdas, considerando todos os produtos, ndo chegam a 15%. A abobora
japonesa, jerimum caboclo e quiabo ndo perdem nada do que ¢ ofertado no periodo, a
oferta é completamente condizente com a demanda. A abobora jacarezinho apresenta a
menor perda, sendo apenas 3%, em seguida vem a berinjela com perda de 4%, o tomate
cereja e tomate salada que perdem 6% da oferta. O chuchu, jerimum de leite, melancia,
meldo e pepino apresentam uma oferta superior que a demanda dos consumidores em

9%, enquanto que para a abobrinha e o maxixe, essa oferta ¢ superior 10% a demanda.
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Figura 10. Razao da oferta pela demanda em diversas hortalicas-fruto comercializadas
no mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Na figura 10, observa-se as variacdes de preco de diversas hortali¢as-fruto
orginicas que sdo comercializadas no mercado interno de Fortaleza, CE. A maior
variagdo observada foi na pimenta de cheiro, tomate cereja, melancia e pimentdo, os
mesmos sdo vendidos entre R$ 4,00/kg a RS 16,00/kg, RS 7,00/kg a R$ 18,00/kg ¢ R$
3,00/kg a R$ 13,11/kg na ordem com uma diferenga de R$ 12,00/kg, R$ 11,00/kg, RS
10,11/kg e RS 5,50/kg, respectivamente.

A abobora japonesa ¢ o Unico produto que ndo tem variagdo em seu prego de
mercado e o meldo € o que apresenta a menor diferenca entre pregos, que limitam-se
entre R$ 5,30 a R$ 5,10 por kg. O jerimum de leite e o jerimum caboclo apresentam a
mesma variagdo e o mesmo preco, que de acordo com o grafico é de R$ 3,00 a R$ 3,10
o kg vendido. A abobrinha tem uma diferenga de R$ 2,30 em seu preco, o menor é RS
3,00 ¢ R$ 5,30 ¢ o extremo em que o produto ¢ negociado com os consumidores (Figura
10).

Observa-se na figura 11, que a berinjela organica possui uma variacdo no seu
preco de R$ 2,50 entre o prego menor e maior ¢ o chuchu possui R$ 2,71 de diferenga,
sendo vendido entre R$ 3,49 a R$ 6,20. No caso do maxixe, tomate salada e do quiabo a
diferenca entre os precos ¢ um pouco maior, no primeiro caso a hortalica ¢ vendida
entre R$ 5,30/kg a R$ 8,60/kg, no segundo o tomate salada é comercializado entre R$
6,59/kg a R$ 10,00/kg e o quiabo R$ 6,00/kg a R$ 9,80/kg, a variacdo dos precos é de
RS 3,30/kg, RS 3,41/kg 3,80/kg, respectivamente.
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Figura 11. Variacdo de precos para diversas hortalicas frutos comercializados no
mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Para a abdbora jacarezinho, essa variagdo ¢ ainda maior, no qual difere de R$
3,00/kg até R$ 7,30/kg enquanto que o pepino ¢ vendido em determinados locais com
variacao de quase o dobro do preco, o menor valor encontrado é R$ 4,30 chegando a R$
8,49/ kg. Observa-se assim, que essas variagdes no prego estdo diretamente relacionadas
com a demanda dos produtos (Figura 10).

Na tabela 10 estdo descritos os produtos organicos classificados como hortaliga-
fruto, bem como os agentes de mercado responsaveis por sua comercializagdo, a oferta e
venda média em kg por semana, o valor médio por kg vendido e a oferta/demanda
localizada em Fortaleza.

Pode-se observar na tabela 10, que a abobora jacarezinho organica ¢ encontrada
em dois feirantes e em trés varejistas especializadas. Nos feirantes a mesma ¢ ofertada
em média 30 kg com uma venda de 25 kg ao prego médio de R$ 5,15/kg enquanto que
os varejistas especializados ofertam mais de cinco vezes do total disponibilizado pelos
feirantes, em torno de 166,67 kg, vendendo 164 kg por um valor médio de RS 4,93/kg.

J& a abdbora japonesa nao esta disponivel nos supermercados e nem em feirantes
de Fortaleza, a oferta ¢ disponibilizada apenas pelos varejistas especializados
totalizando em média semanalmente 50 kg de aboboras ofertadas e vendidas por prego

de R$ 8,58/kg. O valor no qual o kg é vendido é quase o dobro do mesmo produto
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ofertado pelos feirantes, mas esse fato ndo ¢ um empecilho, pois toda a oferta ¢ vendida

mantendo o equilibrio na relacdo oferta/demanda localizada.

Tabela 10. Descricao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.
Produtos

Valor Oferta Venda

Hortalicas - Agentes médio média Média Ofelr(: :;ﬁze::iz;lnda
Fruto Kg/R$ Kg/sem Kg/sem
Feirante/s 5,15 30 25 1,2
] AbOb(,)r?l Supermercados - - -
acarezinho v
(Curcubita moscharay L XSES 493166 67 164 1,01
especializados
Feirante/s - - -
}Abobora Supermercados - - -
aponesa -
(Curcubita moschata) Var.e‘] 1.stas 8,58 50 50 1
especializados
Feirante/s 4,15 35 26 1,34
Abobrinha  Supermercados 4 5 3 1,6
(Cucurbitapepo) — Varejistas 5 g3 106 67 100 1,07
especializados
o Feirante/s 4.8 16,67 15 1,1
Berinjela Supermercados 6 7,5 5,5 1,36
(Solanum melongena Varejis tas
L) o 5,78 70 69 1,01
especializados
Feirante/s 5,1 20 15 1,3
Chuchu Supermercados 4,5 5 3 1,6
(Sechium edule S Varejistas 4 35 3¢ 55 127,5 1,08
especializados
Feirante/s 3,65 17,5 17,5 1
Jerimum Caboclo Supermercados - - -
(Cucurbira maxima) Valte] 1.stas s, 1 50 50 1
especializados
Feirante/s 3,65 20 20 1
Teri de Leit Supermercados - - -
erimum de Leite .
(Cucurbita moschata) Val:ej 1.stas 4,5 100 90 1 L1
especializados
Feirante/s 5,65 27,5 22,5 1,2
Maxixe Supermercados - - ;
(Cucumis anguria) - Varejistas 5 5 40 38,33 1,04
especializados
Feirante/s 9,21 25 25 1
Melancia Supermercados - - i,
(Citrullus lanatus) Val:e‘]l.Stas 4.45 162.5 147.5 1.1
especializados
Feirante/s 5.3 30 30 1
Melio Supermercados - - -
(Cucumis melo) ——Varejistas ¢, 200 180 1
especializados
Pepino Feirante/s 6,3 30 27,5 1,09
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(Cucumis sativus) Supermercados - - -
Varejistas

o 6,2 92 84 1,09
especializados
) Feirante/s 4 10 10 1
lelf“.ta de Supermercados 14 10 7 1.4
cheiro e
(Capsicum chinense) Var.ej l.StaS 14,3 10 8,33 1 ,2
especializados
Feirante/s 5,2 16,67 15 1,1
Pimentio Supermercados 6,45 18,5 11,5 1,6
(Capsicumanmuem L) Varejistas ¢ g6 g6 g7 89,33 1,08
especializados
. Feirante/s 6 15 15 1
Quiabo Supermercados - - -
(Abelmoschus vV st
esculentus) aI:eJ l.S as 8.50 55 55 1
especializados ’
Feirante/s 8,5 28.5 24.5 1,16
Tomate Cereja Supermercados 6,45 18,5 11,5 1,6
(Solanum lycopersicum Vareiistas
var. cerasiforme) A 6,86 96,67 89,33 1,08
especializados
Feirante/s 7 50 50 1
Tomate salada Supermercados 7,80 27,5 23,5 1,17
(Solanum Varejistas
lycopersicum) o 8,70 228,75 216,25 1,06
especializados

Fonte: Dados da pesquisa

A abobrinha ¢ encontrada nas trés categorias de agentes, mas em menor
quantidade em um supermercado, o mesmo oferta apenas 5 kg, vendem 3 kg por R$
4,00/kg. Dois feirantes sdo responsaveis pela oferta média de 36 kg por semana,
conseguindo negociar 26 kg do total ao preco de R$ 4,15/kg. Ja os varejistas
especializados possuem uma oferta bem mais superior que as demais categorias, 0s trés
varejistas disponibilizam em média por semana 106,67 kg, sendo 100 kg vendidos por
RS 5,03/kg em média (Tabela 10).

A berinjela organica também ¢ comercializada nas feiras, supermercados e em
varejistas especializados. Trés feirantes ofertam e vendem em média 16,67 kg e 15 kg,
respectivamente por R$ 4,80/kg em média. Dois supermercados tem o prego mais alto
por kg do produto, que equivale em média R$ 6,00. Ja os varejistas especializados
ofertam em suas prateleiras em média 70 kg vendendo 69 kg por o preco médio de R$
5,78/kg, a perda ¢ praticamente zero considerando o total da berinjela ofertada (Tabela
10).

Observa-se na tabela 10, que os varejistas especializados se destacam por ofertar

a maior quantidade de chuchu organico no mercado de Fortaleza, sdo em média 138, 25
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kg totalizando 127,5 kg vendidos por R$ 4,37/kg. Um feirante sozinho oferta 20 kg por
semana ¢ vende 15 kg, o valor adquirido pelos clientes ¢ de R$ 5,10/kg. O jerimum
caboclo ¢ ofertado por dois feirantes, totalizando em média 17,5 kg e sendo vendidos a
mesma quantidade por R$ 3,65/kg. Os supermercados nao ofertam a hortalica, assim
como na maioria dos produtos organicos na capital cearense. Apenas um varejista
especializado oferta o jerimum caboclo organico, mesmo assim, o agente sozinho
disponibiliza por semana uma oferta de 50 kg ao prego de R$ 5,10/kg, conseguindo
vender todo o montante ofertado. O preco mais elevado em relagdo ao mesmo produto
ofertado pelos feirantes nao resulta em uma menor procura por parte dos consumidores,
muito pelo contrario, a relacdo oferta/demanda localizada estd completamente
equilibrada. Observa-se pelos dados coletados na pesquisa que o jerimum caboclo tem
uma tendéncia de uma demanda positiva em sua comercializagao (Tabela 10).

Pode-se observar na tabela 10, que a comercializagdo do jerimum de leite ¢
semelhante com a realizada do produto anteriormente descrito. Dois feirantes e dois
varejistas especializados estdo envolvidos diretamente na oferta e venda do produto,
ofertando ¢ vendendo em média 20 kg por R$ 3,65/kg, enquanto que os varejistas
ofertam 100 kg e vendem 90 kg do produto a um prego de R$ 4,50/kg em média, sendo
este mais elevado que o comercializado pelos feirantes.

O maxixe também nao esta disponivel nos supermercados, mas ¢ encontrado em
dois varejistas especializados e em dois feirantes. A oferta média dos varejistas ¢ de 40
kg semanais, vendendo desses total 38,33 kg por R$ 7,55/kg em média. No caso dos
feirantes a oferta por semana do mesmo produto ¢ inferior, sio em média 27,5 kg
enquanto vendem 22,5 kg. H4 diferenca também no valor negociado do maxixe, os
feirantes repassam para os clientes em média por R$ 5,65/kg, preco este bem mais
acessivel quando comparado com o dos varejistas (Tabela 10).

Observa-se também na tabela 10, que a melancia organica ndo ¢ comercializada
apenas pelos supermercados. Sao dois feirantes que ofertam em média 25 kg
conseguindo vender 100% dos produtos por R$ 9,21/kg, em média. Os dois varejistas
que também trabalham com o produto ofertam em média 162,5 kg no mesmo periodo,
negociando em média 147,5 kg a R§ 4,45/kg. Percebe-se que o preco em que a melancia
¢ ofertada pelos feirantes chega a ser o dobro quando negociada pelos varejistas
especializadas, ocorrendo essa exorbitante variagdo no mercado interno da cidade de

Fortaleza.
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O melao ¢ ofertado apenas por um feirante ¢ um varejista especializado, sdao 30
kg/sem e 200 kg, respectivamente. O feirante consegue vender toda sua producdo sendo
o preco R$ 5,30/kg, enquanto o varejista negocia 90% do total de sua oferta por R$
6,10/kg. Dessa forma os consumidores de meldo tem uma possibilidade maior de
encontrar o produto no varejista especializado, pois sua oferta € bem mais superior que
a do feirante e o pre¢o ndo varia muito entre os dois agentes de mercado (Tabela 10).

O pepino, assim como a maioria dos produtos ndo ¢ ofertado pelos
supermercados. Dois feirantes ofertam em média por semana 30 kg do mesmo e vende
em média 27,5 kg por R$ 6,30/kg em média. Na categoria dos varejistas especializados,
quatro agentes de mercado realizam a comercializacdo do pepino organico, em média
semanalmente sdo ofertados 92 kg e vendido 84 kg por R$ 6,20/kg em média do
produto.

A pimenta de cheiro ¢ ofertada por agentes das trés categorias pesquisadas.
Totalizando um feirante, um supermercado e dois varejistas especializados, que ofertam
em média 10 kg, sendo que o feirante vende toda a oferta no mesmo periodo, o
supermercado negocia 7 kg e os varejistas em média repassam para os consumidores
8,33 kg. O prego menor ¢ proposto pelo feirante (R$ 4,00/kg), o supermercado e os
varejistas ofertam o mesmo produto pelo valor trés vezes mais elevado, sendo R$
14,00/kg e RS 14,30/kg respectivamente (Tabela 10).

Pode-se observar na tabela 10 que o pimentdo orginico também ¢
disponibilizado nas trés categorias de agentes de mercado, no geral sdo trés feirantes,
dois supermercados e trés varejistas especializados que ofertam esse produto. Os
feirantes ofertam em média 16,67 kg por R$ 5,20/kg em média e vendem 15 kg do total,
os supermercados no mesmo periodo disponibilizam em média 18,5 kg e repassam 11,5
kg aos clientes por um pregco de R$ 6,45/kg enquanto que os varejistas oferecem uma
maior oferta do pimentdo (em média 96,67 kg) toda semana e vendem 89,33 kg por R$
6,84/kg. O quiabo também ofertado por um feirante e dois varejistas especializados, no
primeiro agente ¢ disponibilizado e vendido em média 15 kg por R$ 6,00 kg. Os
varejistas também vendem toda sua oferta média de 55 kg/sem, porém por um prego
mais elevado de R$ 8,50/kg.

Observa-se na tabela 10 que o tomate cereja organico ¢ ofertado pelas trés
categorias de agentes de mercado. Em média sdo disponibilizados 28,5 kg/sem por dois
feirantes a um prego de R$ 8,50/kg e sdo vendidos 24,5/kg. Dois supermercados

também oferecem o produto em menor quantidade, na semana sdo ofertados 18,5 kg e
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vendidos 11,5 kg por RS 6,45/kg. Ja os trés varejistas especializados dispdem uma
oferta média de 96,67 kg semanalmente conseguindo vender em média 89,33 kg na
mesma ocasido pelo valor de R$ 6,86/ kg. A relagdo oferta/demanda localizada é de 8%
com a oferta maior que a demanda para esse produto.

O tomate salada ¢ o produto mais ofertado entre as hortaligas-fruto e ¢
encontrado em todas as categorias de agentes de mercado na capital cearense, no geral
sdo encontrados em dois feirantes, dois supermercados e em quatro varejistas
especializados na comercializacdo de produtos organicos. Nos feirantes sdo ofertados
em média 50 kg e vendidos toda a oferta por um valor de R$ 7,00/kg. Os supermercados
tem uma oferta média menor, com apenas 27,5 kg negociando 23,5 kg com os clientes a
um prego de R$ 7,80/kg. Os varejistas ofertam surpreendentes 228,75 kg em média por
semana vendendo, deste total, 216,25 kg por R$ 8,70/kg (Tabela 10).

Ainda de acordo com o IDEC (2010) havia uma variagcdo de 106,48% no prego
da berinjela organica em Fortaleza, o produto era ofertado entre R$ 2,16/kg a R$
4,46/kg por feirantes e supermercados, respectivamente. Ja nas informagdes levantadas
no mercado interno de Fortaleza em 2016 o preco da berinjela varia entre RS 4,80/kg a
RS 5,78/kg considerando a oferta dos feirantes, supermercados e varejistas
especializados. A capital do Parand novamente apresenta a maior variagdo menor/maior
de preco das sete capitais pesquisadas em 2010 pelo IDEC, o equivalente a 166,66%, o
mesmo acontecendo com o pimentdo organico no qual a variagdo era de 105% variando
entre R$ 3,00/kg a RS 6,15/kg na mesma cidade e em Fortaleza o mesmo produto tinha
uma variagdo de 60,32% variando de R$ 3,68/kg a R$ 5,90/kg. Atualmente o pimentdo
¢ comercializado pelo pre¢o médio minimo de R$ 5,20/kg através dos feirantes ¢ R$
6,86/kg pelos varejistas especializados.

Comparando as variagdes de precos do chuchu organico com os valores
apresentados pelo IDEC (2010), observa-se que na época o produto em Fortaleza tinha
uma varia¢do de 300% com o prego médio menor do kg ofertado a R$ 1,62 pelos
feirantes enquanto nos supermercados a mesma hortalica custava R$ 6,48. Atualmente
na capital cearense a situacdo ¢ totalmente diferente, os feirantes ofertam o maior valor
entre os agentes de mercado, sendo em média R$ 5,10/kg do produto e RS 4,37/kg
comercializado pelos varejistas especializados.

Outra hortalica com alta variagdo segundo a pesquisa realizada pelo IDEC
(2010) ¢ o tomate salada chegando a 259,33% na cidade de Recife no estado de

Pernambuco, o maior prego era ofertado pelos supermercados a R$ 10,78/kg e na
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mesma ocasido em Fortaleza o produto chegava aos consumidores a R$ 4,98/kg pela
mesma categoria de agente de mercado e hoje é ofertado a R$ 7,80/kg. variagdo
provavelmente ¢ proveniente da diferenca de custo de vida entre as duas cidades que
atualmente chega a 20,5%.

Lima et al. (2015) identificaram em seu trabalho realizado na feira do produtor
organico de Manaus o tomate cereja organico comercializado ao pre¢o médio de R$
14,28/kg, enquanto em Fortaleza o respectivo produto ¢ ofertado pelos feirantes a R$

8,50/kg, a diferenga ¢ de exatamente RS 5,78/kg.

5.6 Oferta e demanda localizada das hortalicas-tuberosas organicas: Raizes,
tubérculos, bulbos e rizoma comercializadas semanalmente no mercado de
Fortaleza.

A tabela 11 refere-se aos produtos classificados como hortaligas tuberosas:
raizes organicas comercializadas em Fortaleza - CE. Na mesma encontram-se os agentes
envolvidos na comercializagdo para cada produto, o valor médio em que o produto é

ofertado, a oferta, a venda média em kg/sem e por fim a oferta/demanda localizada.
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Tabela 11. Descricdo do nimero de agentes que comercializam o produto, prego médio
e oferta e demanda de Hortalicas tuberosas organicas: Raizes, tubérculos, bulbos e
rizoma comercializados semanalmente em Fortaleza-Ceara.

Rfuzes, Vz’tl({r Oferta médiaVenda média Oferta/Demanda
tubérculos, Agentes médio (kg) (kg) localizada
bulbos e rizoma RS (kg) g g
Batata-doce 10 4,96 104,6 97,5 1,07
(Ilpomoea batatas)
Batata-baroa 2 14 25 20 1,25
(Arracacia
xanthorrhiza)
Batata inglesa 1 8,9 100 95 1,05
(Solanum Tuberosum)
Beterraba 5 6,25 81,8 78,8 1,03
(Beta vulgaris)
Cebola 3 9,43 98,33 95 1,03
(Allium cepa)
Cenoura 7 7,35 133,5 121,07 1,1
(Daucus carota)
Gengibre
(Zingibergoﬁicinale) 2 29,50 25 20 1,25
Inhame 3 10,46 57 49,67 L1
(Dioscorea spp)
Inhame japonés 1 12 30 27 1.1
(Dioscorea nipponica) ’
Macaxeira 7 4,82 57,14 50,79 1,1
(Manihot esculenta)
Nabo 3 5,35 26,67 24,67 1,08
(Brassica rapa L.)
Rabanete (kg) 2 4,05 11 9,5 1,16
(Raphanus sativus)
Rabanete (unid.) 1 2,6 60 44 1,36

(Raphanus sativus)

Rabanete (molho) 2 2,74 86 84 1,02

(Raphanus sativus)
Fonte: Dados da pesquisa

A batata doce organica ¢ a mais disponibilizada entre todos os produtos
classificados como raiz pelos agentes de mercado que estdo localizados em Fortaleza.
No geral sdo dez agentes ofertando por semana 104,6 kg em média e vende 97,5 kg por
RS 4,96/kg. A oferta/demanda localizada ¢ de 7% da oferta superior que a demanda para
considerando o produto em questdo. Ja no caso da batata baroa sdo dois agentes que
comercializam a raiz, em média disponibilizam e vendem 25 kg e 20 kg
respectivamente. O valor em que a hortalica é repassada para os clientes ¢ de R$
14,00/kg em média. A oferta é superior que a demanda localizada na cidade de

Fortaleza em 25% (Tabela 11). A batata inglesa ¢ ofertada por apenas um gente de
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mercado, o mesmo oferta e vende 100 kg e 95 kg respectivamente por R$ 8,90/kg, a
perda, ou seja, a quantidade que ndo € negociada ¢ de 5%.

A beterraba produzida organicamente ¢ negociada a R$ 6,25/kg, sendo ofertado
81,8 kg em média semanalmente e conseguindo negociar com os consumidores 78,8%
do total. Sdo cinco agentes de mercado que possuem o produto em suas prateleiras, a
oferta ¢ maior que a demanda em 3%. Ja no caso da cebola quatro agentes de mercado
especializados em comercializacdo de produtos organicos a disponibilizam. Sao
semanalmente ofertados em média 88,75 kg e vendidos 86,25 kg na mesma ocasiao por
R$ 9,43/ kg em média. A perda ¢ considerada muito pouca em relag@o no total ofertado
com o vendido, ¢ apenas de 3%.

A cenoura organica ¢ a que possui uma maior oferta por semana com relagao aos
demais produtos classificados como raizes. Sdo 133,5 kg em média com uma venda de
121,07 kg no mesmo periodo por R$ 7,35/kg. No geral sdo sete agentes de mercados
envolvidos diretamente na comercializagdo da hortali¢ca, a relagdo oferta/demanda
localizada ¢ de 10% com a oferta maior que a demanda (Tabela 11). Ha dois agentes
envolvidos no comercio de gengibre que ofertam em média 25 kg por semana e vendem
20 kg do total ofertado a R$ 29,50/kg em média, a perda no periodo ¢ de 25% com a
oferta maior que a demanda.

Ja o inhame organico est4 disponivel em trés agentes de mercado, sdo ofertados
em média 57 kg e vendidos 49,67/kg a R$ 10,46/kg ¢ segundo a pesquisa perde-se ou
nao se vende cerca 10% do produto semanalmente. Enquanto o inhame japonés também
¢ ofertado por um agente de mercado na capital do estado do Ceara, sao 30 kg
negociados e 27 kg vendidos pelo pregco de R$ 12,00/ kg ofertado. A perda é também de
10% relacionando a oferta/demanda localizada (Tabela 11).

Observa-se que na tabela 11, que a macaxeira tem uma oferta média de 57,14 kg
e desse total sao vendidos 50,79 kg, sendo a oferta/demanda localizada de 10%, com a
oferta maior que a demanda para o referido produto. Realizam a venda da macaxeira
sete agentes de mercados ao valor de R$ 4,82/kg em média. O nabo também pode ser
encontrado no mercado interno da capital cearense, trés agentes disponibilizam o
produto a RS 5,35/kg em média, ¢ ofertado por semana 26,67 kg em média e 24,67 kg
sdao vendidos na mesma ocasido. A perda do produto no periodo ¢ de 8% relacionando
os valores ofertados e demandados do nabo.

O rabanete organico ¢ disponibilizado por dois agentes de mercado em Fortaleza

e ¢ ofertado em média semanalmente 11 kg e conseguem repassar ao cliente 9,5 kg da
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oferta por R$ 4,05/kg em média. O mesmo produto também ¢ ofertado em unidades por
um agente e em molho por dois agentes, no primeiro caso a oferta ¢ de 60 unidades com
venda de 44 unidades ao valor médio de RS 2,60/kg, no segundo caso sdo ofertados 86
molhos e 84 molhos vendidos. Quando comercializado em kg a perda do rabanete ¢ de
16%, em unidades a oferta ¢ maior que a demanda em 36 % e em molhos a relacdo

oferta/demanda localizada ¢ de 2 % com a oferta superior que a demanda (tabela 11).

Verificam-se na figura 12 as variagdes existentes na razdo da oferta pela
demanda localizada nas hortalicas tuberosas organicas: raizes, tubérculos, bulbo e
rizoma comercializados semanalmente no mercado interno de produtos organicos de

Fortaleza — CE.
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Figura 12. Razdo da oferta pela demanda em diversas hortalicas tuberosas organicas:
Raizes, tubérculos, bulbos e rizoma comercializados semanalmente no mercado de
produtos organicos de Fortaleza — CE.

Em relacdo as hortalicas tuberosas, a oferta de nenhuma dessas, citadas
anteriormente estd condizente com a demanda, apesar do rabanete quando vendido em
molho, beterraba e a cebola apresentarem perda de apenas 2% e 3%, respectivamente. A
batata inglesa e a batata doce apresenta um déficit , considerando a oferta superior que a
demanda em5% e 7%, respectivamente, da mesma forma que o nabo perde 8%. Com
uma oferta maior que a demanda em 10% aparece a cenoura, inhame, inhame japonés e
a macaxeira. J4 os maiores registros de perdas quando comparados os produtos da figura

11 sdo do rabanete comercializados em kg com 16%, a batata baroa e gengibre ambos
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com perda de 25% e a que apresenta a maior perda em relagdo a oferta/demanda
localizada ¢ o rabanete ofertado em unidade.

Observa-se na figura 13, algumas variagdes de precos das hortalicas tuberosas,
onde a batata baroa, batata inglesa, inhame japonés e o rabanete quando comercializado
em unidade, produzidos organicamente, sao os unicos produtos a nao sofrerem variagao
em seus precos de mercado, os mesmos seguem estaveis a R$ 14,00/kg, R$ 8,90, R$
12,00 e RS 2,60/unidade, respectivamente. O rabanete vendido em kg e o nabo também
quase nao sofrem alteragdo em seus pregos, a diferenca ¢ de apenas R$ 0,10/kg para
ambos os produtos, sendo o pre¢o do primeiro entre R$ 4,00 a R$ 4,10 e o segundo R$
5,30 a R$ 5,40. Ja o rabanete vendido em molho a varia¢ao do prego do produto ¢ de R$
0,50/kg, no qual o valor comercializado limita-se de R$ 2,50 a RS 3,00.

A hortalica que observa-se a maior variagdo de prego ¢ a batata doce, o preco
minimo encontrado do produto ¢ R$ 2,50/kg e o maximo chega até R$ 8,25/kg. Em
seguida vem a macaxeira com diferenca do dobro do prego em relagdo ao menor e
maior valor no qual o produto ¢ ofertado aos consumidores, a cenoura com uma
variagdo de R$ 4,85/kg entre o minimo ¢ 0 maximo e o gengibre com uma diferenca de
RS$ 11,00/kg. As variagdes dos pregos sao de R$ 3,00kg a R$ 6,00/kg, 5,30 a RS
10,15/kg e RS 24/kg a R$ 35/kg respectivamente (Figura 12).

40 - 35,0 B Maior Prego
35 - B Menor Prego
L 30 -
& o 24,0
o 2 12,0
o 20 1
§ 15 4 12,% s 12,0
~ 10 A ’
5 .
0 -
b°® ‘0@ \é} ‘S& » &q» s‘z @‘& o&s @\@ ‘;Qe &Q &\ *e°\
4 Q‘} QQQ '(‘ @ Qo qu M S ;ﬁ*’ é x& @o 0\
q»‘ & @ o ¢ AR & ¥ &
2 P ¥ Q o N > &
D) B o & O e <
D @ < ";0 ‘D'Q
AN
A Nt &

Figura 13. Variacdo de precos para diversas hortalicas tuberosas orgéanicas: Raizes,
tubérculos, bulbo e rizoma comercializados semanalmente no mercado de produtos
organicos de Fortaleza — CE.

A tabela 12 contém informagdes referentes aos produtos classificados como

hortaligas tuberosas organicas, os agentes divididos em trés categorias, feirantes
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supermercados e varejistas especializados, a oferta e venda média por semana de cada
produto, bem como a oferta/demanda localizada dos produtos por categoria.

A batata doce ¢ disponibilizada pelas trés categorias de agentes de mercado,
totalizando quatro feirantes que ofertam toda semana 32, 5 kg em média e vendem
26,75 kg por RS 3,68/kg em média, os supermercados sdo representados por apenas um
agente, que sozinho oferta 13 kg/sem e vende 6 kg/sem a R$ 8,25/kg. No caso dos
varejistas especializados hd em Fortaleza cinco agentes da respectiva categoria que
ofertam 180,6 kg em média no mesmo periodo ¢ vendem desse total 172,4 kg a um
valor de R$ 5,34/kg. A oferta/demanda localizada segue na ordem de 20%, 16% ¢ 5%,
respectivamente, de acordo com a descri¢do das categorias para o produto batata doce.
J& a batata baroa ¢ comercializada apenas por dois varejistas especializados que ofertam
em média 12,5 kg por semana do produto em média e conseguem vender 10 kg desse
total ao pre¢co médio de R$ 14,00/kg. A oferta surge maior que a demanda 25% para o
produto em questao.

Apenas um varejista especializado em comercializagdo de produtos organicos
oferece a batata inglesa, com oferta de 100 kg/sem, venda de 95 kg/sem por um precgo
de RS§ 8,90/kg com perdas de 5%.

No caso da beterraba todas as categorias ofertam o produto, exceto os feirantes.
Um agente caracterizado como supermercado oferta semanalmente 13 kg e vende 10 kg
a R$ 6,48/kg, a relacao oferta/demanda ¢ 30% da oferta sendo maior que a demanda. Os
varejistas especializados sdo representados por quatro agentes ofertando e vendendo 99
kg/sem ¢ 96 kg/sem respectivamente a R$ 6,20/kg em média, 3% da oferta ¢ maior que
a demanda, valor este bem inferior do mesmo produto ofertado pelo supermercado
(Tabela 12). A cebola organica ¢ ofertada por trés varejistas especializados, ndo sendo
disponibilizada pelos feirantes nem supermercados. No total sdo 98,33 kg ofertados e 95
kg vendidos por R$ 9,43.

Na pesquisa realizada pelo IDEC (2010) concluiu-se que a capital de
Pernambuco na ocasido apresentava 148,50% de variacdo entre o menor/maior prego
para a cebola organica em relagdo as demais capitais pesquisadas: Sao Paulo, Curitiba e
Fortaleza. O valor mais elevado no periodo era disponibilizado nas prateleiras dos
supermercados em média a R$ 4,97/kg e em Fortaleza nao tinha registros da
comercializacdo do produto na categoria supermercados, mas na entrega domiciliar o
bulbo era vendido em média a R$ 4,49/kg na capital cearense. Atualmente o preco do

mesmo produto alcancou uma inflagdo em mais de 100% em relagdo ao valor de 2010, o
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kg da cebola ¢ ofertado a R$ 9,43 exclusivamente por varejistas especializados em
comercializa¢do de produtos organicos.

Observa-se na tabela 12 que a cenoura ¢ encontrada em todas as categorias de
agentes de mercado situados na cidade de Fortaleza, um feirante que oferta 60 kg/sem e
vende 44 kg/sem por R$ 5,10/kg, sua perda no periodo ¢ de 43%, ou seja, quase a
metade do produto ofertado ndo consegue ser negociado pelo agente. Dois
supermercados comercializam a cenoura ofertando e vendendo por semana 16,25 kg e
11,25 kg respectivamente a R$ 9,58/kg em média, a perda de 40% ¢é bem proxima da
detectada pelo feirante. J4 os varejistas especializados contam com quatro agentes que
negociam a maior oferta da cenoura entre todas as categorias, os mesmos ofertam em
média 210,5 kg/sem e vendem 195 kg/sem pelo prego médio de R$ 6,75/kg. A categoria
dos varejistas apresentam a menor perda em relacdo a oferta/demanda localizada que ¢
de 8% com a oferta do produto maior que a demanda.

O gengibre organico ¢ ofertado por um feirante e um varejista especializado na
comercializa¢do de produtos. O feirante oferta e vende 10 kg semanalmente do produto
por R$ 35,00/kg, de acordo com as informagdes, a relagdo oferta/demanda localizada
estd em equilibrio pleno. Ja o varejista oferta uma quantidade quatro vezes maior que a
do feirante, sendo 40 kg/sem e vendendo 30 kg/sem a R$ 24,00/kg. A diferenca do valor
do mesmo produto entre as categorias ¢ de R$ 11,00/kg, com perdas de 30% da oferta
total disponibilizada. Em Fortaleza o gengibre ¢ mais caro R$ 20,00/kg comparando o
mesmo produto comercializado em Manaus na feira do produtor orgénico da referida
cidade de acordo com os autores (LIMA et al. (2015), na capital amazonense ¢ ofertado
a R$ 15,00/kg e na capital cearense por R$ 35,00. Esses dados mostra a maior variagdo
existente entre todos os produtos comercializados por ambos os agentes de mercados
identificados como feirantes.

J4 o inhame € disponibilizado por uma feirante e dois varejistas. No primeiro
caso a feirante oferta por semana 50 kg e vende desse total 30 kg por R$ 8,50/kg. A
relacdo oferta/demanda localizada para o agente em questdo ¢ de 60% com a oferta
maior que a demanda. Os dois varejistas disponibilizam juntos 60 kg do inhame
organico e vendem em média 59,5 kg/sem por R$ 11,44/kg do produto. A perda do que
ndo se consegue repassar para os consumidores e de apenas 1%. Segundo a andlise dos
dados o inhame organico ¢ mais ofertado, mais vendido e mais procurado pelos clientes
nos varejistas especializados (Tabela 12). O inhame japonés também ¢é ofertado apenas

por um varejista especializado, sdo disponibilizados e vendidos 30 kg/sem e 27 kg/sem
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respectivamente a R$ 12,00/kg, a relacdo oferta/demanda localizada ¢ de 10% com a
oferta superior a demanda.

A macaxeira ¢ maior ofertada no periodo de uma semana por dois feirantes
totalizado em média 80 kg e vendendo diretamente para os consumidores em média
72,5 kg por RS 3,55/kg em média, a perda detectada ¢ de 10%. Dois supermercados
ofertam em média apenas 5 kg/sem, a menor quantidade ofertada relacionando todos os
produtos classificados como raizes, mesmo assim ndo conseguem vender toda a oferta
em 80%, o valor no qual a macaxeira ¢ comercializada ¢ R$ 5,50/kg. Os varejistas
especializados ofertam 76,67 kg/sem em média do produto sendo vendido em média
68,33 kg na mesma ocasido por R$ 5,43/kg em média. E registrada uma perda de 12%
no periodo estabelecido de comercializagdo da hortalica com a oferta superior a
demanda (Tabela 12).

Pode-se observar na tabela 12, que o nabo ¢ ofertado e vendido diretamente por
um feirante semanalmente 20 kg e 14 kg respectivamente a R$ 5,30/kg em média, sdo
42% do produto que ndo é comercializado, mesmo que seja ofertado por apenas um
agente da categoria. Ja os dois varejistas especializados juntos ofertam e vendem 30
kg/sem da hortalica tuberosa em questdao por R$ 5,40/kg em média, dessa forma a
relacdo oferta/demanda localizada esta equilibrada.

O rabanete organico ¢ comercializado em kg por um feirante e um varejista
especializado, no primeiro agente sdo 12 kg/sem ofertados e vendidos por R$ 4,10/kg, a
oferta/demanda localizada estd em equilibrio com a oferta igual a demanda. No caso do
varejista é ofertado em uma semana 10 kg e vendido 7 kg pelo preco de R$ 4,00/kg, a
perda ¢ de 42% do produto na ocasido. Quando o rabanete ¢ disponibilizado em
unidades apenas um varejista especializado oferta o produto, sdo ofertados e vendidos

60 unidades e 44 unidades respectivamente a R$ 2,60/unidade.
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Tabela 12. Descricao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Prod'utos: Valor Oferta Venda
Raizes, L 1. L 1. - Oferta/Demanda
. Agentes médio média Média .
tubérculos, Ko/RS Ko/sem Ke/sem localizada
bulbo e rizoma g & &
Feirante/s 3,68 32,5 26,75 1,2
Batata-doce Supermercados 8,25 13 6 2,16
Upomoca bataias) — Varejistas g 5, 180,6 1724 1,05
especializados
Feirante/s - - -
Batata-baroa Supermercados - - -
(Arracacia Varejistas
xanthorrhiza) — especializados 14 12,5 10 1,25
Feirante/s - - -
Batata inglesa Supermercados - - -
(Solanum Tuberosum) VaI:e_] 1.stas 8.90 100 95 1.0
especializados
Feirante/s - - -
Beterraba  Supermercados 6,48 13 10 1,3
(Beta wlgar) - Varejistas ¢ ) 99 9% 1,03
especializados
Feirante/s - - -
Cebola  Supermercados - - -
(Allium cepa) Var.ejl.stas 9.43 98,33 95 1,03
especializados
Feirante/s 5,1 60 42 1,43
Cenoura Supermercados 9,58 16,25 11,25 1,4
(Daucus carote) - Varejistas g 75 5105 195 1,08
especializados
. Feirante/s 35 10 10 1
Gengibre Supermercados - - -
(Zingiber Vareiist
officinale) eIt 24 40 30 1,3
especializados ’
Feirante/s 8,50 50 30 1,6
Inhame Supermercados - - -
(Dioscoreaspp) - Varejistas 4, 60,5 59,5 1,01
especializados
Feirante/s - - -
Inhame japonés Superm?rcados - - -
(Dioscorea nipponica) Valie_] 1.stas 12 30 27 1 ’ 1
especializados
Feirante/s 3,55 80 72,5 1,1
Macaxeira  Supermercados 5,5 5 2,75 1.8
(Manihot esculenta) - Varejistas 5 3 g6 6 68,33 1,12
especializados
Feirante/s 5,30 20 14 1,42
Nabo Supermercados - - -
(Brassica rapa L.) Val:ej i'stas 5.40 30 30 1
especializados
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Feirante/s 4,1 12 12 1

Rabanete (kg) Supermercados - - -
(Raphanus sativus) Varejistas

o 4 10 7 1,42
especializados
Feirante/s - - -
Rabanete (unid.) Supermercados - -
(Raphanus sativus) VaI:e_] 1.Stas 2.60 60 44 136
especializados
Feirante/s - - -
I?aball}llet)e Supermercados - - -
molho e
(Raphanus sativus) Val:e'] 1.stas 2,74 43 42 1,02
especializados

Fonte: Dados da pesquisa

Interpreta-se a partir das informagdes obtidas na pesquisa que o rabanete
organico vendido em unidade ndo consegue ser totalmente negociado relacionando,
assim como o mesmo produto ofertado em kg, a perda em relagdo a oferta/demanda
localizada comercializada em unidade ¢ de 36%. Disponibilizado em molho o rabanete
¢ ofertado apenas por dois varejistas, sdo negociados e vendidos 43 molhos e 42 molhos
na ordem a R$ 2,74/molho em média, a relagdo oferta/demanda localizada é de apenas

2%, a menor perda encontrada na categoria dos agentes de mercado para o produto

(Tabela 12).

5.7 Oferta e demanda localizada das ervas condimentares organicas

comercializadas no mercado de Fortaleza

Na tabela 13, estdo descritos a quantidade de agentes de mercado que
comercializam ervas condimentares organicas em Fortaleza, Ceard. Na mesma tabela
constam informagdes sobre o valor médio no qual cada produto ¢ comercializado, a

oferta e venda média e a relacdao da oferta/demanda localizada.
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Tabela 13. Descricdo do nimero de agentes que comercializam o produto, preco médio
e oferta e demanda de Ervas condimentares organicas comercializadas em Fortaleza-
Ceara.

Ervas Vz}lqr - .
Agentes médio Oferta média Venda média Oferta/Demanda
. RS (molho/sem) (molho/sem) localizada
condimentares
(molho)
Alecrim 1 2,19 30 30 1
(Rosmarinus
officinalis)
Capim santo 3 2,57 41 40,33 1,01
(Cymbopogon citratus)
Cidreira 1 2,50 8 8 1
(Melissa officinalis)
Hortela 4 2,68 65 62,5 1,04
(Mentha s.p.)
Manjericao 3 2,53 61,67 58 1,06
(Ocimum basilicum)
Orégano 1 2,19 30 27 1,1
(Origanum vulgare)
Tomilho 1 2,29 30 30 1

(Thymus vulgaris)
Fonte: Dados da pesquisa

Observa-se na Tabela 13, que o alecrim orgéanico ¢ disponibilizado por apenas
um agente de mercado, sua oferta e venda por semana ¢ de 30 molhos por R$
2,19/molho. A relagdo oferta/demanda ¢ equilibrada com a oferta condizente com a
demanda. J4 o capim santo € ofertado por trés agentes e que os mesmos ofertam em
média 41 molhos/sem e vendem 40,33 molhos/sem.

A cidreira organica também ¢ disponibilizada por um agente, o mesmo oferta e
negocia semanalmente 8 molhos pelo prego de R$ 2,50/molho. Ja no caso da horteld a
quantidade ofertada do produto ¢ a maior em relagdo as demais ervas situadas na tabela
19, no geral sdo quatro agentes envolvidos diretamente na comercializagdo do produto,
a oferta média é de 65 molhos/sem com a venda média de 62,5 molhos/sem por R$
2,68/molho em média. No geral a uma perda de 4%do produto com a oferta maior que a
venda.

Pode ser observado na tabela 13, que o manjericao produzido organicamente tem
a segunda maior oferta entre as ervas condimentares disponibilizadas no mercado
interno de Fortaleza, sdo ofertados em média 61,67 molhos por semana sendo vendidos
deste total exatos 58 molhos ao valor médio de R$ 2,53 pelos trés agentes no qual é
encontrado o produto. A oferta ¢ maior que a demanda em 6%.

J4 o orégano, assim como a cidreira e o alecrim € comercializado apenas por um

agente de mercado, a oferta média ¢ de 30 molho/sem negociando 27 molhos/sem desse
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total. O valor médio no qual o produto ¢ ofertado ¢ R$ 2,19, assim como o alecrim ¢ a
perda ¢ de 10% da oferta superior a demanda. O tomilho também ¢ encontrado em
apenas um agente ofertando e vendendo 30 molhos/sem ao prego de RS 2,29 por molho
comercializado, sendo a oferta condizente com a demanda (Tabela 19).

A figura 14 mostra as variagdes nos valores referentes a razdo da oferta pela
demanda das ervas e condimentos organicos comercializados no mercado interno da
capital cearense. A perda relacionada a oferta pela demanda das ervas e condimentos
organicos nao ultrapassa os 10%, no qual apenas o orégano alcanga esse valor. No caso

do alecrim, a cidreira e o tomilho a oferta condiz com a demanda enquanto que o capim

santo, horteld e manjericao apresentam perdas de 1%, 4% e 6%, respectivamente.
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Alecrim Capim Cidreira Hortelda Manjericdio Orégano  Tomilho
santo

Figura 14. Razdo da oferta pela demanda em diversas ervas e condimentos
comercializados no mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

A figura 15 deixa clara a variagdo de pregos que ocorre nas diversas ervas €
condimentos produzidos em um sistema organico e comercializados no mercado de
produtos organicos de Fortaleza. Apesar de algumas variagdes nos demais produtos, a
cidreira, o orégano e o tomilho ndo apresentam diferencas em seus valores, que sao R$
2,50/molho, RS 2,19 /molho e R$ 2,29/molho, respectivamente. O capim santo também
quase ndo sofre altera¢do, j4 que o mesmo ¢ vendido entre R$ 2,50/molho a R$
2,60/molho. A maior variacao de preco observada foi para horteld, alecrim e manjericao

no qual tem precos variando de R$ 2,40/molho a R$ 3,00/molho, R$ 2,19/molho a R$
3,20/molho e de R$ 1,99 a R$ 3,20/molho, respectivamente. Observa-se ainda que o
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alecrim e manjericdo apresentam o mesmo pre¢o maximo, mas o valor minimo ¢

divergente.

B Maior Prego

3,57 3,2 ® Menor Preco 32

2,6

2,5 2,5 25

2,4

2,5 1 2,29 2,29
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1,99

1,5 1

PRECO (RS)

0,5 1

Alecrim Capim santo Cidreira Hortelda Manjericio Orégano  Tomilho

Figura 15. Variagdo de pregos para diversas ervas e condimentos comercializados no
mercado de produtos organicos de Fortaleza — CE.

Na tabela 14, os produtos classificados como ervas condimentares estao
descritos, assim como as categorias de agentes de mercado que comercializam
organicos em Fortaleza. Na mesma tabela encontra-se ainda dados referentes ao valor
no qual cada produto é comercializado, a oferta média, venda média e a relagdo
oferta/demanda localizada de cada produto descrito.

Observa-se na tabela 20, que o alecrim organico ¢ disponibilizado por dois
varejistas especializados no mercado de Fortaleza, os mesmos ofertam e vendem em
média 35 molhos/sem a R$ 2,70/molho. O produto ndo é comercializado pelos feirantes
e supermercados e a oferta condiz com a demanda no caso dos varejistas. J4 o capim
santo ¢ encontrado na cidade de Fortaleza em um feirante e em dois varejistas
especializados. No caso do feirante o mesmo oferta e vende por semana apenas 3
molhos a R$ 2,50/molho. Ja os varejistas comercializam 60 molhos no mesmo periodo e
consegue repassar para os clientes 59 molhos do total. A relacdo oferta/demanda
localizada ¢ praticamente estavel e condizente.

A cidreira s6 estd disponivel em um feirante, ndo ha registros da venda da
mesma em supermercados e nem varejistas especializados. O feirante oferta e negocia 8

molhos por semana ao prego de R$ 2,50/molho, dessa forma a oferta/demanda
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localizada estd em equilibrio. Ja no caso da hortela a mesma ¢ ofertada por um feirante e
dois varejistas especializados, sendo o produto ausente nas prateleiras de
supermercados. Pelo o feirante sdo ofertados e vendidos cerca de 20 molhos em uma
semana a R$ 2,50/molho. O mesmo produto ¢ disponibilizado em média 80 molhos/sem
e vendidos 76,67 molhos por R$ 2,73/molho em média, com uma perda de 4% do

ofertado (Tabela 20).

Tabela 14. Descricao dos produtos e agentes nas categorias: feirantes, supermercados e
varejistas especializados.

Produtos Valor Oferta Venda
L 1. L 1. L .. Oferta/Demanda
Ervas Agentes medio media Média localizada
condimentares molho/R$ molho/sem molho/sem
_ Feirante/s - - -
Alecrim  Qypermercados - - -
(Rosmarinus Vareiistas
officinalis) e 2,70 35 35 I
especializados
‘ Feirante/s 2,5 3 3 1
Capim santo  Supermercados - - -
(Cymbopogon Varejistas
citratus) < 2,60 60 59 1,01
especializados
Feirante/s 2,50 8 8 1
Cidreira Supermercados - - -
(Melissa officinalis) Varejistas
especializados i i i
Feirante/s 2,50 20 20 1
Hortela Supermercados - - -
(Mentha sp) — Varejistas ) 45 80 76,67 1,04
especializados
Feirante/s - - -
Manjericio Supermercados - - -
(Ocimum basilicum) Var.ejl.stas 2.53 61.67 53 1,06
especializados
Feirante/s - - -
Orégano Supermercados - - -
(Origanum vulgare) Var.ejl.stas 2’ 19 30 27 1’1
especializados
Feirante/s - - -
Tomilho Supermercados - - -
(Thymus vulgaris) Varejistas 2.29 30 30 1

especializados
Fonte: Dados da pesquisa

O manjericdo organico ¢ comercializado somente por trés varejistas
especializados. Os mesmos em média ofertam e vendem 61,67 molhos semanalmente e

58 molhos respectivamente por R$ 2,53 em média. A relagao oferta/demanda localizada
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¢ de 6% com a oferta superior que a demanda. O orégano também nao esta disponivel
nas categorias de supermercados ¢ nem de feirantes, apenas um varejista oferta o
produto. No geral sdo 30 molhos ofertados toda semana sendo que desse total sdo
vendidos 27 molhos a R$ 2,19/molho. A relagao oferta/demanda localizada ¢ de 10%
com a oferta maior que a demanda (Tabela 14).

Ainda na tabela 14, observa-se que o tomilho assim como a maioria dos
produtos classificados como ervas condimentares ¢ ofertado apenas por um varejista
especializado, sendo ofertados e vendidos semanalmente cerca de 30 molhos por R$
2,29/molho. A oferta condiz com a demanda, dessa forma a relagdo oferta/demanda
localizada estd em pleno equilibrio.

A figura 16 mostra, de modo geral, a oferta média semanal dos produtos
horticolas organicos comercializados em Fortaleza — CE nas trés categorias de agentes
de mercado delimitados na pesquisa.

Os feirantes ofertam em média nesse periodo 1.612 kg de horticolas produzidos
organicamente, 236 molhos em média e 55 unidades. Os supermercados que
comercializam organicos na capital cearense ofertam a menor média dos produtos, com
apenas 952 kg. Os varejistas especializados ofertam a maior média semanalmente dos

mesmos produtos com 4.504 kg, 1, 381 molhos e 871 unidades.

Figura 16. Oferta média (kg/Molho/Unidade) semanal dos produtos organicos

comercializados no mercado de Fortaleza — CE.
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6. CONCLUSOES

A banana prata, mamdo, tomate salada, cenoura, laranja, meldo, abdbora
jacarezinho, batata doce e batata inglesa apresentam as maiores ofertas média
semanalmente entre todos os produtos pesquisados em Fortaleza, sdo: 318, 89 kg; 143
kg; 133,75 kg; 133,5 kg; 126 kg; 115 kg; 112 kg; 104,6 kg e 100 kg, respectivamente.

Os produtos menos ofertados por semana sdo: cidreira com 8 molhos; pimenta
de cheiro e uva com 10 kg cada; rabanete 11 kg; graviola 20 kg; laranja lima 22 kg e
batata baroa 25kg.

Os produtos classificados no grupo das frutas, de modo geral, sdo os que
apresentam a maior oferta média semanalmente disponibilizada pelos agentes de
mercado envolvidos na comercializacdo de produtos organicos.

Os produtos organicos comercializados em Fortaleza que apresentam as maiores
variagdes de pregos sdo: cebolinha e coentro entre R$ 0,30 a R$ 2,20; manga entre RS
1,50 a R$ 8,00; melancia entre R$ 3,00 a R$ 13,11; pimenta de cheiro entre R$ 4,00 a
R$16,00; batata doce entre R$ 2,50 a R$ 8,25; alho porrd entre R$ 7,30 a R$ 18,90;
tomate cereja entre R$ 7,00 a RS 18,00 e gengibre entre R$ 24,00 a R$ 35,00.

Os varejistas especializados apresentam os maiores pregos, de modo geral, dos
produtos organicos comercializados internamente em Fortaleza, com excecdo do
abacate, laranja, repolho roxo, abobora jacarezinho, chuchu, melancia, pepino, tomate
cereja, rabanete e gengibre no qual os maiores precos sao ofertados pelos feirantes. Os
supermercados ofertam a berinjela, batata doce, beterraba, cenoura, macaxeira,
maracuja e sapoti por pregos superiores aos demais agentes de mercado.

O total da oferta média, considerando todos os produtos, por semana € superior a
demanda localizada no mesmo periodo.

Os varejistas especializados sdo a categoria de agentes de mercado que
disponibilizam a maior oferta média dos produtos organicos na cidade de Fortaleza-Ce.

Os supermercados disponibilizam a menor oferta de produtos organicos em
Fortaleza, Ce, assim como oferecem a seus clientes poucas variedades dos mesmos.

O rabanete em unidade, laranja lima, batata baroa e gengibre sdo os produtos
organicos que apresentam as maiores perdas semanais no mercado interno de Fortaleza,

totalizando 36%, 28%, 25% e 25%, respectivamente.
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Os feirantes ndo conseguem vender 20% de sua oferta de folhosas e 70% de
tubérculos organicos por semana, apesar de disponibilizarem menos produtos que os
varejistas especializados.

Os supermercados ndo vendem 8% das frutas organicas, 30% das hortaligas
tuberosas: Raizes e 40 % dos produtos classificados no grupo de hortaligas-fruto
disponibilizadas aos seus clientes em uma semana, sendo a maior oferta ndo vendida
registrada entre as trés categorias de mercado situadas em Fortaleza, considerando que
os mesmos também comercializam a menor oferta.

Os varejistas especializados nao realizam a venda de 30% da oferta do gengibre
organico por semana, enquanto os feirantes vendem toda sua oferta do mesmo produto
no mesmo periodo.

Os produtos classificados no grupo das hortaligas-hastes apresentam a menor
oferta vendida em relagao a venda quando considerado o periodo de uma semana.

A logica da comercializagdo organica em Fortaleza ¢ a mesma exercida nos
produtos convencionais, ou seja, o parametro ¢ estabelecido de acordo com a relacao
oferta/demanda.

A pesquisa deve contribuir em trabalhos académicos, na elaboragdo de politicas
publicas, por profissionais da area das ciéncias agrarias e da sociedade em geral.

Sugere-se que sejam realizadas pesquisas futuramente para o acompanhamento
dos agentes de mercado e da relagdo oferta/demanda dos produtos horticolas organicos
comercializados ndo somente em Fortaleza, mas em nivel de Estado.

Os supermercados devem investir mais em marketing para disseminar a
importancia e os beneficios dos alimentos orginicos, dessa forma estimularem o
interesse dos consumidores para o consumo desses produtos.

Existem poucos trabalhos realizados com a tematica da pesquisa em Fortaleza e
em outras regioes, dificultando um maior aprofundamento nas discussdes dos resultados

da pesquisa.
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7. ANEXOS

ANEXO 1

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
Agentes de mercado

Caro (a) Senhor (a), vocé esta sendo convidado (a) por Danisio Vieira, Alana
Rodrigues, Natalia Guimaraes e Igor Simplicio, orientandos da profa. Dra. Aiala Vieira
Amorim e professor Jos¢ Ribamar Furtado de Sousa, a participar como voluntario de
uma pesquisa intitulada “O mercado de produtos horticolas organicos e agroecoldgicos:
o caso de Fortaleza-CE”. Vocé€ nao deve participar contra sua vontade. Leia atentamente
as informagdes abaixo e faga qualquer pergunta que desejar, para que todos os
procedimentos dessa pesquisa sejam esclarecidos. Os objetivos desse estudo sdo:
estudar o consumo, a comercializagdo, os agentes de mercado e a demanda e oferta, dos
produtos horticolas organicos ou agroecoldgico no mercado de Fortaleza (CE), ouvindo
seus consumidores e agentes. Vocé serd solicitado a responder um formulario,
administrado por dois pesquisadores, contendo perguntas relacionadas ao seu comércio,
tais como: venda, oferta e demanda de produtos organicos. A partir da sua colaboragio
poderemos conhecer o mercado de Fortaleza, suas tendéncias e oportunidades com
relacdo aos produtos organicos.

As informagdes obtidas permitirdo elaborar orientagdes quanto a qualidade dos
produtos organicos, as exigéncias dos consumidores, os produtos mais procurados, os
principais agentes de mercado, além da comercializagao.

A pesquisa ndo apresentard riscos a ndo ser a exposicdo de informacgdes e/ou
constrangimentos durante os questionamentos. Os pesquisadores se comprometem
minimizar tais riscos respeitando as orientacdes éticas da resolucdo 466/12. Caso esta
pesquisa traga qualquer risco ou prejuizo a sua saude e bem-estar ndo previsto, as
atividades serdo imediatamente interrompidas. Damos-lhe a garantia de que as
informagdes dadas, serdo usadas apenas para a realizacdo do nosso trabalho e, também,
asseguramos que a qualquer momento terd acesso as informacdes sobre os
procedimentos e beneficios relacionados ao estudo, inclusive para resolver duvidas que
possam ocorrer. Vocé tem a liberdade de retirar seu consentimento a qualquer momento
e ndo participar do estudo, sem que isto lhe traga nenhuma penalidade ou prejuizo. E,
finalmente, informamos que sua participacdo ndo sera identificada, exceto aos
responsaveis pela pesquisa, e que a divulgacdo das informacdes so sera feita entre os
estudiosos do assunto. Também informamos que vocé ndo vai receber nenhum valor
pela pesquisa, mas também nao terd nenhum custo.

Vocé recebera uma copia deste termo e em caso de davidas contate a
responsavel pela pesquisa no telefone abaixo: Nome: Aiala Vieira Amorim Instituig¢do:
Universidade da Integracdo Internacional da Lusofonia Afro-brasileira Avenida da
Abolicdo, 3 Centro. Redengdo. CEP: 62.790-000. Telefone para contato (Trabalho):
(85) 3332-1414 ATENCAO: Se vocé tiver alguma consideragdo ou duvida sobre a sua
participacdo na pesquisa, também poderd entrar em contato com o Comité de Etica em
Pesquisa da Universidade da Integracdo Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira
(UNILAB). Rua: Telefone: (85) 32321414
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O abaixo assinado , anos,
RG: declara que ¢ de livre e espontinea vontade
que esta participando como voluntario da pesquisa. Eu declaro que li cuidadosamente
este Termo de Consentimento Livre e Esclarecido e que, apds sua leitura tive a
oportunidade de fazer perguntas sobre seu conteudo, como também sobre a pesquisa e
recebi explicagdes que responderam por completo minhas duvidas. E declaro ainda estar
recebendo uma copia assinada deste termo.

Assinatura ou impressao datiloscopica do (a) voluntario (a) ou responsavel legal e
rubricar as demais folhas

Nome e Assinatura do (s) responsavel (eis) pelo estudo (Rubricar as demais paginas)

ANEXO 2
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QUESTIONARIO N°
1. IDENTIFICACAO
1.1 Entrevista
Nome do entrevistador: Data: /]
Tempo gasto para a aplicacao do questionario

1.2 Dados do entrevistado:

Nome:

Local de trabalho: Cargo ou func¢ao:
Endereco
Telefone: E-mail:

Varejista/responsavel pelo setor ( ); Produtor/vendedor ( ); Supermercado/responsavel pelo
setor ( ); Mercado ( ).

2. Oferta e demanda dos produtos horticolas orgianicos produzidos, produzidos/vendidos
ou vendidos. Informe as unidades quantificadas e sua periodicidade (dia/semana/més).

Produtos Total produzido Local de Vendido Preco (RS)
ou comprado origem Kg/semana
Kg/semana

Abacate

Abacaxi

Abbbora
Jacarezinho

Abobbora japonesa

Abobrinha

Acelga

Aipo

Agrido

Alcachofra

Alface americana

Alface Crespa

Alface lisa

Alface roxa

Alface Mimosa

Alface Romana

Alho porr6

Alecrim

Amendoim

Banana maca

Banana prata

Batata inglesa

Batata Baroa
(mandioquinha)

Batata doce

Berinjela

Beterraba

Brocolis

Capim santo

100



Cebola

Cebolinha

Cenoura

Cha branco

Cha verde

Chuchu

Cidreira

Coco

Coentro

Couve-flor

Couve Manteiga

Espinafre

Gengibre

Goiaba

QGraviola

Hortela

Inhame

Inhame japonés

Jaca

Jerimum caboclo

Jerimum de leite

Laranja

Laranja Lima

Limao

Maga

Macaxeira

Mamao

Manga

Manjericao

Maracuja

Maxixe

Melancia

Melao

Nabo

Orégano

Pepino

Pera

Pimenta de cheiro

Pimentao

Quiabo

Rabanete

Repolho branco

Repolho roxo

Ruacula

Salsa

Salsdo

Sapoti

Sucos
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Tangerina

Tomate cereja

Tomate salada

Tomilho

Uva

Obs: (a) uniformize as quantidades e a periodicidade, se possivel. (b) informe a relacio
(maior ou menor) demanda e oferta expressa em percentual. (¢) caso acha outros
produtos, utilize o Item 5: Outras Informacoes.

3. Regularizacio da producio orginica

Citar os fornecedores dos produtos organicos (pessoas fisicas e juridicas):

Obs: informe o distrito, municipio e Estado da unidade produtiva destacando a distancia para
Fortaleza e outras informacgdes que facilitem sua localizagao:

Costumar visitar os agricultores fornecedores de seus produtos organicos?
Sim ( ); Nao ().
Se positivo, qual ¢ a periodicidade?

Participa de algum grupo organizado de produtores organicos?
Sim ( ); Nao ().
Se positivo, cite seu titulo:

E cadastrado pelo Ministério da Agricultura e Pecuaria para realizar a venda direta ao
consumidor sem certificagao?

Sim ( ); Nao ().

Seus produtos sdo certificados por um Organismo da Avaliagdo da Conformidade Organica
(OAC) credenciado junto ao Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento — MAPA?
Sim ( ); Nao ().

Se positivo, qual?

() Instituto de Tecnologia do Parand - TECPAR.

() ECOCERT Brasil Certificadora Ltda.

() IBD Certificagdes Ltda.

() IMO Control do Brasil Ltda.

() Agricontrol Ltda (OIA).

() Instituto Nacional de Tecnologia (INT).

() Instituto Chao Vivo de Avaliacdo da Conformidade.
() Outras — Qual(is)?

4. Outras Informacoes
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