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RESUMO

Nas cidades contemporaneas ocidentais, o0 culto ao corpo ganha novas configuracdes, sendo
intensificado pelas midias que propagam conteudos carregados de esteredtipos. Os padrdes
hegemdnicos propostos em pecas publicitarias, novelas, revistas, dentre outros suportes e
géneros influenciam os cidad@os no ato do consumo. Consideramos como consumidores de
padrdes midiatizados criangas, jovens, adultos e idosos. Na adolescéncia, momento de
transformacgdes corpdreas significativas para a formacdo do sujeito, hd a necessidade de
autoafirmacdo em seus grupos sociais, 0 que pode passar pela escolha de padrbes
hegemdnicos de beleza. Em Guailba-CE, existem duas escolas de ensino médio, sendo elas
Escola Profissionalizante José Ivanilton Nocrato e Escola de Ensino Médio José Tristdo Filho.
No entanto, na comunidade se propaga uma ideia sobre o perfil que compde cada instituicéo
(para além da supervalorizagdo da escola profissionalizante), o que denota uma
estereotipizacdo sobre os corpos daqueles ambientes, sendo as meninas da escola EEM José
Tristdo Filho as consideradas “esquecidas”. Deste modo, essa pesquisa tem por objetivo
analisar o ethos de jovens estudantes do 1 ano, da EEM José Tristdo Filho, com faixa etaria
entre 14 a 16 anos, a partir de narrativas autobiograficas estimuladas pelo tema “Beleza”. A
coleta de dados sera realizada por meio de rodas de conversa, que utilizara um roteiro de
perguntas para auxiliar na condugdo do grupo. Os pressupostos tedricos que fundamentam a
analise de dados estdo organizados em dois blocos, que trazem reflexes sobre o belo bem
como sobre o ethos (MAINGUENEAU, 2008a; 2008b; AMOUSSY, 2008).

Palavras-chave: Ethos. Beleza. Género. Adolescéncia.
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1 INTRODUCAO

O estudo sobre o corpo ndo é recente. Segundo Le Breton (2003), reflexdes sobre o
tema ja ocorriam no mundo ocidental desde os pré-socréticos. Para Platdo, por exemplo, o
corpo humano poderia ser entendido como “tumulo da alma”, uma vez que as raizes da
humanidade teriam se deslocado do Céu para a Terra. Desde entdo, o olhar sobre o corpo ndo

repousa sobre um campo semantico positivo.

Na contemporaneidade, mesmo considerando os avangos tecnoldgicos, o corpo ainda
pode ser descrito com uma subjetividade religiosa que renega o privilégio de protagonista
discursivo de sujeitos que se dizem apenas pela passagem de seus corpos em um determinado
ambiente “[...] O corpo é o pecado original [grifo nosso], a macula de humanidade da qual
alguns lamentam” (p.15). Le Breton (2003, p.15) apresenta outras compreensdes do corpo,
mas também materializando-o0. Poderiamos, por outro lado, fazer do corpo um discurso que
urge dizer as palavras que foram historicamente silenciadas.

No discurso cientifico contemporaneo, o corpo é pensado como uma
matéria indiferente, simples suporte de pessoa. Ontologicamente
distinto do sujeito, torna-se objeto a disposi¢édo sobre o qual agir a fim
de melhora-lo, uma matéria-prima na qual se dilui a identidade

pessoal, e ndo mais uma raiz de identidade do homem [...] (LE
BRETON, 2003, p. 15)

Compreendendo o corpo como estrutura molecular, pode ser entendido como um
sistema composto de partes que podem ser substituidas para satisfazer necessidades vitais ou
apenas desejos. Para Figueiredo (2013, p.51), as intervencdes cirlrgicas ndo vao criar
monstros “ou [mesmo] a no¢do do ciborgue proposta por Haraway, mas sim corpos ainda
mais doceis, docilizados agora pelo poder disciplinar do bisturi e dos demais instrumentos
cirtrgicos e procedimentos cosmeticos disponiveis”. Mesmo que o corpo seja tratado como
estrutura molecular, ndo escapa a interferéncia de aspectos antropoldgicos e culturais. O
ajuste docil do corpo a um modelo padrdo pode ser associado a um conjunto de crencas e
valores.

E é nesse sentido que as alteracBes corporais para fins estéticos — seja uso de
maquiagem ou procedimento cirdrgico — se apresentam como estratégias tanto para
estabelecer lagos, quanto para o sucesso profissional.

Nas cidades contemporaneas ocidentais, o belo é construido e fortalecido pelas
campanhas midiaticas onde exibem artificios com propositos embelezadores. Com isso, as

estratégias de marketing vdo além de vender produtos, elas também possuem discursos



metodoldgicos que buscam a assimilacdo das mulheres (MIRANDA, 2010), pois ndo basta
oferecer o produto, € preciso ensinar a usa-lo da melhor forma. Dai os tutoriais no youtube,
nas revistas, nos blogs e sites.

As técnicas de embelezamento ganham uma maior visibilidade por estarem
constantemente reforgadas por meios de comunicagdo. Com a uma propagagéo repetitiva e em
diferentes meios de comunicagéo, a sociedade passa a naturalizar e reproduzir o discurso da
midia. A beleza, entdo, é vendida ndo apenas em maquiagens e vestimentas, comparando a
outros momentos historicos, é pauta de uma megaindustria de cosméticos, salde e atividades
esportivas (SANT ANNA, 2014).

Diante de um meio social que constrdi e propaga discursos ideoldgicos e apologias a
beleza, estereotipos massificados podem influenciar ndo sé o consumo dos sujeitos, mas sua
forma de perceber o0 mundo. Sendo as maiores vitimas dessa pressdo, adolescentes do sexo
feminino estdo subjugados a possibilidade de interferéncia e internalizacéo de escolhas (social
e economicamente planejadas) na construcdo da imagem de si (TILIO, 2014).

Em nossa pesquisa, trabalharemos com jovens alunas do 1 ano da Escola de Ensino
Médio José Tristdo Filho, localizada no municipio de Guailba — Ceara. Essas jovens possuem
uma percepg¢éo do que € belo também influenciadas por discursos hegemdnicos. O excesso de
propagandas que circundam a sociedade as influencia a tomar determinadas atitudes
inconscientes sem avaliar as provaveis consequéncias. E nessa perspectiva que a
problematizacédo decorre.

A EEM José Tristdo Filho ja foi a Unica escola de ensino médio da cidade da Guaiuba.
Com a construcdo da Escola Profissionalizante, um conjunto de comparacGes comegou a ser
estabelecido, criando uma percepcdo errbnea de que s6 0s bons alunos(as) poderiam entrar na
EP José lvanilton Nocrato. Além disso, a comunidade também passou a valorizar mais a

beleza das meninas desta escola, enquanto as outras foram relegadas ao esquecimento.

O presente projeto, além da descricdo metodoldgica, apresenta duas partes tedricas que
consistem em uma abordagem sobre o conceito de belo e que, por conseguinte, fazer a analise

do ethos para a compreensdo dessa pressdo estética que aflige jovens adolescentes.



2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL
- Andlise do ethos de jovens estudantes do 1 ano da Escola de Ensino Médio José Tristdo
Filho, da cidade de Guailba — Ce, de 14 a 16 anos, por meio de narrativas autobiogréficas

estimuladas pelo tema “Beleza”.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Descrever sua compreensdo sobre o conceito de “meninas esquecidas”, adotado pela
comunidade de Guaiuba para os estudantes da Escola José Tristdo Filho.

- Identificar a percepc¢édo do conceito de beleza das alunas de EM, de 14 a 16 anos, da Escola
José Tristéo Filho.

- Identificar quais esteredtipos de beleza femininas as jovens trazem categorias de género,
classe ou raga que interferem em suas escolhas, numa perspectiva interseccional.

- Caracterizar as formas de estereotipizacdo sofridas pela escola e seus alunos (as) a partir da
fundacdo da escola Profissionalizante José Ivanilton Nocrato, que denotou ser uma instituicao

de prestigio localizada no Municipio de Guaiuba-Ce.

3 JUSTIFICATIVA

Ao decorrer da minha infancia, possuia um porte fisico magro, 0 mesmo que minhas
amigas também possuiam, mas algo nos diferenciava e ndo sabia descrever exatamente o
motivo, mas sentia que algo nos distanciava. Com a adolescéncia, tais diferencas me afligiam
principalmente porque eu passei a ficar acima do peso. Na maior parte do tempo, me sentia
feia, pois minhas amigas sempre ganhavam elogios menos eu. Além disso, me atormentava
saber que mesmo com inumeros aderecos a minha beleza ndo se comparava a delas.

Em virtude de baixa condi¢cdes financeiras, grande parte das vestimentas que eu
possuia ja haviam sido usadas por outras pessoas. Quando crianca isso ndo me importava, mas
na adolescéncia se tornou um problema, ndo por me recusar a usa-las, mas por me comparar a
outras pessoas com perfis invejaveis que naquele tempo era imposto pelas midias como o
ideal e que estava sendo reproduzido na midia. Vale ressaltar que minhas amigas tentavam

seguir este padrdo, que eu ndo possuia caracteristicas fisicas e menos ainda condicfes



financeiras para segui-lo. Esta realidade ndo atingia apenas a mim, pois as midias possuem
diferentes estratégias para impor estes padrbes de beleza ao seu publico alvo.

No caso das “meninas esquecidas” da Escola de Ensino Médio José Tristao Filho, as
meninas estdo inseridas em um contexto em que além de outras subalternidades, o aspecto da
possibilidade do consumo de uma uma beleza ideal, ja vivenciada pelas alunas da Escola
Profissionalizante José lvanilton Nocrato, cria mais um aspecto para limitar sua auto estima.
As meninas sdao ditas “esquecidas”, porque até os alunos de sua escola s6 paqueram e
valorizam as meninas da escola profissionalizante. Elas constroem um padrédo de beleza que é
desvalorizado, esquecido, socialmente.

Inicialmente, o tema foi escolhido por ser um assunto que me desperta interesse,
principalmente por também ser influenciada por campanhas midiaticas, assim como quaisquer
outras pessoas. Assim, € importante falar sobre as concepcfes enraizadas referentes ao
embelezamento, pois se tornou um instrumento de poder e moeda de trocas nas sociedades
(SANT ANNA, 2014).

Na contemporaneidade, os padrdes de beleza se concretizam com maior vigor por
haver mecanismos capazes de propagar informacdes em diferentes ambientes. E relevante
também falar sobre essa tematica, dado que a pressao estética se vincula a inameros fatores,
no qual damos énfase a cultura e as midias, pois ambas perpetuam conhecimentos em esfera
social com o qual os individuos as aderem de maneira inconsciente, sem avaliar as suas
consequéncias.

O culto ao corpo perfeito também motivada pela midia se tornou uma pratica comum.
E indispensavel ressaltar que sdo expostas caracteristicas como ideais, tais quais podemos
mencionar o cabelo loiro e liso, corpos magros e com altas estaturas fisicas. Com isso a maior
parte ndo condiz com a realidade de determinado local. Como por exemplo o Brasil, onde
possui uma diversidade de esteredtipos que em sua maioria Sdo opostas a estes padrdes
estéticos (BARROS; OLIVEIRA, 2017).

Além das caracteristicas ndo condizerem com as impostas pelas midias, os individuos
se submetem a diferentes técnicas e/ou procedimentos para tentar se inserir neste padrao
imposto como ideal ou até mesmo para quem visa apenas cuida-se, tendo em vista que
seguem uma concepc¢do de que beleza condiz com salde e bem-estar. Deste modo, torna-se
importante frisar que o conceito de beleza estd em constante mudanca em funcdo do tempo
(SANT"ANNA, 2014).

No desenvolvimento do corpo feminino, é possivel notar a dificuldade em fixar uma

imagem de si, pois estdo propensos a influencias midiaticas e culturais decorrentes de sua
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interacdo com 0 meio a0 mesmo tempo em que lidam com desafios da Contemporaneidade
trazidos pela globalizagdo, onde tendem a homogeneizar comportamentos e introduzirem
padrdes de beleza eurocéntricos (CAMPAGNA; SOUZA, 2006). Para a autora, a adolescéncia
é o periodo em que os jovens escolhem conceitos, crencas e valores que podem permanecer
por toda a sua vida.

Nesse processo de amadurecimento em que parte significativa da juventude expde o0
corpo magro como padrdo, é construida uma barreira impossibilitando o acesso dos
individuos que ndo se adequam a esses requisitos. Assim, inicia-se uma rotina de dietas,
regimes, exercicios e outras acdes exaustivas, mas que por um outro lado propée uma melhor
qualidade de vida, isso quando € orientado por um especialista. A critica a esse tipo de rotina
recai no proposito (se por saude, se por estética, se, simplesmente, para ser aceito
socialmente). O problema, ent&o, circunda na maneira em que as pessoas buscam seguir esse
perfil.

Nessa perspectiva, o didlogo sobre o assunto com um publico composto por
adolescentes do sexo feminino com faixa etéria entre 14 e 16 anos, estabelece uma
problematizacdo ainda maior, pois sdo jovens do interior com diferentes identidades e classe
social. Além disso, possuem uma concep¢do do belo baseada no senso comum com poucas
experiéncias de desnaturalizacéo.

A partir da roda de conversa a ser aplicada na pesquisa é possivel realizar
guestionamentos e posicionamentos que ndo sdo expostos em meios de comunicagdes, como
também ndo sdo levados ao debate dentro do meio social a0 mesmo tempo em que incentiva a
problematizacdo sobre tais questdes: Qual a concepcdo das adolescentes com faixa etaria
entre 14 e 16 anos que estdo cursando o Ensino Médio, na escola de rede publica José
Tristdo Filho, localizada em Guaiuba-Ce, sobre a imposicdo de padrdes de beleza? E:
segundo as estudantes, quais seriam as possiveis consequéncias da estereotipizacdes da
beleza na perspectiva de uma sociedade hegemonica?

Essas reflexdes estdo associadas as seguintes questdes da pesquisa:

- Como as jovens estudantes da escola de Ensino Médio José Tristdo Filho conseguem
categorizar estereotipos de beleza femininas?

- Considerando que ha a estigmatizacdo da beleza por parte das jovens alunas de EM, de 14 a
16 anos da Escola José Tristdo Filho, como constroem a sua concepg¢éo de beleza?

- De que modo o ethos de jovens estudantes do ensino médio da Escola José Tristdo Filho, da

cidade de Guailba — Ce, de 14 a 16 anos, em narrativas autobiogréaficas estimuladas pelo tema
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“Beleza”, revelam cenas de opressdo, apagamento e esquecimento de grupos de meninas da
escola José Tristdo Filho?
- Qual a concepcao de “meninas esquecidas”, adotado pela comunidade de Guaiuba para as

estudantes da Escola José Tristdo Filho?

4 FUNDAMENTACAO TEORICA

A presente fundamentacdo tedrica se organiza em dois blocos tedricos. O primeiro faz
uma reflexdo sobre o conceito de belo e beleza a partir de paisagem epistemoldgica ampla. O
segundo, traz a apresentacdo do conceito de ethos a partir de Maingueneau (2008a; 2008b) e
de Amoussy (2008).

4.1 0 QUE E BELO?

O belo ndo possui um conceito Unico e universal, existem concepgdes que circundam a
sociedade baseada apenas no senso comum, que € o discurso que as campanhas midiaticas
utilizam para vender seus produtos, cultuando o belo como unicamente 0 corpo magro com
alta estatura fisica, cabelos longos e lisos, destacando principalmente o tom de pele branco.

Os meios de comunicacdo em massa, disseminam um discurso persuasivo para
legitimar essa concepc¢do de belo, pois almejam impor um perfil a ser seguido. Além disso,
garantem a comercializacdo de seus produtos destinados ao embelezamento. Com isso,
apostam em inovacgOes para atrair seus consumidores que em sua maior parte é composta pelo
publico feminino.

Segundo Sant"anna (2014), a beleza passou a ser um instrumento significante dentro
da sociedade ao mesmo tempo em que se tornou uma preocupacao partilhada por diferentes
géneros, se tornando necessario o uso de cosméticos, remédios e a submissdo a procedimentos
cirargicos. Porém, conforme a época o belo esta sujeito adequacdes com o intuito de reafirmar
a indispensabilidade da beleza.

A apreciacdo ao belo se reconfigura conforme o periodo deixando de se limitar apenas
as caracteristicas fisicas. Em pleno século XX por exemplo, essa no¢do dependia de boas
vestimentas, sapatos e aderecos que justificassem a sua beleza, embora j& existisse a
divulgacdo de maquiagens (SANT ANNA, 2014).
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A aparéncia se tornou um instrumento fundamental principalmente no século XXI,
visto que o embelezamento se transformou em uma necessidade, deixando de ser uma atitude
apenas de uma parcela da sociedade. Independente da faixa etaria, meio social e condi¢cdo
financeira o cuidado com o corpo se tornou uma pratica comum, pois com o0 avango dos meios
de comunicacao tornou possivel o acesso de diferentes publicos (SANT ANNA, 2014).

Na Contemporaneidade, o estar belo ndo é apenas o contentamento com o reflexo de
sua aparéncia no espelho e um sentir-se bem, mas considera-se relevante a aprovacéo do outro
(BARROS; OLIVEIRA, 2017). Em decorréncia dessa preocupagdo os meios publicitarios
buscam novas ferramentas para que sempre exista a busca incessante pelo o que é belo, onde
comercializam produtos que prometem ser a solucdo de qualquer problema relacionado a
aparéncia.

Beleza implica a adesdo de artificios que impecam a subjugacéo do olhar alheio. Visto
que o oposto ao belo é rotulado como feio, justamente esta concepcdo que é desenvolvida em
campanhas publicitarias de forma implicita ao contrario do que acontecia em outras épocas
que

[...] Era comum dar aos feios apelidos inspirados em detalhes do corpo, utilizando
um vocabulario que soa brutal ao leitor de hoje. As deias costumavam ser chamadas
de narigudas, “pesudas”, “bixiguentas”, branquelas, encardidas, “zaroias”, incluindo
brancas e negras de diferentes idades (SANT ANNA, 2014, p.31).

Entdo, o ser feio é uma inadequacéo ao perfil que esta posto como o ideal, ou seja, é
algo fora do padrdo socialmente estabelecido. Deste modo, os individuos que ndo possuem
“beleza”, estdo propensos a ser influenciados a aderirem quaisquer procedimentos que os
impecam de ser feio em meio social.

Como demostra Moreno (2008):

E inegavel a influéncia da midia hoje, particularmente da TV, na formagio da
subjetividade da populagdo. Os modelos — de valor, beleza, felicidade — séo
introjetados desde a mais tenra infancia e passam a ser modelos aspiracionais. E com
a Barbie ou a Gisele Bilindchen que as meninas e mulheres querem se parecer hoje.
Afinal, ambas séo referéncia de como a sociedade nos quer e nos valoriza. Assim,
vamos sendo sutil e eficazmente colonizadas (p. 30).

Para a autora a formacdo da subjetividade é uma juncdo entre a nogdo de
pertencimento dentro de um meio social como também a busca da particularizacdo. Mas que
mediante a vasta producdo de imagens que rodeia os individuos existe uma compilacdo de

contetdos que resultam na formagdo de um referencial no subconsciente. Diante dessa
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realidade, parcela da populagdo ndo conseguem ver a pressdo estética que os afligem. De tal

modo, que as tomam como préticas naturalizadas.

E na doutrina kantiana do juizo estético que se afirma de modo mais extremo a
autonomia da subjectividade, ndo s6 enquanto espontaneidade criadora de formas,
mas também enquanto poder de reflexdo «heautondmica», sobre si propria e para si
prépria. Aquilo que na contemplacédo do objecto estético produz satisfacdo € a forma
que o espirito nele vé reflectida, mas como algo que pelo mesmo sujeito é atribuido
ao objecto, sem outro intuito que ndo seja o da sua «mera contemplacédo» e fruicdo
desinteressada (SANTQOS, 2010, p. 50).

Ou seja, a subjetividade esta sujeita a mudancas conforme a interpretacdo de cada
individuo. Deste modo, o autor defende a autonomia da subjetividade ndo mais apenas como
uma possibilidade de criagcdo, mas também como um poder de reflex&o. Entéo para haver uma
distincdo entre o que € belo ou ndo, é necessario apenas uma contemplacdo e uma opinido
favoravel sobre o objeto observado.

A nocdo de beleza que perpassa geracfes é confirmada pela observacdo, mas nédo
como uma contemplacdo como Kant argumenta. O olhar que é depositado sobre o objeto
possui um intuito de aprovacdo ou reprovacdo, onde se baseiam em perfil socialmente
construido.

Apesar da contribuicdo tedrica de Kant, algumas criticas sd8o necessarias a sua
interpretacdo de beleza. A primeira delas € que ele, apesar de também se preocupar com
aquele que faz da beleza bela, estd preocupado fundamentalmente com o receptor da beleza,
esquecendo ou ndo valorizando o produtor da beleza, em outras palavras, ao artista, aquele
que produz que inventa, que cria a beleza.

Outro aspecto relevante que precisa ser mencionado é que, para Kant, a beleza e a
moral andam juntas. N&o existe, assim, um belo injusto ou uma feiura bondosa.

E importante ressaltar que os modelos de beleza da contemporaneidade, que s&o
referenciais na sociedade, ndo sdo uma criacdo da midia. 1sso porque 0s meios de
comunicacdo apenas captam e selecionam comportamentos, estilos, valores e os tornam
visiveis “[..] E, mais do que simplesmente oferecer modelos de felicidade e de
comportamento “adequado” e valorizado, “oferece” a chance de se identificar e assim ser
identificada por meio da simples ostentacdo de determinadas marcas, selos e modelos”
(MORENO, 2008, p.45).

Com isso:

[...] Pra Eco, ndo serd o mundo que a beleza tomara como modelo. Nem tampouco o
homem tal como ele se situa nesse mundo, tal como ele é. Mais sutil, Eco admite
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que o homem cria o belo a imagem e semelhanca da forma como Vvé e representa a si
préprio. E é nesse sentido que a beleza tornar-se-ia historica, j& que igualmente
histdrico seria esse entendimento do homem para consigo mesmo (CARLOS, 2012,
p. 137).

A grande ldgica dessa estrutura € o consumo. Pois a producdo dessa beleza
compreende um vasto mercado de roupas, cheiros, cabelos e acessérios. Porém resulta em

problemas para com aqueles que ndo conseguem seguir o perfil imposto pois:

[...] A indUstria da propaganda e todo o jogo de seducdo em torno do consumo sdo
sofisticados, insinuantes e poderosos. Ndo é uma tarefa facil de resistir. A promessa,
porém, ndo se cumpre e 0 vazio existencial continua a espera de ser preenchido. N&o
surge a prometida liberdade, ndo vem a moga de brinde na compra do carro, a
liberdade ndo se compra na loja com a calga jeans, as rugas avangam com o tempo,
implacavelmente (MORENO, 2008, p. 68).

Alem disso, na programagdo dos meios de comunicagdo ndo exibem a diversidade de
esteredtipos presente nas regides, principalmente no que se refere a presenca de mulheres
negras. Poréem, em vigéncia da amplitude dos embates sobre o assunto, as midias passaram a
fazer propagandas com representantes negras como mecanismo capaz de atrair novos

consumidores.

Na secdo a seguir, trataremos do conceito de ethos, pois analisaremos o ethos das
jovens entrevistadas a partir da reflexdo: Como vocé se percebe bela? O que vocé mudaria no

seu corpo para ficar mais bela? O que vocé usaria (compraria) para torna-la mais bela?

4.2 ETHOS: A IMAGEM DE SI E OS ESTEREOTIPOS DE BELEZA

Para a compreensdo da nocdo de ethos € necessario tracar o percurso da Retdrica de
Aristoteles. Ele foi o primeiro filésofo a trabalhar essa nocdo, onde se ampliou as vertentes de

discursdo sobre 0 assunto que em sua teoria:

[...] o ethos j& era concebido como uma categoria essencialmente discursiva que se
relacionava com a instancia enunciativa, envolvendo, portanto, sujeitos discursivos e
ndo sujeitos empiricos. O ethos ligava-se, portanto, a instancia discursiva, sendo
concebido como a imagem criada pelo enunciador no momento em que 0 mesmo
tomava a palavra e enunciava (HEINE, 2012, p.1).

Nessa perspectiva o ethos esta ligado ao carater do orador, ou seja, a imagem que ele

cria no momento do seu discurso sendo “uma categoria flexivel, mutavel e ligado & prépria
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enunciacdo, o que significava que tal categoria ndo era preestabelecida, mas gestada no
discurso” (HEINE, 2012, p. 1).

A imagem que é criada no momento do discurso € a juncdo de elementos capazes de
persuadir o publico, bem como suas vestimentas, gestualidades e uma oralidade convicta.
Porém, para essa relacéo se estabelecer o enunciador cria e mostra uma imagem positiva de si,
havendo uma interacdo com seu publico.

Embora Aristételes tenha sido o pioneiro em relacdo ao assunto (associando-o ao
carater), ¢ relevante destacar que o conceito de “[...] esta ligado a enunciagdo, ndo a um saber
extradiscursivo sobre o encunciador” (MAINGUENEAU, 2008, p.70). Essa nocdo de ethos
que ora tratamos possui uma vertente epistemoldgica diferente da teoria de Aristoteles.

Maingueneau (apud AMOSSY, 2008) defende a nogdo de ethos a partir da interagédo
entre locutor e alocutario. Tanto nos escritos de Amossy quanto nos de Maingueneau (2008Db)
h& uma referéncia clara sobre uma construcdo subjetiva do ethos no momento do discurso,
assim essa construcdo nao depende apenas das intengdes e das escolhas do enunciador, mas
também da interpretacdo e da aceitabilidade do enunciatario.

Duas razdes levaram Maingueneau (2008b, p.70) a recorrer a nogédo de ethos

[...] seu laco crucial com a reflexividade enunciativa e a relagdo entre corpo
e discurso que ela implica. E insuficiente ver a instancia subjetiva que se
manifesta por meio do discurso apenas como estatuto ou papel. Ela se
manifesta também como “voz” e, além disso, como “corpo enunciante”,
historicamente especificado e inscrito huma situacdo, que sua enunciacdo ao
mesmo tempo pressupde e valida progressivamente.

Com relacdo a essa questdo, Heine (2012) afirma que

[...] ndo sdo considerados apenas os discursos falados como fontes de constituigdo
efetiva do ethos, mas, ao contrario, tal corrente propde que o ethos seja observado
também em textos escritos, visto que esses Ultimos, apesar de ndo apresentarem
diretamente os aspectos fisicos do orador, possuem pistas (tais como: o tom
utilizado pelo enunciador, a corporalidade ou o carater do mesmo), que indicam e
levam o co-enunciador a atribuir ao enunciador uma determinada imagem em
detrimento de outra (p. 3).

Conforme mencionado, a constituicdo do ethos ndo ocorre apenas por intermedio de
discursos falados, como também em textos escritos onde possuem uma corporalidade,
linguagem e outras carateristicas capazes de levarem o publico a formular a imagem. Para
considerar o texto, € preciso inscrevé-lo numa situacdo comunicativa para que a compreensao

da relacdo dialética entre linguagem e sociedade seja desvelada.
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Na presente pesquisa, serdo priorizados os dados de rodas de conversa, mas nao
descartamos a possibilidade de encontrar textos de jornais comunitarios ou jornais locais que

tratem sobre o tema e que possam subsidiar a analise.
Com isso

[...] constroi um esquema em que coloca o ethos efetivo subdividido em
ethos pré-discursivo e discursivo. O ethos pré-discursivo seria a imagem
prévia que o co-enunciador faz do enunciador, antes mesmo que este tome a
palavra. J& o ethos discursivo diz respeito as enunciacfes efetivamente
efetivadas pelos locutores. O esquema ainda aponta a ligacdo da nocdo de
ethos a de esterettipos (HEINE, 2012, p. 4).

A estereotipagem do qual o autor menciona, leva ao co-enunciador a tomar como
referéncia a imagem que o enunciador cria no momento do discurso como um modelo. Isso
acontece no momento da intera¢ao pois “[...] filiam seu discurso a determinadas categorias
sociais e reivindicam para si uma dada imagem, adaptando-se, por conseguinte, as
expectativas dos co-enunciadores, para 0s quais dirigem seu discurso, e as caracteristicas
sociais pré-fixadas e preestabelecidas por esteredtipos que circulam, socialmente, e que fazem
parte do repertorio cultural dos co-enunciadores” (HEINE, 2012, p. 5).

Segundo Maingueneau (2008a), “[...] o discurso publicitario contemporaneo mantém,
por natureza, uma ligacao privilegiada com o ethos; ele busca efetivamente persuadir ao
associar 0os produtos que promove a um corpo em movimento, a uma maneira de habitar o
mundo. Em sua propria enunciacdo, a publicidade pode, apoiando-se em estereotipos
validados, “encarnar” o que prescreve” (p. 19).

Ou seja, com a amplitude dos meios de comunicacdo os discursos publicitarios se
tornaram presentes em diferentes meios socais, principalmente na Contemporaneidade. Com
isso, 0s individuos sdo alvos de propagandas que expdem produtos com diferentes propositos,
porém os enunciadores possuem um discurso persuasivo que vao além da comercializacdo dos
mesmos, pois existe uma relacdo com o ethos. Isso implica dizer que na enunciacdo existe a
estereotipagem.

Os discursos que sao proferidos em meios publicitarios sdo direcionados
principalmente aos esteredtipos de beleza. Onde eles captam elementos que induzem o
publico a consumirem, além disso exibem enunciadores que sdo conhecidos em esfera social e
que possuem de algum modo uma relagdo com o publico-alvo. Além disso, constroem um

ethos de maneira indireta, mas que é possivel identificar pois “[...] Conforme Maingueneau
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(2005) baseia-se em pistas que levam a construgdo de uma dada imagem do enunciador.
(HEINE, 2012, p. 6).

Essa criacdo do ethos é capaz de interferir no modo em que os individuos se percebem
dentro de um meio social. Tendo em vista que além de persuadir, o discurso pode constranger
0 receptor daquela informacéo. Por isso:

A problematica do ethos pede que nédo se reduza a interpretacdo dos enunciados a
uma simples decodificacdo; alguma coisa da ordem da experiéncia sensivel se pde
na comunicagdo verbal. As “idéias” suscitam a adesdo por meio de uma maneira de
dizer que é também uma maneira de ser. Apanhado num ethos envolvente e
invisivel, o coenunciador faz mais que decifrar contetdos: ele participa do mundo
configurado pela enunciacéo, ele acede a uma identidade de algum modo encarnada,
permitindo ele proprio que um fiador [grifo nosso] ‘encarne. O poder de persuasdo
de um discurso deve-se, em parte, ao fato de ele constranger o destinatario a se
identificar com o movimento de um corpo, seja ele esquematico ou investido de

valores historicamente especificados (MAINGUENEAU, 2008a, p. 29).

Com os estereétipos de beleza enraizados na sociedade, a problematica do ethos em
discursos publicitarios ainda é um assunto pertinente e que requer ser discutido em diferentes
ambientes. Pois com a repercussdo das propagandas serdo reafirmadas as noc¢des de beleza
baseada em um perfil socialmente construido, afligindo principalmente as mulheres pois é
notdrio nos anuncios o qudo a mulher é tida como um objeto de consumo e que devem ser

belas e atraentes.

5 METODOLOGIA

A pesquisa serd realizada por meio de triangulacdo de dados, com observacdo
assistematica, diario de campo, realizacdo de entrevista para posterior avaliacdo e aplicacdo
de rodas de conversa. Ja consideramos a possibilidade das rodas de conversa, pois nos
interessa saber qual o olhar coletivo das meninas sobre si e sobre as jovens da escola
profissionalizante.

Esta pesquisa sera realizada a partir da aplicacdo de rodas de conversas com alunas da
faixa etéria entre 14 e 16 anos, onde sera utilizado a analise de narrativas como método de

uma pesquisa qualitativa realizada em campo, onde através do discurso podera ter uma maior

! Na concepgéo de ethos como fiador, Maingueneau (2008a) amplia a versdo encarnada do ethos apenas na
dimensao verbal e passa a considerar também o “conjunto de determinagdes fisicas e psiquicas ligados ao
‘fiador’ pelas representagdes coletivas estereotipadas” (p. 18).
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reflexividade e compreensdo sobre a pressdo estética de maneira ampla a partir de aspectos
subjetivos (CRESWELL, 2010).

5.1 DELIMITACAO DO OBJETO

A principio, no municipio de Guailba, existia apenas a escola de Ensino Médio José
Tristdo Filho, localizado na Rua Maria do Carmo, situado no bairro Helder Eduardo Bezerra.
Com isso, ao concluir o Ensino Fundamental, os estudantes eram encaminhados a essa
Instituicdo de ensino regular, onde proporciona a Educacdo de Jovens e Adultos (supletivo),
nos turnos manhd, tarde e noite. Porém, com a implantacdo de escolas profissionalizantes, A
Escola Tristdo Filho passou a ser estigmatizada em esfera social em decorréncia de
comparativos com a nova Instituicdo de Ensino Médio daquele Municipio.

No ano de 2011, a EEEP José Ivanilton Nocrato € inaugurada no Municipio de
Guaiuba, localizada na Rua Sinval Leitdo, nimero 470, situado no bairro Santa Luzia. Essa
escola é destinada ao ensino de jovens com faixa etaria entre 14 a 19 anos, possui uma ampla
estrutura, diferentes laboratérios, quadra Poliesportiva, ensino integral como também
possibilita uma formacgéo técnica nos cursos de Agropecudria, Aquicultura, Informatica e
Quimica, mas comporta apenas 12 salas de aulas. Deste modo, passou a ser uma instituicdo
plausivel aos olhos daquela comunidade que se sentem assegurados com relacdo a educacéo
de seus filhos. Tendo em vista que a escola José Tristdo Filho ndo possuia as mesmas
condicdes no que se refere a estrutura fisica, mas comporta um maior nimero de alunos.

Contanto, para o ingresso na Escola Profissionalizante José Ivanilton Nocrato,
acontecia um processo seletivo tendo como critério principal as notas do aluno. Deste modo,
0s estudantes quando estavam no Gltimo ano do ensino fundamental sofriam com uma tenséo
qualificativa. Tendo em vista que a sociedade difundiu a ideia de que apenas os melhores
conseguem ingressar naquela instituicdo. Com isso, 0s alunos que ndo possuiam boas notas ou
ndo eram aprovados no processo seletivo eram destinados a escola José Tristdo Filho.

Existia um medo maior com relacdo aos que conseguem estudar naquela escola, que
era garantir sua permanéncia, ja que possuia um regime diferente das outras instituicGes de
ensino pois oferta 10 horas aulas por dia ao contrario do ensino regular. Mas a preocupacao
decorre do fato de que sair daquele ambiente o aluno é destinado a outra escola, um fato
dificil de enfrentar enquanto aluno porque sdo rotulados como incapazes dentro daquela

comunidade.



19

Embora ambas as escolas possuirem profissionais capacitados e qualificados em
diferentes areas, existe a ideia de que a escola profissionalizante é melhor, porque possui
maiores niveis de aprovados em vestibulares e Enem, fazendo com que a escola José Tristdo
Filho seja esquecida juntamente com seus atores sociais. Além disso, existe uma producgdo de
estigmas sobre essa escola diante dos discursos que sdo proliferados sobre a mesma,
carregados de preconceitos sobre os individuos. Em decorréncia disso, é importante pensar
sobre o publico que compde essa escola, pensando nas diferentes identidades.

De modo geral, ambas as escolas possuem em sua maior parte um publico adolescente,
porém, com diferentes realidades e trajetérias enquanto atores sociais. Com isso, 0s estigmas
que sdo produzidos sobre aquele ambiente, repercutem na formacéo social principalmente
nessa faixa etaria. Além disso, existe uma ideia que os alunos de escolas profissionais séo
superiores, fazendo com que seja fluente as questdes comparativas principalmente com o
publico feminino que além de sofrerem com os estigmas sobre a escola, sdo carregados com
estereotipos construido socialmente.

Além das comparacdes sobre indices de desempenho, existe uma generalizacéo
erronea sobre o perfil que compBe cada escola, o que aflige as adolescentes que sdo as
maiores vitimas dessa realidade, onde sdo comparadas frequentemente com as alunas da outra
instituicdo em relacdo as suas vestimentas, comportamentos e relagdes dentro do meio social.
Deste modo, sera trabalhado com esse publico dando visibilidade as identidades da escola
José Tristdo Filho, que consideravelmente propde um discurso necessario sobre a tematica.

A escola José Tristdo Filho, possui 4 turmas de 1 ano, sendo ofertas duas no turno da
manha e as outras no turno da tarde. No entanto, a pesquisa sera realizada no turno da manha,
quando as voluntarias de cada turma formarem a amostra.

Partindo da afirmacéo popular de meninas dessa escola sdo consideradas “esquecidas”,
sera dado lugar de fala a atores sociais que convivem diariamente com essa problematica,
trazendo consigo a partir de narrativas onde “[...] descreveria ndo s6 a vida interior do sujeito
e suas acdes, mas também os contextos interpessoais € sociais que ele/ela atravessou”
(BERTAUX, 2010, p. 47).

Segundo Bertaux (2010), o relato de vida toma forma narrativa a partir do momento
em que 0 sujeito conta para o pesquisador ou ndo, sobre uma experiéncia vivida. Onde essa
narrativa é estruturada em funcdo do tempo com 0s acontecimentos, situacfes, projetos e
acOes, seguindo uma sequéncia, mas que “A maior parte das linhas de vida representa, entdo,
‘linhas quebradas’ no sentido geométrico do termo: elas sdo certamente continuas, mas fazem

ziguezagues” (p.49). Com isso, o sujeito ¢ informado ao inicio da pesquisa sobre o assunto e
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0s interesses do pesquisador fazendo com que “esse pacto filtra, orienta e predetermina a
entrevista” (p.50).

Assim, as rodas de conversa sdo lugar proficuo para a fala espontdnea das
adolescentes, de modo a proporcionar narrativas breves que possam tornar mais nitida como o

ethos das jovens € narrativizado por elas e pelas demais.

5.2 DESCRICAO DA PESQUISA

A pesquisa sera realizada em cinco etapas, sendo a primeira parte o levantamento
bibliografico relacionado as concepcdes de beleza. Ap6s a construcdo do aporte tedrico, serd
realizada uma vista a Escola de Ensino Medio José Tristdo Filho, onde serd apresentada a
pesquisa juntamente com 0s objetivos para a coordenagdo da instituicdo. Apos isso, com a
autorizacdo da coordenacdo da escola, sera realizada uma vista nas turmas de 1 ano do turno
da manhd, que, por conseguinte serd feita uma breve apresentacdo do projeto para as
adolescentes.

Pretendemos submeter 0 nosso trabalho ao comité de ética, uma vez que dialogaremos
com grupo de jovens menores de idade.

Como nossas participantes serdo todas alunas (no turno da manhd) de uma escola de
ensino médio e estarem na faixa etaria entre 14 e 16 anos, serdo realizadas rodas de conversa,
com coleta de dados por meio de entrevistas semiestruturadas, em que a pesquisadora ira
conduzir face a face com as voluntarias, possibilitando a obtencdo de informacGes sobre o
estudo (CRESWELL, 2010).

Poderiamos usar o grupo focal, pois, segundo Ressel (2008), a formagdo de um grupo
focal € intencional tendo pelos menos um ponto de semelhanca entre os participantes, por isso
estabelecem critérios de participacdo no estudo. Contudo, dada as condicGes de aplicacdo das
coletas, a informalidade de rodas de conversas pode proporcionar um ambiente mais favoravel

para a interacdo entre as jovens.
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Quadro 1: Roteiro de perguntas a serem feitas na roda de conversa

ROTEIRO DE PERGUNTAS

Como vocé definiria o belo?

O que vocé julga indispensavel para que alguém seja considerado “belo™?

Como vocé caracteriza um padréo ideal de beleza?

Qual a sua concepcéo sobre padrao estético da midia? E dos seus colegas?

Existe algum tipo de diferenca entre o ser um aluno da EEM Tristdo e a Escola Profissionalizante José
Ivanilton Nocrato?

Essa diferenca interfere na concepcéo de beleza?

Como vocé se percebe bela dentro do meio social?

Qual a influéncia dos padrdes estéticos na formagao de um sujeito?

Quais a consequéncias da estereotipizacdo da beleza?

Vocé ja ouviu a expressdo “meninas esquecidas”, se referindo as alunas da EEM Tristao?

Se a resposta for afirmativa: O que isso significa para vocé?

Este roteiro de perguntas auxiliara na sistematizacdo dos dados, porque tematiza as
questdes da pesquisa e solicita o posicionamento das adolescentes sobre essas questdes.

Deste modo, utilizando a pesquisa qualitativa proposta por Creswell (2010), onde se
usa métodos multiplos que séo interativos e humanisticos, possibilita uma interacdo do
pesquisador com os participantes na coleta de dados. Além disso, segundo o autor ~O
pesquisador qualitativo usa um raciocinio complexo multifacetado; interativo e simultaneo.
Embora o raciocinio seja, em grande parte, indutivo, tanto os processos indutivos corno os
dedutivos estdo funcionando. O processo de pensamento também € interativo, fazendo um
ciclo que vai da coleta e analise de dados até a reformulacdo do problema e voltando.
Acrescente-se a isso as atividades simultaneas de coleta, analise e comunicacdo dos dados. ”
(p.187).

No entanto, para a pesquisa acontecer é necessario 0 consentimento por parte dos
participantes na contribuicdo dessas informacdes. Assim serd fornecido um Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), onde possui 0s objetivos da pesquisa e as demais
orientacdes necessarias para quem se submeter ao estudo. Além disso, é importante frisar que
sera garantido o anonimato dos entrevistados, inclusive que serda usado um dispositivo
(Samsung Galaxy Win 2) para a udio-gravacdo das respostas e que os dados obtidos serdo
utilizados apenas em meio académico. Este termo devera ser assinado pelos responsaveis das

alunas, ja que todas sdo menores de idade.
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Na andlise e interpretacdo de dados, serdo subtraidos das narrativas das alunas
posicionamentos acerca das questdes induzidas pelo pesquisador sobre a tematica do estudo.
Apoés a organizacdo dos dados serd feita uma leitura buscando um sentido geral dessas
informagdes que, por conseguinte, estara sujeito a uma andlise detalhada juntamente com o
processo de decodificacdo (CRESWELL, 2010).

Esse processo é uma sistematizacdo de dados obtidos na entrevista com as

adolescentes, que segundo Creswell (2010):

Usar o processo de codificacdo para gerar uma descricdo do cendario ou das pessoas
além das categorias ou dos temas para analise. Descricdo envolve fornecimento de
informacGes detalhadas sobre pessoas, locais ou fatos em um cenério. Os
pesquisadores podem gerar codigos para essa descricdo. Essa analise é atil na
elaboracdo de descricdes detalhadas para estudos de caso, etnografias e projetos de
pesquisa narrativa. Depois, use a codificacdo para gerar um pequeno nimero de
temas ou categorias, talvez de 5 a 7 categorias para um estudo de pesquisa (p. 197-
198).

Conforme o autor argumenta, esse processo de decodificagdo além de fornecer temas e
posicionamentos acerca da problematica, possibilita o pesquisador aproveitar nas construcoes
de analise complexas. Deste modo, com a analise poderd descobrir os pontos de
convergéncias e também as principais consequéncias da reverencia aos padroes estéticos, que
logo apos essas etapas serdo transcritas no corpo do trabalho.

Ao final da pesquisa, desejamos entrar em contato com as jovens para apresentar 0S
resultados da pesquisa e levar os professores da banca para dialogar com a turma de primeiro

ano sobre “Beleza” ¢ as relagdes de poder entre as duas escolas.

6 CRONOGRAMA

Meés 1 Meés 2 Meés 3 Meés 4 Defesa

Pesquisa X
bibliografica

Pesquisa de X
campo —
observagao

Pesquisa de X
campo — roda
de conversa

Pesquisa de X
campo -
entrevistas

Andlise de X
dados

Anélise final X
do texto
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